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OZGUNLUK ARAYISLARINDA ETNiGi MODERNE TASIYAN MODA
TASARIMCILARI
FASHION DESIGNERS WHO CARRY ETHNICITY TO MODERNITY IN SEARCH OF
ORIGINALITY

Prof. Dr. Fatma KOC
TC Ankara Hac1 Bayram veli Universitesi

Osr.Gor. Leyla KAYA DURMAZ

Giresun Universitesi

OZET

Moda, olaylarin, toplumlarin ve geleneklerin bir aynasidir. Giiniimiizde, hayatimizin énemli
bir kismini kapsayan bir parga olmakla birlikte endiistriyel sektoérde de biiytik bir yer almis bir
kavramdir. Modanin hizli degisimi, toplumsal degisimlerin hizlanmasi ile paralel
ilerlemektedir. Bireylerin kiiltiirel gegmisleri ve ait olduklar1 toplumun yerel giysileri onlarin
6z kimliginin gostergeleri olarak kullanilmustir. Ozellikle 20. yiizyilin baslarindan itibaren
moda tasarimcilart koleksiyonlarinda “Otantik” olarak olusturulmus etnik bigimleri
kullanmiglardir. S6z konusu bi¢imler meta kiiltiiriiniin faaliyetlerine kiiltiirel farkliliklar ve
cok kiiltiirlii imgelemler iizerine ¢esitli diisiinme bigimlerini harekete gecirmistir. Durum
daha giiclii bir sekilde ortaya konmak istendiginde, kiiltiirel farklilik ve etnik kokeni kullanan
tasarimcilar 6zgiin Ve yaratici ¢alismalart yapilabilecekleri sonsuz sayida temaya ulasabilirler.
Birgok moda tasarimcisi, siradanliktan = styrilip, kendilerini - gostermek, farkliliklarini
vurgulamak ve ozgiinliigii yakalamak isterken yerel kiiltiire dayanan etnik degerleri kendi

ozgiin fikirleriyle harmanlayarak koleksiyonlarinda kullanmislardir.

Bat1 moda tarzinin igerigine giiclii bir etnik 6zdesligi olan zengin etnik ¢esitliligi ile hem Asya
hem de Afrika etnik etkileri, 60’11 yillardan itibaren 6nde gelen moda tasarimcilarinin
koleksiyonlarinda kullanmalart ile birlikte belirgin bir sekilde artis gostermistir. Gliniimiizde
Cin, Japonya, Hindistan ve Afrika kiiltiiriine ait etnik degerlerin isaretleri moda diinyasinda en
bilinen Oryantal kiiltiir kaynaklari olarak kabul goérmektedir. Etnik kiyafetlerin etkisi,
malzemelere (yiizey deseni, kumas ve rengin 6zelligi) iliskin yonlerde belirgindir. Ozellikle

kiiresellesme ile kent niifuslarinin artmasi, iilkelerarasi goglerin hizlanmasi etnik kokene

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI
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aidiyetligi sahiplenmeyi 6n plana ¢ikarmistir. Bireyler kendi 6z kimliklerine ait degerlerin

izlerini bedenlerinin tizerindeki giysilerine yansimasina izin vermislerdir.

Bu ¢alismada; Moda sektoriiniin 6nde gelen moda tasarimcilarinin koleksiyonlarinda yerel
kiiltiire dayal1 etnik degerleri iceren 6zgiin, yaratict modern etnik esintili giysi tasarimlarinin
analiz edilmesi amaglanmigtir. 2010-2019 yillar1 tasarimcilarin - koleksiyon gorselleri
kullanilarak elde edilmistir. Kronolojik bir smiflama ile dizinlenen giysi tasarimlari giysi
formu, giysi tiirti, renk, kumas 6zelligi, yiizey tasarimi ve siisleme 6zellikleri ile kullanilan
aksesuarlar agisindan incelenmistir. Koleksiyonlardan arastirmacilarin olusturdugu bir
sistematik ile segilen giysi tasarimlarindaki etnikligin kullanimimnin etki derecesini
belirleyebilmek i¢in “sembolik benzerlik”, “bi¢imsel degisiklik” ve “kopyalayarak ¢ogaltma”
olmak tizere ti¢ kategoride ele alinmig ve donemin moda trendleri dogrultusunda

yorumlanarak analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, gelenek, tasarimci, kiiresellesme, etnik yerellik, tasarim

ABSTRACT

Fashion is a mirror of events, societies and traditions. Today, It is a concept which covers a
significant part of our lives and has taken a big part in the industrial sector. Fast change of
fashion is parallel to the acceleration of social changes. The cultural backgrounds of the
individuals and the local clothes of the community they belong to have been used as
indicators of their self-identity. Especially since the beginning of the 20th century, fashion
designers used ethnic forms created as “Authentic “in their collections. These forms
stimulated a variety of ways of thinking about cultural differences and multicultural visions
into the activities of the meta culture. When the situation is expressed in a stronger way,
designers who use cultural diversity and ethnicity can reach an infinite number of themes in
which original and creative works can be done. Many fashion designers have used the local
values in their collections by blending ethnic values based on local culture with their own
original ideas while trying to be out of the ordinary, to show themselves, to emphasize their

differences and to capture authenticity.

With its rich ethnic diversity, a strong ethnic identity, and its ethnic influence in Asia and
Africa, the content of the west fashion style has increased significantly since the 1960s, with

the use of prominent fashion designers in their collections. Today, the signs of ethnic values
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belonging to Chinese, Japan, India and African culture are accepted as the most well-known
Oriental cultural sources in the fashion world. The effect of ethnic clothes is evident in the
directions related to materials (surface pattern, fabric and color). Especially with the
globalization, the increase of the city populations, the acceleration of the transnational
migrations and the adoption of the ethnical roots have been highlighted. Individuals have
allowed the traces of values belonging to their own identity to be reflected in their clothes on

their bodies.

The aim of this study is to analyze original, creative modern ethnic inspired clothing designs
that include ethnic values based on local culture in the collections of Fashion Designers of the
fashion industry. Between 2010 and 2019, it was obtained using visuals from collections of
designers. The clothing designs indexed with a chronological classification were examined in
terms of clothes form, type of clothes, color, fabric feature, surface design and ornament
features and accessories used. In order to determine the effect of the use of ethnicity in the
selected clothing designs by a system composed of researchers from collections, it has been
analyzed in three categories: “symbolic similarity”, “modification” and “replication by

copying” and it has been analyzed by interpreting the fashion trends of the period.

Key words: Fashion, tradition, designer, globalization, ethnic locality, design

1. GIRIS

Kiiresellesme, uzaktaki bolgeleri, yerel olaylari, bircok kilometre uzakta meydana gelen
olaylardan etkilenecek sekilde birbirine baglayan diinya c¢apinda sosyal iligkilerin
yogunlagmasi olarak tanimlanabilmektedir (Giddens, 1993, s.64). Ulusal sinirlarin dagilmasi,
diinyada ki insanlarin birbirleriyle baglantili hale gelmesi, diinya ile baglantili toplum
kavramini yaratmistir (Reddy, 2009, s.1).

Kiiresellesme diinya ile baglant1 anlamina geldigini ifade edenlerin yaninda, diinyay: kiiltiirel
anlamda homojenizasyona ugrattig1 ve diinyanin Amerikanlagsmasinin yerel kiiltiirler {izerinde
zararh bir etkisi oldugu elestirilerini yapanlarda bulunmaktadir. Kiiresellesme ile baglantisi
olan postmodernizmin etkisiyle ortaya ¢ikan giyim stilleri ¢esitliligi, kiiltiirel belirsizligi de
zaman icinde beraberinde getirmistir. Giyim stillerinin kiilttirel belirsizligi giderememesi,

devam eden bir diyalektikte moda da degisimlere yol agmaktadir.
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Kiiresel ticaret ve kiiltiirel sembollerin transferi insanlik tarihinde yeni bir olay olmasa da, son
yillarda kiiltiirel degisimlerin hizi ve kiiltiirel etkilesimin derecesi artmigtir. Giyim ise kiiltiirel
degisimin en goriiniir sembolleri arasindadir. Giyim, ¢ogu kiiltiir i¢in, insanlar arasinda ortak
bir kimlik sembolii ve temel bir iletisim aracidir. Bu iletisim sayesinde bir toplum {iretilir ve
cogaltilir. Ne zaman yeni bir kiiltiirden, fikirden veya eserden semboller tanitilsa, cogu zaman
degisime en agik olan ve yeni trendin ilk belirtilerini gosteren sey bir giyim esyasidir (Yu,
Kim ve dgr., 2001, s.309). Tekstil iiriinleri ve giyim esyalar1i, Dogu ile Bat1 arasindaki erken
etkilesimin en belirgin sembolleridir. Dogu'dan gelen zengin tekstiller ve gorkemli elbiseler,

Bat1 moda diinyasini biiyiilemis ve alternatif oryantal bakis a¢is1 kazandirmustir.

1970-1990 yillarinda karsimiza ¢ikan ve giinlimiizde de hala devam eden “Etnik Moda” ya da
“Etnik Stil” moda diinyasinda kabul gormiis bir etki olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Etnisite,
“normlarin, degerlerin, inanglarin, kiiltiirel sembollerin ve uygulamalarin paylagilmasi”
temeline dayanan kiiltiirel bir olgudur (Arora, 2015, s.5). John Galliano, Kenzo, Dries Van
Noten, Jeanne Lanvin ve Christian Lacroix ve daha bir¢ok moda tasarimcist Afrika, Asya,
Pasifik ve Amerika halk giysilerinden ilham alarak modaya farkli bir bakis acist
kazandirmislardir (Govdeli, 2018). Bu durumda, etnik kiiltiirel ve yerel unsurlarin kullanildig:

koleksiyonlar artis gostermistir.

Bilinmeyen kiiltiirler, giyim esyalar1 ve folklorik dgeler bu sayede merakli tasarimcilarla
moda diinyasinda yer bulmustur. Kizilderililerin kullandig1 6zel aksesuarlar, Hindistan’a ait
yerel kumaslar, Asya iilkelerinin geleneksel kiyafetleri ve daha bir¢ogu moda diinyasina
ilham kaynagi olmustur (Govdeli, 2018). Moda diinyasinin dev isimlerinden olan Fendi’nin
ortaklarindan olan Anna Fendi bir roportajinda “Yerellik bolgesellik degerlidir, hi¢cbir zaman
koklerden kopmamak gerekir” diyerek en biiyiik ilham kaynaginin ipucunu vermistir (Basci,
2018).

20. ylizyilhn ilk on yilinda, Bati modasi, kadinlarin giinliik giyim stillerinden dans
kostiimlerine kadar Dogu kiiltiiriinii 6ziimseyerek kullanmaya baslamistir. Moda trendleri ve
kumasglar, Bati Asya, Afrika, Cin, Japonya, Mikronezya ve Hindistan’in estetik ve kiiltiirel
etkilerini yansitmistir. Moda diinyas: ile yakin iliski i¢inde olan sanatcilar tarafindan
kullanilan diinyanin ¢esitli bolgelerine 6zel estetik ve tasarimsal gelenekler, daha sonra moda
tasarimcilar tarafindan da kullanilmaya baslanmistir. Sergei Diaglihev, “Ezotik Dogu” olarak

anilan etkiyi moda diinyasina tasiyan ilk isim olarak bilinmektedir. “Modanin Krali” olarak
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taninan Fransiz moda tasarimcisi Paul Poiret (1879-1944), Dogu’ya hayranlikla yaklagan
tasarimcilardandir (Fogg, 2014, s. 215-216).

Moda kavrami distiniildigiinde, otomatik olarak Bati, modernlik ve sanayilesme akla
gelirken; geleneksel, etnik ve ulusal bir giyim diistintildigiinde ise Batili olmayan, egzotik
uzak kiltiirler ve bir nesilden digerine dzellikle 6zglinliigii bozulmadan aktarilan gelenekler

iliskilendirilmektedir (Jansen ve Feitsma, 2014, s. 3).

Giliniimiizde oldugu gibi ge¢miste de Bati modasindaki pek ¢ok trend, kiiltiirel modernlesme
ile bat1 modernitesinin hegemonik anlatisina dahil olmayan kiiltiirlerden kaynaklanmakta
ancak bu kiiltiir veya onlarin tarihsel, sosyal ve kiiltiirel ¢agrisimlari ¢ogu zaman tanitilmadan
kullanilmaktadir. Ornegin, Juanjuan Wu (2009) yaptig1 bir ¢alismada, Jeanne Lanvin, Yves
Saint Laurent ve John Galliano gibi Avrupali tasarimcilarin koleksiyonlarmin belirgin bir
sekilde Cince unsurlar i¢erdigini, ancak orijinallerinden nasil ¢arpitildigini, Batililagtirildigini
ve Avrupali birine oldugu kadar Cinlilere de egzotik ve yabanci hale geldiklerini belirtmistir

(Jansen ve Feitsma, 2014, s. 4).

Tarih boyunca, tiim medeniyetler cesitli ticari ve kiiltiirel aligveriglerle ortaya melez giysi
formlar1 ¢ikarmistir. Bati modasi, 20.yiizyilin baslarinda tutucu bir tavir sergilemis olsa da,
daha iler ki zamanlarda Bat1 disindan gelen moda tasarimcilara ve firmalara zamanla kapilar
agmistir. Modanin kalbi sayilan, Paris, Milano, Londra ve New York gibi mega-kentlerde
diizenlenen moda etkinliklerinde Bati moda diinyas1 disindan gelen tasarimcilar kendi iilke ve
kiiltiirlerine 6zgli 6zelliklere vurgu yapan ayn1 zamanda Bati moda diinyasinda kabul gormiis
trendlerle harmanlanmis koleksiyonlar sunmaktadir. Bu durum, moda da melezlesmenin

uluslararas1 moda diinyasinda ses getirmesini saglamustir (Oziidogru, 2017, 5.124).

Diinya tarihinde daha 6nce hi¢ goriilmemis bir bigimde hizlanan toplumlar arasi iletisim akist,
moda markas1 olma, uluslararasi platformlarda taninma ve imaj yaratma caligmalarini
etkilemektedir (Koca, 2018, s. 110). Bat1 disindan gelen moda tasarimcilarin olusturdugu

giyim stilinde melezlesme, Batili moda tasarimcilarini da etkilemistir.

Moda tasarimcilar kendilerini tanitmak, farkliliklarimi  vurgulamak ve cesitlilikten
yararlanmak i¢in bir¢ok zemin olusturmaktadir. Tasarimcilarin yeni, 6zgiin ve farkli olani
bulmak icin ¢ok yonlii bakis acilarina sahip olmalar1 gerekmektedir (Mehrali, 2015, s.8).

Moda diinyasinda goriiniirliiklerini artirmak i¢in birgok tasarimci, otantik, yerel, kiiltiirel ve
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Oryantal degerleri giyim esya ve aksesuarlarinda kullanarak koleksiyonlarini daha farkli ve

0zglin hale getirmektedir.

2. YONTEM

Moda sektoriiniin 6nde gelen moda tasarimcilarinin koleksiyonlarinda yerel kiiltire dayali
etnik degerleri igeren 6zgiin, yaratict modern etnik esintili giysi tasarimlarinin analiz edilmesi
amaglanmustir.  Veriler, tasarimcilar Dolce&Gabbana, John Galliano, Michael Kors,
Givenchy, Roberto Cavalli, Saint Laurent, Burberry, Kenzo, Donna Karan ve Yumi
Katsura’nin, 2010-2019 yillar1 arasinda hazirladiklar1 koleksiyonlardan toplanan gorseller
kullanilarak elde edilmistir. Kronolojik bir siniflama ile dizinlenen giysi tasarimlart giysi
formu, giysi tiirti, renk, kumas 6zelligi, yiizey tasarimi ve siisleme 6zellikleri ile kullanilan
aksesuarlar agisindan incelenmistir. Koleksiyonlardan arastirmacilarin  olusturdugu bir
sistematik ile secilen giysi tasarimlarindaki etnikligin kullanimmin etki derecesini
belirleyebilmek i¢in, Yu ve digerleri tarafindan 2001 yilinda Asya Etnik Kiyafetinden
Etkilenen Modern Moda Tasarimlarinin Analizi (An Analysis of Modern Fashion Designs as
Influenced by Asian Ethnic Dress) konulu arastirmada gelistirilen, “sembolik benzerlik”,
“bigimsel degisiklik” ve “kopyalayarak ¢ogaltma” olmak tizere ii¢ kategoride ele alinmis ve

analiz edilmistir.

Sembolik benzerlik, etnik kiyafetlerin 6zelliklerinin izlenebilecegi durumlara atifta bulunur,
ancak otantik stil veya sunumlardan uzak durmalar i¢in biiyiik Sl¢iide degistirilmislerdir.
Belirgin bir etkinin olmadigi veya etkinin tam degerlendirilmesinin miimkiin olmadig1
durumlar1 belirtmektedir (Yu ve dgr., 2001, s.313). Bigimsel degisiklik, etnik ve yerel
unsurlarin  kullaniminin etkin bir sekilde gozlendigi fakat degisikliklerin belirlendigi
durumlan belirtmektedir. Kopyalayarak ¢ogaltma ise, siisleme, giyim unsuru, desen vs.nin

degistirilmeden kullanim durumunu belirtmektedir.

3. BULGULAR VE YORUM

Etnik, yerel ve ulusal olgulardan ilham alan Moda Tasarimcilarin koleksiyonlarindan 6rnek
gorseller kronolojik olarak dizinlenerek, analiz edilmis ve tablolara aktarilarak

yorumlanmigtir.
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Tablo 1. 2010-2015 yillart arasinda moda tasarimcilarinin koleksiyonlarinda etnik kiiltiirel

degerleri kullanma gorsel analiz tablosu

2016

2017

Bigimsel
degisiklik

Kopyalayara
k ¢ogaltma

P s

Gorsel 20a

Sembolik
benzerlik

Bicimsel
degisiklik

Gorsel ZZa

Kopyalayarak
cogaltma

Sembolik
benzerlik

a\l\\e
e 2

PEm»

Gorsel 19a Gorsel 21a Gorsel 23a Gorsel 242
Tasarimc1 - | Dolce&Gabba | Saint Kenzo Roberto Yumi Katsura Roberto
Firma na Laurent Cavalli Cavalli
Esin Cin — Fas/Marakes | Japonya ve Japon, Fas, Japon doga, Iskandinavy
kaynagi Sicilya Japon anime | Tiirk, Bati vahsi yasam ve | a ve Navoja
Palermoda ki karakteri desen, form | ¢icekler battanyeleri
Cin Saray1 Sailor Moon | ve kumaslari
Bigimsel 1-Baskil I-uzun kollu | 1-kisa 1-Pantolon 1-2 kimono ve 1-bluz,
tanimlama ceket pantolon | elbise desenli ve tunik iclerine diiz cizgili
takim, 2-desenli elbise 2-pantolon, uzun elbiseler pantolon ve
2-¢izgili ceket | ceket ve 2-derin gomlek uglari
pantolon skinny dekolteli yelek ve puskiilli
takim pantolon uzun elbise fular tunik
2-yelek,
pathcwork
pantolon ve
etnik
desenli
tunik
Esinlenme Geysa Kentin Japon anime | Japon Japon kimono Sallar ve
niteligi siluetleri, gosterisli karakterinin | kimono formu aynen tuniklerde
saraydaki renk giysi formlari, Fas | kullanilmis, battaniyede
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desenler karisimlari ozellikleri- desenleri, iizerine vahsi n
giysilerin renk-form- Tiirk doga, cicek esinlenilen
deseninde desen pesmallari desenleri sacaklar ve

ve Batinin Iskandinav
puskiillii deri kat kat
formlari giyim tarzi

2018 2019

Bigimsel Kobvalavara Sembolik Bicimsel Kopyalayarak Sembolik

degisiklik PYa'ayara | v zerlik degisiklik | ogaltma benzerlik
k ¢ogaltma

N
opsgh23a Gorsel 26a | Gorsel 27a | Gorsel 28a | Gorsel 29a FREEe
Tasarimci - | Burberry Yumi John Kenzo Burberry Yumi
Firma Katsura Galliano Katsura
Esin Ingiliz Sokak = | Japon ve Asya Peru’da Ingiliz kiiltiirii Geleneksel
kaynagi Kultiirii Avrupalt yasayan Cin | ve Kraliyet Japon
ressamlar, kokenli Giizelligi
Ukiyo-e, insanlar
Yuzen (Tusan)
Bigimsel Imont sweat 1-2 kimono 1-desenli 1-sweatshirt, | 1-bomber ceket | 1-2-yakasi
tanimlama ve tl etek ceket ve duz | etek, kiirk 2-ceket etek obi
2-oversize pantolon panco formunda
tunik ve tiil 2-parlak ve 2-triko katkat
etek mat saten ceket, etek, elbise,
kombinli kiirk pango
ciibbe
Esinlenme Oversize Ressamlarin | Kimono Geleneksel Ingiliz sokak Kimono,
niteligi parkalar, tablolar1 ve desen ve giysilerinden | kiiltiiriini Japon
grafitti geleneksel el | formlari s yansitan bomber | ¢icekleri ve
desenleri sanatlari pangolardan | ceket, Ingiliz desenleri
ve bayragi ve
eteklerinden | kraliyet asaletini
yansitan sade
kapali takim
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Tablo 1 incelendiginde, 2010 yil1 i¢in, John Galliano ve Kenzo’ nun tasarimlari incelenmistir.
John Galliano Sonbahar/Kis kadin koleksiyonunda Rus ve Balkan yerel unsurlari ve
folklorundan esinlenmistir. Etnik unsurlar1 yaratict tasarimlara c¢evirmekteki ustaligini
koleksiyonunda gosteren Galliano, gorsel 1-la’daki tasarimlarinda, fes kullanimini,
Rus/Balkan etnik ve folklorik desenlerine kendi yorumunu katarak bicimsel olarak
degistirerek kullanmistir. Gorsel 2-2a’daki elbise ve kaban tasarimlarinda, Rus/Balkan
folklorik desenlerini, modern tasarimlarinda siisleme olarak kopyalayarak kullandig
gozlenmektedir. Tablo 1°’de, gorsel 3-3a’daki tulum ve bluz-etek tasarimlari Kenzo
Ilkbahar/Yaz 2010 kadin koleksiyonu parcalaridir. Kenzo, Orta Dogu ve Sahra Colii’nden
esinlenmis oldugu koleksiyonuna “¢6l gezgini” ismini vermistir. Orta Dogu’da giyilen salvar
ve basortiisli formlarimin izlendigi ve sembolik olarak benzedigi gézlenmistir. Orta Dogu’nun
yerel unsurlari, kullanmilmis fakat Avrupaliya uygun hale getirilerek biiyiik 6lciide degisiklik
icermektedir.

2011 wyilt igin, Kenzo, John Galliano ve Givenchy tasarimlari incelenmistir. Kenzo
[lkbahar/Yaz kadm koleksiyonunda Sardunya Adalar1 ve Japonya’dan esinlenmistir. Kenzo
gorsel 4-4a’daki tasarimlarinda Japonya’nin kimono/obisinden esinlenerek bol formlarda
tulumlar ve Sardunya Adalariin c¢iceklerini ise kimono kumas desenleri ile harmanlayarak
kumaglarinda kullanmistir. Kimono ve ¢igek desenlerini bigimsel olarak degistirmis ve
tasarimlarinda 6zglin formlarda kullandigi g6zlenmistir. Tablo 1°de, gorsel 5-5a, John
Galliano Sonbahar/Kis erkek koleksiyonunda, Rus/Kazak etnik ve yerel unsurlarindan
esinlenmistir. Rus/Kazak etnik giyim unsurlarim ve giysilerde kullanilan desenleri birebir
kullanan tasarimci, salvar ve kalpaklart o donem trendlere sokmustur. Salvar form ve
desenleri, kiirk kullanim1 Rusya ve Kazaklarin kiiltiirel unsurlar1 ile Ortiistiigii gozlenmistir.
Gorsel 6-6a’da, Givenchy Ilkbahar/Yaz koleksiyonunda, Japonya’nin sadece obi ve
geysalardan meydana gelmedigini belirtmis ve Japonya, Japon robot oyuncaklar1 ve Japon
dans¢1 Kazuo Ohno’dan esinlenmistir. Robot formlarini, tiil, sifon ve organzelerden lazer
kesimlerle elde edilen aplikelerle sembolize etmis, turna ve anka kusu motiflerini kendi 6zgiin
yorumuyla tasarimlarinda kullanmistir. Dans¢i Ohno ise, romantizm, melankoliyi ve renk
paletini tasarimlarinda kullanmas: i¢in esin oldugunu belirtmistir. Tasarimlarda, birebir yerel
unsurlar gozlenmese de sembolik olarak esin kaynaklarinin benzerlikleri gozlenmektedir.
2012 yilinda, gorsel 7-7a’da Michael Kors, Ilkbahar/Yaz koleksiyonunda Afrika’dan
esinlenmistir. Koleksiyonuna “Afriluxe” ismini vermis ve Afrika etnik unsurlarimi

sentezleyerek ve bicimlerini degistirerek tasarimlarinda kullanmistir. Afrika’nin el boyama
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kumas tekniklerini, timsah derisi ¢antalari, bagcikli ayakkabilarini, Amerikan spor giyim
tarzina gore degistirerek uyguladigi gézlenmistir. Yesil kirmizi el boyama kumas asimetrik
bir elbisede kullanilmis, timsah derisi kayish cantalar ¢aprak kullanilarak degisiklikler
yapilmustir. Gorsel 8-8a, Japon tasarimci Yumi Katsura’nin Sonbahar/Kis koleksiyonuna
aittir. Koleksiyonda Western yani batidan esinlenilmistir. Koleksiyonunda, “harika Dogu, Bati
ile bulusuyor” diyerek, Dogu geleneksel kimonolarmi kullanmis ve bu kimonolarinda Bati
desenlerini birebir uyguladigi gézlenmistir. Gorsel 9-9a, Kenzo ilkbahar/Yaz koleksiyonudur.
Koleksiyonunda Japon ve Fransiz etnik unsurlarindan esinlenmistir. Japon kiiltiirlinii Fransiz
modasiyla birlestirerek, tam olarak tiim etnik unsurlar gozlemlenmese de, kimonolardaki
bolluk, desenler koleksiyonda sembolik benzerligin gézlemlenmesini saglamistir.

2013 yili kapsaminda, Yumi Katsura ve Dolce&Gabbana koleksiyonlar1 incelenmistir. Gorsel
10-10a, Yumi Katsura’nin ilkbahar/Yaz koleksiyonu temasi, Dogu ile Bati’nin birlesmesi,
gelenek ile yeniligin birlesmesi olarak lanse edilmistir. Dogu Asya etnik unsurlart bigimsel
olarak degistirilerek fakat belirginligi korunarak, Bat1 giyim tarzina uydurulmustur. Kimono
kollar1 elbiselerde degistirilerek kullanilmus, ¢in sa¢ aksesuarlar1 giysi ile biitlinliik saglayacak
sekilde degistirilmistir. 2013 yilinda, gorsel 11-11a, Dolce&Gabbana Sonbahar/Kis kadin
koleksiyonunda, Sicilya’dan ve Monreale Katedrali’nden ilham almistir. Katedralde bulunan
mozaikleri birebir baski seklinde giysi tasarimlarinda kopyalayarak kullanmislardir. Mozaik
desenlerin 6n plana ¢ikmasi igin tasarimlarin diiz ve sade oldugu, Katolik Kilisesi’nin
romantik goriintiisiinii yansittiklart gézlenmektedir. Gorsel 12-12a yine Dolce&Gabbana
[ikbahar/Yaz erkek koleksiyonunda,  Sicilya ve dindar bir topluluktan esinlenmistir.
Koleksiyonun tanitiminda, 82 Sicilyali kdylii erkek podyuma ¢ikmustir. Tasarimlari, Katolik
dindar erkeklerin giyim formlarina atif yapmaktadir. Yiiksek bel ve pileli pantolonlar, kilisede
bulunan desenlerin benzer formlari poplin istlere basilmig ve Pazar giinii igin uygun hale
getirdiklerini belirtmislerdir. Tasarimlarda, Sicilya’nin ya da Katolik dindar toplulugu etnik
unsurlari izlenebilmekte fakat etkin bir belirginlik bulunmadig1 gézlenmistir.

Tablo 1°de, 2014 yil1 i¢in, Givenchy, Dolce&Gabbana ve Kenzo tasarimlari incelenmistir.
Gorsel 13-13a, Givenchy, [lkbahar/Yaz erkek koleksiyonunda, Afrika’dan esinlenmistir.
Afrika erkeklerinin Ozgiirliigii, parlak renkli ve katmanli giyimleri, simetrik diizende
degistirilerek kullanilmistir. Ust iiste giyimler, parlak renkler, kabile desenleri tekno-kabile
baslig1 altinda toplanmis ve Afrika yankilar1 Rugby ¢izgilerine gore degistirilerek kullanildig:
gozlenmektedir. Gorsel 14-14a, Dolce&Gabbana ilkbahar/Yaz erkek ve kadin

koleksiyonlarinda, Yunanistan, Yunan Mitolojisi ve Zeus-Apollon’dan ilham almistir. Erkek
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tasariminda sortlara ve kisa kollu dstlere desen olarak Zeus ve Apollon tapinaklar
kopyalanarak baski yapilmis, ayni sekilde kadin tasariminda da elbise ve ceket lizerine
tapmaklarin gorselleri basilmistir. Tasarimlarda tapinaklarin gorselleri birebir kullanilmis ve
giysi form ve sekilleri daha sade ve diiz tercih edilmistir. Gorsel 15-15a, Kenzo Sonbahar/Kis
erkek koleksiyonuna ait tasarimlardir. Kuzeybati Pasifik’ten ilham alan tasarimci,
fonksiyonelligin 6n planda oldugu tasarimlarinda, Kuzey Pasifik yer yiizii sekilleri, daglar ve
orman siluetlerini triko kazaklarda, trengkotlarda kullanarak, gercekten daha koyu renklerle
sembolik olarak benzerlik sagladig1 gézlenmistir.

2015 yil1 i¢in, Yumi Katsura, Dolce&Gabbana ve Donna Karan koleksiyonlar1 incelenmistir.
Gorsel 16-16a, Yumi Katsura Sonbahar/Kis koleksiyonunun temasin1 Dogu-Bat1 olarak lanse
etmis ve “couture eliyle modern klasikler” olarak nitelendirmistir. Form ve desenleri
degistirilmis olsa da kimonolardan ilham alindig1, Japon manzaralarinin, kus, ejderha, kelebek
motiflerinin Bat1 siluetinde sunuldugu gézlenmistir. Bigimsel olarak degisiklik yapilmis fakat
etnik unsurlar etkin bigimde gozlenmektedir. Gérsel 17-17a, Dolce&Gabbana ilkbahar/Yaz
erkek koleksiyonunda, Ispanya’dan ilham almistir. Boga giirescilerinin kullandig1 ceketleri
form ve siislemeleri ile birlikte birebir uygulamistir. Brokar ceketlere siyah oOrgiilerle
siislemeler yapilmistir. ceketlerde kana atif yapilarak, kirmizinin her renginin kullanildig:
gozlenmistir. Gorsel 18-18a, Donna Karan (DKNY) Sonbahar/Kis kadin koleksiyonunda
marka isminde de bulunan New York sehrinden esinlenmistir. Koleksiyonunda New York’un
koyu, uzun, yalin silueti giysilere, uzun, sade, koyu renkli elbiseler olarak sembolize edilmis,
sehrin ¢ok kiiltiirliiliigline ise kullanilan obi, origami gibi detaylarla atifta bulunuldugu

gozlenmistir.
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Tablo 2. 2016-2019 yillar1 arasinda moda tasarimcilarinin koleksiyonlarinda etnik kiiltiirel degerleri

kullanma gorsel analiz tablosu

2016

2017

Bigimsel
degisiklik

g e

Gorsel 19a

Kopyalayara
k ¢ogaltma

P s

‘j
Gorsel 20a

Sembolik
benzerlik

Gorsel 21a

Bigimsel
degisiklik

Gorsel 22a

Kopyalayarak
cogaltma

Sembolik
benzerlik

Gorsel 24a

Gorsel 23a
Tasarimc1 - | Dolce&Gabba | Saint Kenzo Roberto Yumi Katsura Roberto
Firma na Laurent Cavalli Cavalli
Esin Cin — Fas/Marakes | Japonya ve Japon, Fas, Japon doga, Iskandinavy
kaynagi Sicilya Japon anime | Tirk, Bati vahsi yasam ve | a ve Navoja
Palermoda ki karakteri desen, form | gigekler battanyeleri
Cin Saray1 Sailor Moon | ve kumaglari
Bicimsel 1-Baskil l-uzun kollu | 1-kisa 1-Pantolon 1-2 kimono ve 1-bluz,
tanimlama ceket pantolon | elbise desenli ve tunik iclerine diiz cizgili
takim, 2-desenli elbise 2-pantolon, uzun elbiseler pantolon ve
2-¢izgili ceket | ceket ve 2-derin gomlek uglari
pantolon skinny dekolteli yelek ve puskiilli
takim pantolon uzun elbise fular tunik
2-yelek,
pathcwork
pantolon ve
etnik
desenli
tunik
Esinlenme Geysa Kentin Japon anime | Japon Japon kimono Sallar ve
niteligi siluetleri, gosterisli karakterinin | kimono formu aynen tuniklerde
saraydaki renk giysi formlari, Fas | kullanilmus, battaniyede
desenler karigimlari ozellikleri- desenleri, iizerine vahsi n
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giysilerin renk-form- Tiirk doga, cicek esinlenilen
deseninde desen pesmallari desenleri sacaklar ve
ve Batinin Iskandinav
puskiillii deri kat kat
formlari giyim tarzi
2018 2019
Bigimsel Kobvalavara Sembolik Bicimsel Kopyalayarak Sembolik
degisiklik PYa'ayara | v zerlik degisiklik | ogaltma benzerlik
k ¢ogaltma

N
Gorsel 25a Gorsel 26a Gérsel 27a Gorsel 28a Gorsel 29a Gorsel 30a
Tasarimc1 - | Burberry Yumi John Kenzo Burberry Yumi
Firma Katsura Galliano Katsura
Esin Ingiliz Sokak = | Japon ve Asya Peru’da Ingiliz kiiltiirii Geleneksel
kaynagi Kultiirii Avrupali yasayan Cin | ve Kraliyet Japon
ressamlar, kokenli Giizelligi
Ukiyo-e, insanlar
Yuzen (Tusan)
Bigimsel Imont sweat 1-2 kimono 1-desenli 1-sweatshirt, | 1-bomber ceket | 1-2-yakasi
tanimlama ve tl etek ceket ve duz | etek, kiirk 2-ceket etek obi
2-oversize pantolon panco formunda
tunik ve tiil 2-parlak ve 2-triko katkat
etek mat saten ceket, etek, elbise,
kombinli kiirk pango
ciibbe
Esinlenme Oversize Ressamlarin | Kimono Geleneksel Ingiliz sokak Kimono,
niteligi parkalar, tablolar1 ve desen ve giysilerinden | kiiltiiriini Japon
grafitti geleneksel el | formlari s yansitan bomber | ¢icekleri ve
desenleri sanatlar1 pangolardan | ceket, Ingiliz desenleri
ve bayragi ve
eteklerinden | kraliyet asaletini
yansitan sade
kapali takim
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Tablo 2 de, 2016 yili i¢in, Dolce&Gabbana, Saint Laurent ve Kenzo tasarimlar1 incelenmistir.
Gorsel 19-19a, Dolce&Gabbana ilkbahar/Yaz erkek koleksiyonunda Cin ve Sicilya
Palermo’da ki bir Cin Sarayindan esinlenilmistir. Oversize geysa siluetleri degistirilerek,
erkek takimlarma uyarlanmis, ¢izgili yazlik takimlar ¢in giyim siluetleri degistirilerek
kullanilmig ve sarayda bulunan desenler ipekler iizerine degisik formlarda baski yapilarak
uyarlanmigtir. Cin etnik unsurlarinin degistirilerek etkili sekilde kullanildigi gozlenmistir.
Gorsel 20-20a, Saint Laurent Sonbahar/Kis kadin koleksiyonunda Fas’in Marakes sehrinden
ve etnik unsurlarindan esinlenmistir. Kentin gosterisli renk karigimlar1 giysilerde baski,
siisleme, kumas deseni olarak kullanmilmistir. Gorsel 21-21a, Kenzo ilkbahar/Yaz kadin
koleksiyonunda, Japonya ve Japon anime karakter Sailor Moon’dan esinlenmistir. Sailor
Moon karakterinin giysi renkleri koleksiyonda kullanilarak, sembolik olarak benzerlik
saglandig1 gozlenmistir. Tasarimlarda, kullanilan uzun ¢izmeler, amine karakterinin etkilerini
tagimakta, bol kat kat elbiselerle Japon etnik unsurlarina atifta bulunuldugu goriilmektedir.
2017 yil1 igin, Roberto Cavalli ve Yumi Katsura’nin koleksiyonlart incelenmistir. Gorsel 22-
22a, Roberto Cavalli ilkbahar/Yaz erkek koleksiyonunda, “Ben bir go¢ebeyim; bazen nerede
yasadigimi bile bilmiyorum” diyerek birg¢ok farkli etnik unsurdan esinlendigini belirtmistir.
Japon kimonolari, Fas’in islemeli tunikleri, Tirk pestamallari, Bati’nin sagakli derilerini
kullanmustir. Ozgiirliikk¢ii bir tutumla tiim bu farkli etnik unsurlar1 belirgin bir sekilde
kullandig1 fakat bicimsel olarak degisiklikler yaptig1 gozlenmektedir. Kimono formuna benzer
bir tunikte, Fas desenlerini kullanmis ya da Tiirk pestamali desenlerini pantolon, yelek gibi
giysi pargalarina dontistiirmiistiir. Gorsel 23-23a, Yumi Katsura Sonbahar/Kis koleksiyonuna
ait tasarimlardir. Koleksiyonunda, Japon doga, vahsi yasam ve ¢iceklerini referans almistir.
Koleksiyonu “Doga Uyanis Koleksiyonu” diyerek tanimlamistir. Japon etnik unsurlarimi
birebir kullandig1, kimono formlari, kullandig1 desenler ve aksesuarlarda gozlenmistir. Gorsel
24-24a, Roberto Cavalli Ilkbahar/Yaz koleksiyonunda, Iskandinavya’yt ve Navoja
battaniyelerini tema olarak kullanmistir. Tasarimlarda kat kat ve renkli formlar
Iskandinavyay: referans alirken, desenleri ve sagaklart Navajo Kizildereli battaniyelerinden
referans alarak sembolik benzerlikler gosterdigi gozlenmistir.

2018 yilinda, Burberry, Yumi Katsura ve John Galliano koleksiyonlari, bigimsel degisiklik,
kopyalayarak ¢ogaltma ve sembolik benzerlik basliklarinda incelenmistir. Gorsel 25-25a,
Burberry Sonbahar/Kis kadin koleksiyonunda, Ingiliz sokak kiiltiirii ve yerel unsurlari tema
olarak almistir. Koleksiyon hakkinda, Burberry'nin “ge¢misi, bugiinii ve gelecegi hakkinda”

diyerek esinlendigi herseyin eski ve yeni bir¢ok Ingiliz yerel unsurunun etkisi oldugunu
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belirtmistir. Oversize parkalar, grafitti desenli sweatshirtler, kabarik tiillii eteklerde, ingiliz
sokak kiiltiiriiniin eski ve yeni birgok referansimi tagidigi fakat degisiklikler yapilarak
kullanldig1 gozlenmistir. Gorsel 26-26a, Yumi Katsura Ilkbahar/Yaz kadin koleksiyonunda,
Japon geleneksel sanati olan “Ukiyo-e” (tahta iizerine resim), “yuzen” (ipek boyama) ve
Hokusai, Monet, Van Gogh ve Riviere gibi inlii Japon ve Avrupali ressamlardan
esinlenmigtir. Japon etnik unsurlarini form, desen olarak degistirmeden kullandig1
gbzlemlenen Yumi Katsura, Japon ve Avrupali ressamlarin tablolarini, geleneksel Japon ipek
boyama teknigiyle (Yuzen) birlestirmistir. Gorsel 27-27a, John Galliano, Sonbahar/Kis kadin
koleksiyonunda, ilham kaynagi olarak Asya’yi aldigimi belirtmistir. Kimonolarin karisik
jakarli desenlerini, Cin’in geleneksel kadin giysilerinden olan “cheongsam”lar1 ve geleneksel
el islerini, kendi 6zgiin tasarimlartyla birlestirdigi, etnik unsurlarin ¢ok belirgin olmadigi
fakat, sembolik olarak benzerliklerin bulundugu gézlenmistir.

Tablo 2 de 2019 yili i¢in, Kenzo, Burberry ve Yumi Katsura koleksiyonlar1 incelenmistir.
Gorsel 28-28a, Kenzo Sonbahar/Kis koleksiyonunda, Peru ve Peru’da yasayan Cin kokenli
insanlardan (Tusan) esinlenmistir. Yaraticilik ve 0zgilinlik katarak Tusanlarin geleneksel
giysilerini degistirerek tasarimlarinda kullanmistir. Piring tagimak i¢in kullanilan cantalar
degistirilerek su gecirmez teknik 6zelligi olan pangolara doniigmiistiir, Pollera etekler ve
renkli suni kiirkleri tasarimlarinda kullandiklari goézlenmistir. Gorsel 29-29a Bruberry
Sonbahar/Kis koleksiyonunda, Ingiliz kiiltiirii ve Kraliyetten esinlenmistir. Ingiliz sokak
kiiltiirlinli bomber ¢eketleri kullanarak, Birlesik Krallik bayragini bir ceketin arkasindan
sallandirarak (Union Jack) ve kraliyet ailesinin agik/dekolte giymemesi ve kapali giyinmeye
Ozen gostermeleri tasarimci tarafindan aynen kullanildigir gézlenmistir. Gorsel 30-30a, Yumi
Katsura Ilkbahar/Yaz kadin koleksiyonunda, Japonya’nin giizelligini ilham kaynag olarak
kullandigini belirtmistir. Japon ve Bat1 stillerini birlestirerek iilkeler arasinda koprii kurmak
istedigini belirten Yumi Katsura, kimono formlarini, Japon ciceklerini, desenlerini batili
formlarda sembolize ederek kullandigi ve geleneksel Japon giizelligini yeni stillerde

tasarladig1 gozlenmistir.

4. SONUC

Bu calismada, 2010-2019 yillar1 arasinda etnik ve yerel Kkiiltiirlerden esinlenen 10
tasarimeinin, 60 farkli tasarimi incelenmistir. Incelenen tasarimci ve tasarimlarda, en gok
Japon ve Cin oryantal etkilerinden yararlanildigi goriilmiistiir. Arastirmada analiz edilen

bir¢ok tasarimin, Japon ve Cin stillerinin birebir kopyalanarak ¢ogaltilmas1 ya da bigimsel
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degisiklikler yapilarak kullanildigi belirlenmistir. Buna karsilik olarak, diger iilke ve etnik
unsurlardan sinirh sekilde esinlenildigi genellikle sembolik olarak benzerlikler gosterdigi
sOylenebilmektedir.

Calisma ile, incelenen Avrupali tasarimcilarin, ¢ok farkli etnik ve yerel kiiltiir unsurlarini
tasarimlarinda  kullandigr fakat Asyali tasarimcilarin  ilhamlarint  genellikle kendi
kiiltiirlerinden aldigi goriilmiistiir. Bu durum, Asyali tasarimcilarin kendi kiiltiirel ve etnik
degerlerini tiim diinyaya tanitma ve daha bilinir hale getirme ¢abalarn olarak
yorumlanabilmektedir. Ayn1 zamanda Asyali tasarimcilar disinda Ingiliz markasi olan
Burberry’nin de incelenen koleksiyonlarinda, Ingiliz kiiltiirii ve yerel unsurlarin1 kullandig1
dikkat ¢ekmektedir.

Incelenen koleksiyonlarda, bicimsel degisiklik basligi altinda, ilham alman etnik/yerel
unsurlarin  ¢cogunlukla formlarda ortaya ¢iktigi, kopyalayarak ¢ogaltma basligi altinda,
formlarin, siisleme ve desenlerin birebir aynisinin kullanildigini ve sembolik benzerlik basligi
altinda ise, ilham alinan etnik/yerel unsularin giysi formlarina atiflar yapilarak kullanildigi

goriilmektedir.
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OTEL ISLETMELERI KAT HIZMETLERINDE KULLANILAN UNIFORMALARIN
TASARIM DEGERI VE FONKSiYONEL KULLANIMINA YONELIK
UYGULAMALI BiR ANALIZ
THE DESIGN VALUE OF UNIFORMS USED IN HOUSEKEEPING AT HOTEL
MANAGEMENT AND A PRACTICAL ANALYSIS FOR FUNCTIONAL USAGE

Prof. Dr. Fatma KOC
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi
Ogr. Gor. Melike MENDI

Nisantas1 Universitesi

OZET

Otel icinde ¢alisanlar icin liniforma tasariminin ve kullaniglhiliginin 6nemi kadar, s6z konusu
giysilerin kurum kimligini ve kiiltliriinii de yansitacak degerde olmasi oldukc¢a Snemlidir.
Bununla birlikte, olumlu kurumsal imaji kurumun verdigi hizmet ve ¢alisanlar
yansitmaktadir. Kurum hizmetlerinin yeterli diizeyde olmasinin imajima etkisi oldugu gibi
calisanlarin tiniformalarimin da bu imaji ifade ettigi diisliniilmektedir. Kurum igerisindeki
konumuna gore giyinilen bu iiniformalar calistiklar1 faaliyet alanlar ile isin niteligine gore
tasarim ve kullanim 6zellikleri acisindan farkliliklar1 gerektirir. Misafirlerle temas i¢inde olan
kat hizmetleri boliimii c¢alisanlar1 otelin kurum imajin1 ortaya koymasina ve gelistirmesine
dogrudan etki etmektedir.

Otel isletmelerinde kullanilan iiniformalarin tasarim degeri ve fonksiyonel kullanimina
yonelik uygulamali bir analizi amaglanan bu betimsel ¢alismanm drneklem grubu Istanbul
Avrupa Yakasinda bulunan Elite World Business otelinde calisan, 28 kadin ve erkek kat
hizmetlileri olusturmaktadir. Otel misafirleri ile birebir iletisim kuran orneklem grubuna
kullandiklart tiniformalarinin tasarim, fonksiyonellik ve malzeme o&zellikleri ile ilgili
memnuniyet ve sorunlarin tespiti amaciyla arastirmacilar tarafindan bir 6l¢ek hazirlanmastir.
Elde edilen veriler SPSS-22 istatistik programinda degerlendirilmis ve sonuglar tablolar
haline getirilerek yorumlanmistir. Arastirmada; kat hizmetleri c¢alisanlarin  iiniforma
tasarimlarinda renk ve kumaglarin trendlere uygun olmasini, iiniformanin fonksiyonel

degerleri barindirmasini, yapmis oldugu is alanina uygun olmasini istediklerini ve {iniforma
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kullanmanin kuruma olan aidiyetlerini ve Ozgiivenlerini artirdiklar1 sonucuna ulasilmistir.
Ormeklem grubunun verdigi yanitlar goz dniinde bulundurularak, kat hizmetleri béliimiinde
calisanlarin yatak kaldirma, toplama, diizenleme, oda ve banyo temizligi gibi goérev tanimlari
bulundugundan hareketlerini kisitlamayacak, estetik degeri yiiksek, otel imaj1 ve kimligini
yansitan tasarimlar yapilmistir. Kat hizmetleri boliimiinde ¢alisanlarin siirekli hareket halinde
olmasindan kaynakli terleme sorunu yasadigr da saptanmistir. Bu soruna uygun kumaslar
secilerek tasarima yon verilmistir. Koleksiyonda otel hakkinda toplanan bilgiler ve 2018-2019
moda trendleri dogrultusunda bir tema belirlenerek hikaye panosu olusturulmus ve kat
hizmetleri calisanlarina uygun c¢izimler yapilmistir. Arastirmanin sonucunda tasarim ve
fonksiyonel degerleri agisindan 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Giysi, tasarim, moda, estetik algi, fonksiyonellik, turizm, {iniforma,

otel, kat hizmetleri.

ABSTRACT:

The design and the importance of usage of uniforms for the staff who work at the hotel, it is
also pretty important that these mentioned clothing will be at the value of reflecting the
corporation identity and culture. After all, the service given by the corporation and staff
represent the positive corporational image.

As being at the adequate level of corporational services have an effect on the image of it, it is
thought that the uniforms of the staff also express this image. These uniforms which are worn
in respect to the position inside the corporation necessitate the differences in terms of the
design and the usage features according to the labor quality and working action areas. The
staff at the housekeeping department who are in contact with the guests have an impact on
revealing developing the hotel corporation image directly.

Aimed as a practical analysis fort the design value and functional usage of the uniforms used
at the hotel management, the sample group of this descriptive research is 38 women and men
housekeeping staffs who work at the Elite World Business Hotel located at the European Side
in Istanbul. A scale was prepared by the researchers with the intent of detection of problem
source and satisfaction related with the design, functionality and material features of the
uniforms worn by the sample group who contact face to face with the hotel clients.

The obtained data was evaluated at the SPSS-22 statistics programme and the conclusions
were interpreted by transforming into the tables. In this research, following requests about

uniform designs of housekeeping staff are concluded such as colour and fabric of the
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uniforms should have lines from the trends, uniforms should contain functional values,
uniforms should be suitable for the working conditions, using uniform increases their place of
attachment to the corporation and self-confidence.

By taking into consideration the responses of the sample group, as the housekeeping
department staff have the job definition such as making and tidying up the bed and room and
bath cleaning, the designs which reflect the hotel image and identity, have an esthetics value
and are appropriate not to limit their movements were performed. It is detected that
housekeeping department staff have the problem of sweating because of being on the move
constantly. The design was leaded by selecting the appropriate fabric.

In the collection, specifying a theme in terms of the data gathered about the hotel and 2018-
2019 fashion trends, a story board was composed and appropriate drawings were made for the
housekeeping staff. In the conclusion of the research, the suggestions with the regard to the
design and functional values were presented.

Key words: Clothing, design, fashion, esthetic sense, functionality, tourism, uniform, hotel,
housekeeping.

1. GIRIS

Otel isletmeciligi emek yogun isletmelerdir. Otel isletmeciliginde calisanlar, hizmetlerini
yerine getirirken misafirlerle etkilesim icine girmektedir. Isletme biinyesinde iletisimi,
etkilesimi, diyalogu, dogru hizmeti saglayan ve misafirler ile her an yiiz yiize gelenler igletme
calisanlarr oldugu icin, isletmenin goriinen yiizii ve vitrini calisanlardir. Isletmelerde
misafirlerin gdziine ¢arpan ilk nokta da ¢alisanlarmn dis goriiniisleridir. Ilk izlenim, ilk imaj
olmas1 acisindan Onemlidir ve misafirler ile 1§ ortaklarina iyl bir imaj olusturmak
gerekmektedir. Bu yiizden, bir c¢alisanin imajin1 olusturan iiniformanin tasarimi ve se¢imi
kurum imajimi yakindan etkileyen 6nemli bir siirectir (Bolat, 2006, Bayuk ve Kiigiik, 2008,
Gozler, 20006).

Bireylerin yasam tarzi ve istenen goriintiiniin sunulmasinda giysinin 6nemli bir rolii vardir ve
sembolik agidan kisinin kimligini ifade etmektedir. Bir sembolik iletisim bi¢imi olan giyim,
giyenin toplumsal roliinii, statlisiinii ve kisiligini yansitan bir arag¢ olarak biiyiikk 6nem
tagimaktadir (Koca ve Kog, 2009). Giysinin yasam tarzi ve istenen goriintiiyii sunabilmesinde

ise tasarimin biiyiik 6nemi vardir.
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Tasarlamak kavrami, diislinme, yaratma ve eskiz etme anlamina gelmektedir (Brannon, 2011).
Tasarim yapilirken tema arastirmasi, hikaye ve renk panosuna aktarma, eskiz c¢izimlerin
yapilmasi, artistik ve teknik ¢izimlerin olusturulmasi, kumas ve malzeme se¢imi ve tiretim
plan1 ve maliyetin hesaplanmasi1 asamalar1 basarili bir tasarim i¢in dikkatle ele alinmasi
gereken hususlar arasinda yer almaktadir (Cinar 2017, Yakin 2015, Renfrew ve Renfrew
2014, Sorger ve Udale 2013). Diger taraftan moda, tasarim elemanlar1 (¢izgi, form-bi¢im,
hacim, renk), kiiltiir, statii, kalite, ergonomi ve marka, tasarimda One c¢ikan faktorler
arasindadir (Tunali 2004, Olgag¢ 2017, Yilmaz 2017, Ambrose ve Harris 2013, Onder 2017,
Crane 2003, Giirsoy 2010, Martins 2012, Unurlu 2016, Koca, Kog ve Cotuk, 2009). Tasarim

stirecinde ele alinan tiim bu asama ve faktorler otel iniforma tasarimi i¢in de dnemlidir.

Uniformalar, isletmelerin kurum imaji ve marka kimligi acisindan kurum kimligini belirtmek
amaciyla tasarlanmaktadir. Otel igerisindeki faaliyet alanina gore Uniforma tasarimlari
degisiklik gostermektedir. Ornegin, mutfak boliimiinde c¢alisanlarm {iniformalarinda
kullanilan kumaglarinin dayanikli olmasi ve bakiminin kolay olmasi gibi 6zellikleri tagimasi
gerekmektedir. On biiro béliimiinde calisanlarin ise misafirlerle birebir iletisim kuracak
olmasindan dolayr daha goze hitap eden iiniforma tasarimlarina ihtiyaci bulunmaktadir.
Bununla birlikte, otelin profesyonel imajini gelistirmek adina kullandigi renk, logo veya

nakisglar otelin kurumsal kimligine gore olusturulmaktadir (Renfrew ve Renfrew, 2014).

Her otel kendine has ozellikleri bulunan iiniforma kullanmakta ve tasarim yaptirmaktadir.
Otellerin kendi isletme politikalar1, bulundugu konumlari, kurum imajlari, otelin biiyiikliigiine
bagli maddesel etkenler gibi kriterler tiniforma secimine etki etmektedir (Kiigiikaltan, 2015).
Otel isletmelerinde yoneticiler disinda tiim galigsanlar tiniforma giymektedir. Kat hizmetleri
boliimii calisanlart otel yonetimi tarafindan iiretimi yaptirilan {iniforma ile ¢alismaktadir.
Calistiklar1 faaliyet alanlarinda iiniforma kullanarak ¢alismalar1 zorunludur. Uniformalarinda
otelin tercihine gore; isim, soy isim nakislar1 veya isim plaketleri mutlaka kullanilmaktadir.
Ayrica, calisanlarin ayakkabi ve c¢oraplarim1 iiniformalarmma uygun olarak giymeleri
gerekmektedir (Demirtas, 2010). Kullanilan iiniformalarin ¢alisana rahatsizlik vermemesi,
hareketlerinin kisitlanmamasi, giysilerin ¢aligmaya engel olmamasi ve ergonomik olarak
viicuda uygun olmasi gerekmekte, uygun olmama durumunda ise c¢alisanin calisma
motivasyonunu diisiirecegi gibi, psikolojik ve fiziksel sorunlar1 da beraberinde getirecegi
unutulmamalidir (Kog, Vural, Koca ve Pamuk, 2006). Diger taraftan ¢alisanlarin tiim bu

gorevlerini yerine getirirken kullandiklar {iniformalarinin ¢aliganin sagligin1 ve giivenligini
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korumasinin yaninda, modaya uygun tasarim degeri yliksek ve fonksiyonel ve bir tasarima
sahip olmas1 da gerekmektedir. Calisanlarin giin boyunca kullandiklar1 bu {iniformalar, hem
yapilan islerine gore fonksiyonel olmasi hem de modaya uygun olmasi bakimindan dikkatli

bir sekilde tasarlanmalidir.

Misafirlerin bir oteli tercih etmelerinin en énemli nedenlerinden biri temiz olmasidir. Belli
standartlara belli o6demeler yapan bu kisiler yaptiklar1 6demenin karsiligint almak
istemektedirler. Bu baglamda otel organizasyon yapisi igerisinde sekiz farkli boliime ayrilan
otellerde yer alan kat hizmetleri boliimii, misafir memnuniyetinin saglanmasinda 6énemli role
sahiptir. Otel isletmelerinin en aktif boliimii olan kat hizmetleri boliimii, otelin genel
temizligi, odalarin temizligi ve diizenli olmasi ve dekorasyon ile ilgili tim faaliyetleri
yiirtitmektedir. Misafirler agisindan otel marka imajinin giiglii bir sekilde ortaya konulmasi ve
gelistirilmesinde kat hizmetleri dogrudan etki etmektedir. Kat hizmetleri ¢alisanlari tarafindan
giyilen iiniformalarin otel imajinin gliclendirilmesindeki rolii de yadsinamayacak kadar

onemlidir (Akinci 2016, Inal ve Mumcular 1995, Keskin 2009).

Otel c¢alisanlart icin tliniforma tasariminda kumas se¢imi olduk¢a dnemlidir. Kat hizmetleri
bolimii calisanlart i¢in ¢ok dar veya ¢ok bol olmayan, rahat calisma imkani saglayan
iiniforma tasarimlar1 kullanilmalidir (Inal ve Mumcular, 1995). Diger taraftan bu tasarima
uygun, koruyucu o6zellikleri barindiran, viicuda uyumlu ve estetik goriinen kumaslarin tercih
edilmesi gerekmektedir (Giirarda, 2015). Uniforma tasariminda % 100 pamuktan iiretilen
kumaglarin yani sira polyester, yiin, keten, viskon ve bunlarin belirli oranlarda karisimiyla
elde edilen kumaslar da dikkate alinmaktadir (Karahan ve Mangut 2011, Pamuk ve Ondogan
2008, Milli Egitim Bakanligi [MEB] 2011, Giirsoy 2010).

Uniforma tasariminda kullanilan renk se¢imi de oldukca énemlidir. Cevreye renklerle mesaj
verildiginden renk se¢imi iiniforma agisindan ayr1 bir 6nem tagimaktadir. Kullanilan renklerle
farkli viicut tiplerine 6zel renk kombinasyonlar1 yapilarak, kisinin viicut hatlarinin daha
diizglin goriinmesi saglanabilmektedir. Diger taraftan, biliyiik bedenli kisilerin koyu renkleri
kullanmalar1 onlar1 olduklarindan daha ince gosterecegi gibi, zayif kisilerin de kontrast

renkleri kullanmasi onlarin daha iyi goriinmelerine neden olmaktadir (Koca ve Kog, 2008).

Meslek yasantilarinda bireysel kimliklerin gosterildigi giysiler iiniformalardir. Uniformalarin
estetik acidan trendlere uygun tasarlanmasi ve konumlarina gore fonksiyonel tasarimlar

olmasi bireylerin giiven duygusunu arttiracagindan otel calisanlari i¢in tiniforma tasarimi
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izerinde durulmasi gereken 6dnemli bir konudur. Bu hususta yerli ve yabanci literatiir taramasi
yapildiginda “Sivil Havacilik Ucus Personeli Uniforma Tasariminda Egilimler ve Bir Oneri”
(Aygiil, 2011), “Infaz Koruma Memuru Uniforma Uretim Kaliplarinin Iyilestirilmesi (Erkek
Pantolonu ve Montu Ornegi)” (Dengin, 2014), “Sanayide ¢alisanlar igin uygun is
kiyafetlerinin gelistirilmesi” (Kansoy, Dirgar ve Kirtay, 2008), “Taksi Soforligi icin
Uniforma Gelistirilmesi” (Kit-lun, Mei-yi ve Hoi-yan, 2002), “Kadin Posta Dagiticilarin
Yazlik Uniformalarina iliskin Memnuniyet Durumlarmin Incelenmesi ve Bir Ornek Tasarim”
(Uludag, 2010) ve “Cin’de Otel Uniformalarinin Gelistirmesi ve Tasarimlanmasi-Tang Sanati
ile Uniforma Tasarimi1 Olusturma” (Shen, Zhang ve Liang, 2002) gibi konularda tasarim

calismalarinin yapildig: belirlenmistir.

Bu arastirma, otel isletmeciliginde c¢alisan kat hizmetleri calisanlar1 i¢in, yeni trendleri
yakalayan, kurumun kurumsal kimligini ve marka degerini 6n plana ¢ikartan tasarim degeri
yilksek ve fonksiyonel kullanim Ozellikleri artirilmis bir {iniforma koleksiyonunun
olusturulmasi amaciyla planlanmis ve yiriitilmistiir. Koleksiyonda otel hakkinda toplanan
bilgiler ve 2018-2019 moda trendleri dogrultusunda bir tema belirlenerek koleksiyon
hazirlama siireci takip edilerek hikaye panosu olusturulmus ve kat hizmetleri bolim
calisanlarinin kullanabilecekleri tasarimlar olusturulmustur. Arastirmanin sonucunda otel
isletmeleri kat hizmetleri boliimiinde ¢alisma sartlarina uygun olarak tasarim ve fonksiyonel
kullanim o&zellikleri artirilmig iiniforma tasarimlarinin nasil olmasi gerekliligi agisindan
Oneriler sunulmustur. Bu betimsel arastirmada oncelikle konu ile ilgili literatiir taranmuis, otel
isletmeciligin hizmet sektoriinde iiniforma kullanimina yonelik fonksiyonel kullanim ve

tasarim degeri yiikksek koleksiyon hazirlayabilmek i¢in agagidaki sorulara yanit aranmustir.
1. Otel isletmelerinde kullanilan tiniformalarin temini nasildir ve 6zellikleri nelerdir?

2. Otel isletmelerinde kat hizmetleri boliimii c¢alisanlarin kullandiklar1 iiniformalarindan

memnuniyet durumlart nasildir?

3. Otel isletmeleri kat hizmetleri boliimii ¢alisanlarinin kullandiklar1 tiniformalar ile ilgili

tasarim degeri ve fonksiyonel kullanim 6zellikleri hakkindaki goriisleri nelerdir ?

4. Calisanlarin iiniformalarinin tasarim degeri ve fonksiyonel kullanim 6zellikler hakkindaki
goriisleri ile otelin kurumsal imaj1 ve marka degerleri gz oniinde bulundurularak yeni bir

koleksiyon olusturulabilir mi?
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2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, otel isletmeciligi sektorii, kat hizmetleri biriminde ¢alisanlarin kullanimina
uygun tasarim degeri ve fonksiyonel kullanim 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmis bir koleksiyon
oOnerisi olusturabilmek icin betimsel desenlerden “tarama modeli” kullanilmistir. Karasar’a
(2007) gore tarama modeli, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaclayan aragtirma yaklasimidir. Tarif ve betimleme, agikliga kavusturma
somut delillere dayanma, bilgi toplama, var olan kosullar1 belirleme olmasi nedeniyle bu
yontem se¢ilmistir. Arastirmanin niteliksel, kiiltiirel ve kuramsal bir yap1 icermesi bakimindan
da tamimlayici aragtirma yontemi uygulanmigtir. Aragtirmanin yapist geregi kuramsal
tutumunun yaninda goriisme sonucundan elde edilen veriler niceliksel bir yapi igerisinde

analiz edilmis ve analiz sonucunda ¢esitli uygulamalar yapilmistir.
2.2. Calisma grubu

Arastirma evrenini; Istanbul Avrupa Yakasi smirlari i¢inde yer alan 5 yildizli 19 otelin kat
hizmetleri boliimii ¢alisanlar1 olusturmaktadir. Orneklem grubunu ise, Istanbul Avrupa Yakasi
siirlar igerisinde yer alan 5 yildizli Elite World Business Otel isletmesinde kat hizmetleri
boliimiinde misafirlerle birebir iletisim halinde olan 12 kadin 16 erkek olmak {izere toplam 28
iiniformal1 otel ¢alisan1 olusturmaktadir. Kadin ve erkek calisanlar icin cinsiyet farkliligina
bagh farkli koleksiyonlarin hazirlanmasi gerektigi i¢in 6rneklem grubu kadin ve erkek olarak

ayr1 ayr1 incelenmistir.

Kadin calisanlarin yas durumlari incelendiginde; 6rneklem grubunun biiyiik bir boliimiiniin
25-29 yas araliginda oldugu dikkat ¢gekmektedir (%41.7). Bu durum, 6rneklem grubunun geng
nesli temsil ettigini gostermektedir. Orneklem grubunda en az kadin ¢alisan (%8.3) 30-34 yas
araliginda bulunmaktadir. Erkek calisanlarin yas durumlar incelendiginde ise; orneklem
grubunun biiyiik bir bolimiiniin 30-34 yas araliginda oldugu dikkat ¢ekmektedir (%43.8).

%6.3 oranla 50 yas ve lizeri en az erkek calisan oldugu saptanmistir.

Kat hizmetleri boliimiinde kadin ¢alisanlar egitim durumu bakimindan incelendiginde; esit
oranda ilkokul, ortaokul ve lise mezunu (%33.3) oldugu goriilmektedir. Kat hizmetleri
bolimiinde yiliksekokul ve iiniversite mezunu kadin calisan bulunmamaktadir. Erkek
calisanlar incelendiginde ise; drneklem grubunun biiyilik bir béliimiiniin lise mezunu oldugu

dikkat ¢ekmektedir (%50). Bu durum edinilen bilgilerle birlikte, 6rneklem grubunun turizm
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meslek lisesi mezunu oldugunu dogrulamaktadir. Kat hizmetleri boliimii erkek ¢alisanlarinin
%6.3’linlin liniversite mezunu oldugu goriilmektedir. Bu sonuclar dogrultusunda, otel
calisanlarin farkli egitim durumlari tespit edildiginden, otel ise alimlarda egitim durumlarina

bir sinirlama getirilmedigi diistiniilmektedir.

2.3. Veri Toplama Teknikleri

Arastirmada, konuya iligkin ulusal ve uluslararas1 yazili ve gorsel literatlir taranmustir.
Giincel moda trendlerinin takibi icin WGSN trend tahmin sitesi kullanilmistir. Istanbul Moda

Akademisi’ne diizenli olarak gidilmis ve trend takibi yapilmistir.

Literatiir bilgileri ile uzman goriisleri dogrultusunda otel genel miidiirii ve kat hizmetleri
miidiiri icin goriisme formu, ¢alisanlara ise otel igerisinde kullandiklari {iniformalarindan
memnuniyet durumlarini, istek ve beklentilerini belirlemek amaciyla bir anket formu
hazirlanmistir. Anket formunda calisanlarin kullandiklari iiniformalarin tasarim 6zelligi,
fonksiyonellik ve ergonomiklik ile tiniformanin yarattig1 hissin nasil oldugu bilgilerinin elde
edilebilecegi li¢ temel grupta sorular sorulmugtur. Goriisme formunda ise, otel genel miidiirii
ve kat hizmetleri miidiiriine otel iiniforma tasariminda hangi faktorlere 6nem verildigi, otel
iiniforma tasarimi siirecinin nasil oldugu, bu siirecte karsilasilan sorunlart ve yeni bir
koleksiyondan beklentileri ile ilgili acik uglu sorular sorulmustur. Goriisme formu kurumsal
kimlik ve tasarim siireci olarak iki boliime ayrilmigtir. Otel kat hizmetleri boliimiinde
kullanilan tiim {niforma giysi parcalart i¢in calisanlardan veri toplanmistir. Arastirmada,

erkek ve kadin ¢alisanlarin liniformalarinin geneli i¢in elde edilen veriler sunulmustur.
2.4. Veri Analizi ve Yorumlanmasi

Arastirmanin amaci dogrultusunda, ulusal ve uluslararasi yazili ve gorsel kaynaklardan elde
edilen bilgiler ile goriisme ve anket formlarindan elde edilen bilgiler birlikte
degerlendirilmistir. Otel ¢alisanlarina uygulanan anket formundan elde edilen veriler SPSS
22.0 istatistik programina aktarilarak ¢oziimlenmis, bu ¢éziimlemeler dogrultusunda ihtiyag

duyulan tasarim 6zellikleri belirlenmistir.

Kat hizmetleri boliimiinde g¢alisan personelin istek ve beklentilerinin yani sira otel genel
miidiirii ve kat hizmetleri mudiirii ile goriisme yapilarak alinan bilgiler dogrultusunda otelin
kurumsal yapisina, kiiltiirtine, kurum imajina uygun yeni bir koleksiyon hazirlanmistir.

Koleksiyonda 2018-2019 moda trendleri WGSN trend tahmin sitesi araciligiyla detayli bir

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



3 BlLiMg
q?“y') i
”

m \ UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISi
T T

uLus,,

szﬁoﬁ

sekilde arastirilmistir. Trend olan tasarim detaylari, aksesuarlar, kumas desenleri ve dokular

ile koleksiyon siirecine yon verilmistir.

Bu bilgiler 1s181nda, arastirma kapsamina alinan otel boliimlerindeki calisanlara kurumsal
yapiy1 yansitacak sekilde ¢cok sayida eskiz ¢izimi yapilmistir. Eskiz ¢izimlerini segmek i¢in
arastirmaci ve alanlarinda uzman kisilerden olusan 5 kisilik tasarim ekibi kurulmustur. ilk
eskiz ¢izimleri tasarim ekibine sunularak se¢im yapilmistir. Secilen eskizler diizenlenip
paftalar haline getirilmistir. Kat hizmetleri ¢alisanlarina hazirlanan tasarim paftalari iniforma
biitlinliigii ve otel i¢i iniformalarin uyumu dikkate alinarak yapilmistir. Kadin ve erkek kat
hizmetleri calisanlar1 i¢in ayr1 ayr1 paftalar hazirlanmigtir. Kadin  ¢alisanlarin
iiniformalarindaki tiim iirlin gruplarina 40 adet tasarim, erkek calisanlarin {iniformalarindaki
tim {riin gruplarina da 55 adet tasarim yapilmistir. Tasarimlar kombinlenerek paftalar
olusturulmus, otel genel miidiirii ve kat hizmetleri boliimii miidiiriine ayr1 ayr1 sunum yapilmis
ve boliime uygun tasarim segimleri yapilmistir. Yapilan se¢imler otel kurum yapisina uygun,
ayn1 zamanda da tasarim ve fonksiyonellik agisindan erkek kat hizmetleri asistani, erkek kat
hizmetlisi (houseman) ve kadin kat hizmetlisi (maid) i¢in en uygun iiniforma tasarimlar

secilmistir.

3. BULGULAR VE YORUM

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular ve yorumlarina alt problemler ¢ergevesinde yer

verilmistir.

Alt Problem 1. Otel isletmelerinde kullanilan iiniformalarin temini nasildir ve

ozellikleri nelerdir?
3.1. Otel Yonetiminin Calisanlarin Kullandiklar1 Uniformalar Hakkindaki Goriisleri

Elite World Business Otel genel miidiirii ve kat hizmetleri miidiirii ile gergeklestirilen
goriismeler sonucunda; kat hizmetleri boliimiinde kullanilan {iniformalarin yogun 1is
temposuyla birlikte fazla terleme ve yapilan isten dolay: kirlendigi; bu yiizden uzun siireli ve
stirekli yikamalara dayanikli kumaglar kullanildigi, tasarimlarda kullanilan kumaglarin
kalitesinin bazen tasarimdan daha 6n planda oldugu; kumaslarin nefes alan, saglikli kumaslar
olmasina 6nem verildigi; calisanlarin faaliyet alanlarina gore uygun kumas kullaniminin
calisanlarin i1s verimini dogrudan etkiledigi; kat hizmetleri miidiiriiniin tiniforma tasarim

stirecini ve lretim siirecini takip ettigi; tasarimlarin se¢imine otel genel miidiirii ile kat
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hizmetleri miidiiriiniin karar verdigi; liniforma ihtiyaci i¢in iretici bir firmayla iletisime

gecildigi ve silirecin bu firma ile birlikte yiirtitiildiigi bilgilerine ulagilmigtir.

Uniforma tasarimlarmin, otelin tamamen kurumsal kimligini temsil ettigi diisiiniilmese de
ozellikle otele gelen misafirlerin algis1 agisindan ¢ok onemli oldugunu belirtilmistir. Otel
genel miidiirii, kurum imajlarinda, tiniformalarin kiiltiirel etkilerini kumas olarak yansitmak
istemediklerini, nakis detaylariyla tasarimin desteklenmesi gerektigini, bunun sebebinin ise

Elite World Business Otel’in avangart tarzda mimari yapisinin olmasina baglanmaktadir.

Otel genel miudiirti, Elite World Oteli olarak ozellikle otelin mimarisi yapisina uygun
tasarimlar se¢ildigini, otelin mimari yapisinin otel ¢alisanlarin {iniformalarina yansitildigini da

ifade etmistir.

Uniforma tasarimlari igin ortalama 2 yilda bir koleksiyon hazirlanmaktadir. Ancak, yipranma
durumuna bagli olarak tliniformalar i¢in ihtiya¢ dogrultusunda giysi pargalarinda yenilenmeler
yapilmaktadir. Bu yenilenmelerde tasarimlar degismemekte, ayni tasarimin iiretimi
yaptirilmaktadir. Ayrica, kurum olarak siirdiiriilebilirlige verilen 6nem dolayistyla kullanilan
kumas ve dikis detaylarmin kalitesi yiiksek tutulmaktadir. Uniformalarda ilkbahar-yaz ve
sonbahar-kis olarak sezon ayrimina ¢ok fazla gidilmemekte, var olan tasarimlarin {izerlerine

sonbahar-kis sezonuna gegildiginde ceket, palto veya aksesuar eklenmektedir.

Uniforma tasarimi ve iiretimi ayni1 yerde yaptirilmaktadir. Tasarimlar onaylandiktan sonra kat
hizmetleri boliimi i¢in bir numune {iretimi yaptirilmakta, numunelerin ¢alisanlar iizerinde
provast yapildiktan sonra asil kumaslarla iretime ge¢ilmektedir. Tasarim ve iiretim acgisindan
cok fazla sorun yasanmamaktadir. Tasarim ve iiretim asamasinda genel miidiir ve kat
hizmetleri bolimii miidiirii ile toplanti yapilarak karar verilmektedir. Karar asamasinda
calisanlarin fikri alinmamaktadir. Fakat calisanlar toplu halde tasarimlari ile ilgili bir
rahatsizliklarim dile getirirlerse ancak o zaman degisiklige gidilebilmektedir. Uniformalara

kullanim kolaylig1 saglanmasina 6nem verilmektedir.

Otel genel miidiirii i¢in, calisanlarin tiniformalar1 i¢inde kendini mutlu ve konforlu hissetmesi
onemlidir. Uniformay1 kendi giyecekmis gibi, calisanlarm yerine kendini koyarak segim
yapmaktadir. Calisanlarin genel olarak isteklerini kat hizmetleri boliim miidiirleri 6grenerek
genel miidiire sunmaktadir. Ancak, 6zel olarak her calisganin giymek istedigi iiniformay1

iretmek miimkiin degildir.
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Otele gelen misafirler icin ilk izlenim iiniforma tasarimlartyla olmaktadir. Otele gelen
misafirlerin otele girisinden ¢ikis anina kadar memnun olmalar1 6nemlidir. Otelde gegirdikleri
siirede her an calisanlarla muhatap olma durumlarn s6z konusudur. Misafirler calisanlari
iiniformalarina gore ayirt etmektedir. Hangi boliimde c¢alistiklarini belli eden, ayirt edici

Ozellikte tiniforma tasarimlart kullanilmalidir.

Uniformalarda, otelin isminin yer aldig1 ya da oteli animsatan bir amblemi olan bir kurum
logosu kullanilmaktadir. Elite World Business Oteli’nde otelin ismi ve amblemi yer alan
kurum logosu kullanilmaktadir. Calisanlarin iiniformalarinda bulunan yaka kartlarinda hem
otelin ismi hem de amblem yer almaktadir. Logo tasariminin ayirt edici olmasi gerektigi de
ayrica belirtilmigtir. Bu sebeple, otel ambleminin etkili bir sekilde tasarlanmasi

gerekmektedir.

Elite World Business Otel genel miidiirii, yeni bir koleksiyona, yeni fikirlere ve degisime otel
olarak her zaman agik olundugunu belirtmistir. Yeni bir iiniforma tasariminda; modern tarzda
olmasina, teknolojiye uygun kumas kullanimina ve faaliyet alanina gore fonksiyonel olmasina

dikkat edilmesini dnermistir.

Alt Problem 2. Otel isletmelerinde kat hizmetleri boliimii ¢ahisanlarinin kullandiklar:

iiniformalarindan memnuniyet durumlari nasildir?
3.2. Kadin ve Erkek Cahsanlarin Uniformalarina Yonelik Bulgular

Kadin ve erkek calisanlarin {iniformalarma yo6nelik iiniformalarindan memnun olma
durumlarimi, kullanmak istedikleri iiniforma tarzini, degistirmek istedikleri tiniforma giysi
parcasini, kullanmak istedikleri rengini ve aksesuarini gosteren bulgular asagida sunulmustur.
Kadn ve erkek calisanlarin iniforma modelinden memnun olma durumuna gore frekans ve

ylizde dagilimlarina iligkin veriler Tablo1’de sunulmustur.

Tablo 1. Kadin ve erkek ¢alisanlarin tiniforma modelinden memnun olma durumu

UNIFORMA MODELINDEN MEMNUN OLMA DURUMU

_— Kadn Erkek
BOLUM
n % n %
Evet 2 16.6 8 50
KAT HIZMETLERI Hayir 10 83.3 8 50
Toplam 12 100 16 100
www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI
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Tablo 1 incelendiginde; kat hizmetleri boliimii kadin g¢alisanlarmin %83.3’liikk bir oranda
iniformalarindan memnun olmadiklar1 belirlenirken, %16.6’lik oranla ise memnun olduklari
tespit edilmistir. Buna karsin, erkek ¢alisanlar arasinda memnun olma ve memnun olmama
durumu esit oranda %50 olarak tespit edilmistir. Otel ¢alisanlarinin faaliyet alanlarinda
islerini rahat yapabilmeleri, tiniformalarini benimsemeleri ve kendilerini kuruma ait

hissetmeleri i¢in tiniformalarindan memnun olma seviyelerinin yiiksek olmasi gerekmektedir.

Kadin ve erkek calisanlarin {iniformalarinda istenen tarza gore frekans ve ylizde dagilimlarina

iligkin veriler Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Kadin ve erkek ¢aligsanlarin tiniformalarinda istedikleri tarzlarin dagilimi

ISTENEN UNiFORMA TARZI
o Kadmn Erkek
BOLUM 5
n % n %
Casual (Giinliik) 5 41.7 4 25.0
Avangart (Sira dis1) 2 16.6 3 18.8
KAT HiZMETLERI
Spor 5 41.7 4 25.0
Klasik - - 5 31.2
Toplam 12 100.0 16 100

Tablo 2 incelendiginde, kat hizmetleri boliimiinde ¢alisan kadinlarin %41.7’lik esit oranda
casual (gilinliik) ve spor tarz istedikleri belirlenmistir. Boliimde ¢alisan kadinlar, casual
(gilinliik) ve spor tarzlarindan sonra en ¢ok, %16.6 oranda avangart (sira dist) tarzi tercih
etmektedir. Erkek c¢alisanlar incelendiginde; kat hizmetleri boliimiinde ¢alisanlarin %31.2
oranla klasik tarzdan sonra en ¢ok, esit oranda %25.0 casual (giinliik) ve spor tarz tercih ettigi
tespit edilmistir. %18.8 oranda avangart (sira dis1) tarz tercih edilmektedir. Her ¢alisan kendi
zevk ve begenilerine gore bir tercihte bulunmuslardir. Ancak, otelin kurumsal yapis1 neyi

gerektiriyorsa o tarz kullanilmak durumundadir.

Kadin ve erkek galisanlarin tiniformalarinda degismesi istenen giysi parcalarinin frekans ve

yiizde dagilimlarina iliskin veriler Tablo 3’de sunulmustur.
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Tablo 3. Kadin ve erkek ¢aliganlarin tiniformalarinda degismesi istedikleri giysi pargalarinin dagilimi

UNIFORMADA DEGISMESI iSTENEN GiYSi PARCASI
BOLUM 5

G/%I;ngk Ceket | Yelek Elbise Hicbiri | Toplam
n 5 0 0 0 7 12

=

g
| % 41.7 - - 0.0 58.3 100.0

KAT HIZMETLERI

Gomlek Ceket | Yelek Pantolon | Higbiri | Toplam
| 6 0 1 4 5 16

(5]

<
w | % 37.5 - 6.3 25.0 31.3 100

Tablo 3 incelendiginde, kat hizmetleri boliimii kadin c¢alisanlarinin %41.7 oraninda
gomlek/bluz modellerinin degismesini istedikleri goriiliirken, %58.3 oraninda higbir {iniforma
giysi parcasinin degismesini istemedikleri goriilmektedir. Arastirmada tercih edilmeyen
tarzlar kapsam digi birakilmaktadir. Tercih edilen tarzlar tabloya aktarilmaktadir. Erkek
calisanlar acisindan incelendiginde, c¢alisanlarin %37.5 oraninda gomlek modellerinin
degismesini istedikleri goriilmektedir. %25.0 oraninda pantolon ve %6.3 oraninda yelek

modellerinin degismesini belirtmektedir. Uniformalarindaki giysi parcalarmmn higbirinin

degismesini istemeyenler %3 1.3 oraninda olmaktadir.

Kadin ve erkek c¢aligsanlarin tiniformalarinda kullanmak istedikleri renklerin frekans ve yiizde

dagilimlarina iliskin veriler Tablo 4’da sunulmustur.

Tablo 4. Kadin ve erkek ¢alisanlarin tiniformalarinda kullanilmak istenen renklerin dagilimi

UNIFORMADA KULLANIMAK iSTENEN RENK

- Kadin Erkek
BOLUM

n % n %
Beyaz

8 66.7 6 37.5
Siyah

1 8.3 4 25.0
Mavi tonlar1

2 16.7 3 18.8
Sar1 tonlari ) i

KAT HiZMETLERIi 1 8.3
Kirmizi tonlari } }
3 18.8

Gri tonlar1 ) ) . .
Higbiri ) ) i .
Toplam

12 100.0 16 100.0
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Tablo 4 incelendiginde, kat hizmetleri boliimii kadin ¢alisanlar arasinda en ¢ok tercih edilen
renk %66.7 oranda beyaz renktir. Mavi tonlar1 %16.7 oraninda tercih edilirken, siyah rengi ve
sar1 tonlar1 esit oranda %8.3 olarak tercih edilmektedir. Erkek calisanlarin iiniformalarinda
kullanmak istedikleri renkler incelendiginde; %37.5 oraninda beyaz rengi kullanmak
istediklerini belirtmislerdir. Siyah rengini %25.0 oraninda kullanmak isterken, mavi ve
kirmizi tonlarii %18.8 esit oranda tercih etmektedirler. Renkler, insanlar i¢in ¢ok gii¢lii bir
iletisim aracidir. Eskiden bu yana renkleri kullanarak bir seyler ifade edilmektedir. Siyah
renkli giyim; bati1 kiiltiiriinde 6liim ve yasi ifade ederken, ayni sekilde asaletin de simgesi
olmaktadir. Renkler, giysinin i¢inde bulunan kisiyi etkiledigi gibi, karsilastig1 insanlarda da
pozitif veya negatif duygular olusmasina sebep olmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013). Bu
sebeple, tasarimda renk segimleri biiyiik Sneme sahip olmaktadir. Orneklem grubu kendi zevk
ve begenileri dogrultusunda secim yapmuislardir. Ancak, otelin kurumsal faktorii de

degerlendirmeye alinmalidir.

Kadin ve erkek calisanlarin tiniformalarinda kullanmak istedikleri aksesuarlarin frekans ve

ylizde dagilimlarina iligkin veriler Tablo 5’de sunulmustur.

Tablo 5. Kadin ve erkek c¢alisanlarin iiniformalarinda kullanmak istedikleri aksesuarlara iligkin
dagilim

UNIiFORMADA KULLANIMAK ISTENEN AKSESUAR

R Kadin Erkek
BOLUM
n % n %

Sa¢ Bandi 2 16.7 - -
Spor Ayakkabi 2 16.7 - -
Sag Bonesi 3 25.0 2 12.5
Apron (Onliik) 3 25.0 - -
Kravat - - 5 31.3

. . Fular - - 1 6.3

KAT HIZMETLERI -

Eldiven - - 3 18.8
Kemer-Kusak - - 3 18.8
Klasik Ayakkabi - - 1 6.3
Papyon - - 1 6.3
Higbiri 2 16.7 - -
Toplam 12 100.0 16 100.0

Tablo 5 incelendiginde, kat hizmetleri boliimii kadin c¢alisanlarinin kullanmak istedikleri

aksesuarin esit oranda en ¢ok %25.0 oranla sa¢ bonesi ve apron (6nliik) oldugu goriilmektedir.
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Aksesuar se¢ciminde en ¢ok sag bonesi segiminden sonra, %16.7 esit oranla sa¢ band1 ve spor
ayakkabi tercih edilmektedir. Ayrica, kadin 6rneklem grubu %16.7 oranda hicbir aksesuari
kullanmak istemediklerini belirtmektedir. Erkek c¢alisanlarin tiniformalarinda kullanmak
istedikleri aksesuarlar incelendiginde; kat hizmetleri bolimii ¢alisanlarimin  kullanmak
istedikleri aksesuarin %31.3 oranla en ¢ok kravat oldugu goriilmektedir. Aksesuar segiminde
en ¢ok kravat se¢iminden sonra, eldiven ve kemer-kusak %18.8 oraninda tercih edilmektedir.
Fular, klasik ayakkabi ve papyon %6.3 esit oranda erkek ¢alisanlar tarafindan kullaniimak

istenmektedir. Ayrica, % 12.5 oranda sa¢ bonesi tercihleri bulunmaktadir.

Alt Problem 3. Otel isletmeleri kat hizmetleri boliimii calisanlarinin kullandiklari
iniformalar ile ilgili tasarim degeri ve fonksiyonel kullanim ozellikleri hakkindaki

goriisleri nelerdir ?

3.3. Kadin Calisanlarin Kullandiklar1 Uniformalar ile lgili Goriisleri

Elite World Business Otel biinyesinde ¢alisan kadin kat hizmetleri personelinin kullandiklari
mevcut iniformalarma yonelik gerceklestirilen tasarim 6zelligi, fonksiyonellik ve
ergonomiklik ile tiniformanin yarattig1 his bagliklar1 altinda anket sonuglar1 degerlendirilmis
ve kat hizmetleri boliimii ¢alisan kadin ¢alisanlarin tiniformalari ile ilgili goriislerine iliskin

bulgular Tablo 6’de verilmistir.

Tablo 6. Kat hizmetleri boliimii kadin ¢alisanlarin tiniformalart ile ilgili gériislerine iliskin bulgular

= [ s ] ¢
5 E E
GENEL-KAT HIZMETLERI £2| 2 & | ortx | see
= = =
- ot =]
< < =
; Y ¥
T, A T . . F 0 0 12
Modelinin giiniin trendleri dogrultusunda gelistirilmesi gerekir. % 1 %00 %0.0 %100.0 3.00 | 0.00
N - S . . F 0 1 11
,g Viicut tipime uygun olarak degistirilmesi gerekir. % 19%00 %83 %017 292 | 229
- - e . . F 0 0 12
E Renklerinin degistirilmesi gerekir. % 19%00 %00 %1000 3.00 | 0.00
© | piki dikim detaylarinin kalitesinin artirilmasi gerekir F 0 1 11 2.92 0.29
= s ve etayla alitesinin a as1 gerekir. % 1 %00 %83 %917 . .
& o . F 0 1 11
% Kullanilan kumas ve malzemenin degistirilmesi gerekir. % 1 %00 %83 %917 292 | 0.29
= F 0 3 9
Tasarimlarin otelin konseptine uygun 6zellikleri yansitmasi gerekir. % 1 %00 | %25.0 %75.0 2.75 0.45
T, T . F 0 5 7
Giysinin islevsel 6zelliklerinin artirilmasi gerekir. % 1900 | %a17 %583 258 | 0.52
é Uniformamn ézellikleri yapmis oldugum ise uyumlu olarak F 0 2 10 283 | 039
@ E tasarlanmistir. % | %0.0 | %16.7 %83.3 ) )
= . iy F 0 4 8
= % Uniformam viicut hareketlerimi kisitlamamaktadir. % | %00 | %333 %666.7 2.67 0.49
=of . . Lo F 0 5 7
5 Isimin geregi olarak kullanilabilecek uygun malzeme segilmistir. % 1900 | %417 | %583 258 | 0.52
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Isim geregi yapmis oldugum hareketlerim siirecinde giysi formu F 0 3 9 275 | 045
bozulmaktadir. % | %0.0 | %25.0 %75.0 ) )
R s . e F 0 3 9
Isimin gerektirdigi fonksiyonlara uygun 6zellikleri artirilmalidir. % 1900 | %250 %750 2.75 1.45
L . . F 0 3 9
Giyilip ¢ikarilmasi kolayca yapilabilmektedir. % [ %00 | %250 %75.0 2.75 2.45
F 0 3 9
Is1l konforu ¢alisma sartlarima uygundur. % | %00 | %25.0 %75.0 2.75 3.45
. L F 0 3 9
Viicudumu tahris edici 6zellikleri vardir. % 1 %00 | 9%25.0 %75.0 2.75 4.45
N . . . . F 1 3 8
Eﬁ Isyerimde tiniforma giymek beni mutlu ediyor. % %83 | %250 %667 258 | 0.67
—_ el . o F 1 3 8
Q;D Uniformanin kisiligimi yansittigini diistinityorum. % 1 9%83 | %250 %667 258 | 0.67
SR . “ - . . F 0 4 8
% Uniforma giymek calistigim kuruma kars: aidiyet hissettiriyor. % | %00 | %333 %666.7 2.67 | 049
.. F 0 4 8
>,4 . . e . . .
- Uniforma tasarim kurumun kimligini yansitici niteliktedir. % 1900 | %333 %5667 2.67 | 049
z | o Fl o 4 8
< | Uniforma kullanmak 6zgiivenimi artiriyor. % 1900 | %333 %667 2.67 | 049
5 Uniformamin misafirlerin bulundugum konumu fark etmelerini F 0 6 6 250 | 052
E sagladigini diigiiniiyorum. % | %0.0 | %50.0 %50.0 ) )
% Uniformamin moda trendlerine uygun daha 6zgiin modellerden F 0 5 7 258 | 052
i tasarlanmasi, kurumun degerini 6n plana ¢ikarttigini diisiiniiyorum. % | %0.0 | %417 958.3 ' '

* ort: ortalama kelimesinin kisaltmasidir.
** gs: standart sapma kelimelerinin kisaltmasidir.

Tablo 6 incelendiginde, tasarim 6zelligi 6l¢egi igin liniformanin geneline bakildiginda kat
hizmetleri boliimii kadin galisanlar1 igin en olumlu ifadelerin “Modelinin giintin trendleri
dogrultusunda gelistirilmesi gerekir” (X =3.00), “Renklerinin degistirilmesi gerekir”
(X =3.00) esit ortalamalarda daha fazla katilim oldugu belirlenmistir. Calisanlarin %100’
ifadelere olumlu goriis belirtmislerdir. “Giysinin islevsel ozelliklerinin artirilmasi gerekir”
(X =2.58) ifadesine ise tasarim &zelligi 6lgeginde yer alan diger ifadelere gére daha az olumlu

goriis belirtmislerdir.

Fonksiyonellik ve ergonomiklik boyutunda ise “Uniformamm 6zellikleri yapmis oldugum ise
uyumlu olarak tasarlanmistir” (X =2.83) ifadesine olumlu gériis belirtilirken, bu dlgekte daha
az katilimin “Isimin geregi olarak kullanilabilecek uygun malzeme secilmistir” (X =2.58)
ifadesine oldugu goriilmektedir. Uniformanin yarattigi his dlgeginde ise “Uniforma giymek
caligtigim kuruma kars1 aidiyet hissettiriyor”, “Uniforma tasarmmi kurumun kimligini yansitici
niteliktedir” ve “Uniforma kullanmak o6zgiivenimi artirryor” (X =2.67) ifadelerine esit
ortalamalarda daha fazla olumlu gériis belirtilmistir. Bu 6lgekte “Uniformamin misafirlerin
bulundugum konumu fark etmelerini sagladigini diisiiniiyorum” (X =2.50) ifadesine ise daha

az goriis belirtmislerdir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI
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Elite World Business Otel biinyesinde ¢alisan erkek kat hizmetleri personelinin kullandiklari
mevcut liniformalara yonelik tasarim 6zelligi, fonksiyonellik ve ergonomiklik ile tiniformanin
yarattig1 his bagliklar1 altinda anket sonuglar1 degerlendirilmis ve kat hizmetleri boliimii erkek

calisanlarin iniformalar ile ilgili goriislerine iligkin bulgular Tablo 7°da verilmistir.

Tablo 7. Kat hizmetleri boliimii erkek ¢alisanlarin iniformalari ile ilgili goriislerine iliskin bulgular

c ~
£ g T
GENEL-KAT HIZMETLERI s z S ort* | s.s.**
E £ | £
= Gl =
= -
S -
P, Lo s . . F 0 15
Modelinin giiniin trendleri dogrultusunda gelistirilmesi gerekir. % 1900 | %63 | %938 294 | 0.25
I S . . F 0 2 14
)§ Viicut tipime uygun olarak degistirilmesi gerekir. % 19%00 1 %125 [ %875 287 | 0.34
- R . . F 0 5 11
d Renklerinin degistirilmesi gerekir. % 1 900 193131 %6338 269 | 048
S [ o . F| 0 6 10
= Dikis ve dikim detaylarinin kalitesinin artirilmas1 gerekir. % 1900 193751 %625 263 | 0.50
E Kullanilan kumas ve malzemenin degistirilmesi gerekir. F 0 6 10 263 | 0.50
& ) % | %0.0 | %37.5 | %62.5
= F 0 6 10
Tasarimlarin otelin konseptine uygun 6zellikleri yansitmasi gerekir. % | 900 19375 %625 263 | 0.50
R - W . F 0 5 11
Giysinin islevsel 6zelliklerinin artirilmasi gerekir. % 1 %00 19313 | %688 269 | 048
M Uniformamin ézellikleri yapmis oldugum ise uyumlu olarak F 1 2 13 275 058
a tasarlanmistir. % | %6.3 | %12.5 | %81.3 ) )
= o . . F 1 4 11
E Uniformam viicut hareketlerimi kisitlamamaktadir. % 1 %63 | %250 | %688 262 | 0.62
N o, . S F 0 8 8
8 Isimin geregi olarak kullanilabilecek uygun malzeme segilmistir. % 19%00 19500 [ %50.0 250 | 0.52
5 Isim geregi yapmis oldugum hareketlerim siirecinde giysi formu F 0 11 5 031 | 048
g | bozulmaktadir. % | %0.0 | %68.8 | %31.3| '
X[ F 0 7 9
= L e . T
j Isimin gerektirdigi fonksiyonlara uygun ozellikleri artirilmalidir. % 1900 %438 | %563 056 | 0.51
=) - . . F 0 7 9
Z
A Giyilip ¢ikarilmasi kolayca yapilabilmektedir. % 1900 | 9%43.8 | %563 256 | 051
E Is1l konforu ¢aligma sartlarima uygundur F 0 9 ! 244 0.51
% ) % | %0.0 | %56.3 | %43.8
L S F 0 9 7
5 | Viicudumu tahris edici 6zellikleri vardur. % | 900 | 96563 | %438 244 | 051
N . . . . F 0 8 8
E Isyerimde iiniforma giymek beni mutlu ediyor. % 1 900 19500 1 9%50.0 250 | 052
- . sl - o F 0 8 8
E Uniformanin kisiligimi yansittigim diigtiniiyorum. % 1 %00 196500 | %500 250 | 0.52
.. F 0 6 10
= . . o ‘e . .
§ Uniforma giymek ¢cahistifim kuruma karsi aidiyet hissettiriyor. % 1 %00 | %375 | 9625 2.63 0.50
< - T e o F 0 8 8
; Uniforma tasarimi kurumun kimligini yansitici niteliktedir. % 1900 195001 9500 250 | 0.52
= .. . F 0 9 7
Z . .
% Uniforma kullanmak 6zgiivenimi artirtyor. % | %00 | %563 | %438 244 | 051
5 Uniformamin misafirlerin bulundugum konumu fark etmelerini sagladigini F 0 9 7 244 | 051
£ | disiniyorum. % | %00 | %563 | %438 | '
:% Uniformamin moda trendlerine uygun daha 6zgiin modellerden F 0 11 5 231 | 048
tasarlanmasi, kurumun degerini 6n plana ¢ikarttigim diisiiniiyorum. % | 9%0.0 | %68.8 | %31.3 ' '
* ort: ortalama kelimesinin kisaltmasidir.
** gs: standart sapma kelimelerinin kisaltmasidir.
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Tablo 7 incelendiginde, arastirmaya katilan kat hizmetleri bolimii erkek ¢alisanlarin
iiniformalarinin geneli i¢in tasarim, fonksiyonellik ve ergonomiklik ve iiniformanin yarattig
his ile ilgili 6lgeklerinin sonuglar1 yer almaktadir. Tasarim ozelligi olgegine bakildiginda
erkek kat hizmetleri ¢alisanlari igin en olumlu goriis “Modelinin giiniin trendleri
dogrultusunda gelistirilmesi gerekir” (X =2.94) oldugu belirlenmistir. “Dikis ve dikim
detaylarinin kalitesinin artirilmast gerekir”, “Kullanilan kumas ve malzemenin degistirilmesi
gerekir” ve “Tasarimlarmn otelin konseptine uygun 6zellikleri yansitmasi gerekir” (X =2.63)

ifadeleri ise diger ifadelere gore esit oranda daha az olumlu goriis belirtilmistir.

Fonksiyonellik ve ergonomiklik boyutunda ise “Uniformamin 6zellikleri yapmis oldugum ise
uyumlu olarak tasarlanmistir” (X =2.75) ifadesine olumlu goriis belirtilirken, bu dlgekte daha
az katilmi olan goriis “Isim geregi yapmis oldugum hareketlerim siirecinde giysi formu
bozulmaktadir” (X =0.31)oldugu goriilmektedir. Uniformanin yarattigi his dlgeginde
“Uniforma giymek calisigim kuruma karsi aidiyet hissettiriyor” (X =2.63) ifadesine diger
ifadelere gore daha fazla olumlu goriis belirtilmistir. Bu dlgekteki diger ifadelere gore en az
goriis “Uniformamin moda trendlerine uygun daha &zgiin modellerden tasarlanmasi, kurumun

degerini 6n plana gikarttigini diisiiniiyorum” (X =2.31) olarak belirtilmistir.

Alt problem 4. Cahsanlarin iiniformalarmin tasarim degeri ve fonksiyonel kullanim
ozellikleri hakkindaki goriisleri ile otelin kurumsal imaji1 ve marka degerleri goz oniinde

bulundurularak yeni bir koleksiyon olusturulabilir mi?

Calisanlarin tasarim degeri Ve fonksiyonel kullanim 6zellikleri g6z 6niinde bulundurularak,
otelin kurumsal imaji ve marka degerleri dogrultusunda 2018-2019 moda trendlerine uygun
olarak yeni bir koleksiyon olusturulmustur. Aragtirmada yapilan anket ve goriismelerden elde
edilen sonugclar kullanilarak yeni bir koleksiyon olusturulmustur.

Koleksiyon hazirlarken arastirma siirecinden sonra, amaglanan tarz ve sinirlarin belirlenmesi
icin, trend takip sitesi olan WGSN 2018-2019 sonbahar-kis temalar1 arastirilmigtir. 2018-2019
sonbahar-kis temalarinda, The Thinker, Humanature, Dark Wonder ve Worldhood baslhigi
altinda dort ana temasi bulunmaktadir. Otel kat hizmetleri boliim c¢alisanlarina iiniforma
tasarimi1 yapilacagindan, otelin kurumsal yapis1 ve marka degeri diisiiniildiigiinden dolay1 en
uygun tema The Thinker temas1 olmustur. Tema detayl olarak incelenmis ve aragtirma temasi
‘Thinker Like a Uniform’ olarak belirlenmistir. Temaya uygun hikdye panosu hazirlanmistir

(Resim 2).
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Resim 2. “Thinker Like a Uniform” temali hikaye panosu ve kat hizmetleri boliimii kadin ve erkek
calisanlari i¢in eskiz ¢izimler (M. Mendi-2018).

c2orOw =~EEC-EEN=-~I - R

Hazirlanan Thinker Like A Uniform temasina uygun olarak otelde calisan kat hizmetleri
boliimiine eskiz ¢izimleri olusturulmustur (Resim 2). Otel boliimlerindeki c¢alisanlara
kurumsal yap1y1 yansitacak sekilde ¢ok fazla eskiz ¢izimi yapilmistir. Eskiz ¢izimleri alaninda
uzman tasarim ekibi ile tasarimlar se¢ildikten sonra tasarim paftalari olusturulmustur. Tasarim
paftalari renklendirildikten sonra, Elitee World Business Otel genel miidiirii, kat hizmetleri
bolimii miidiiri ile toplanti yapilmigtir. Tasarimlar {izerinde renkler, formlar ve kumas

ozellikleri hakkinda detayl1 bilgi verilmistir. Buna gore iiretilecek olan tasarimlar se¢ilmistir.

Renk se¢iminde 2018-2019 trend renkleri arastirilip, kurum kimligine uygun lacivert ve bej
rengi kullanilmistir. Renkler Pantone kodlarina uygun bir sekilde paftalarda yer almaktadir.
Kumas se¢imlerinde, kat hizmetleri miidiirii ile gergeklesen goriismeler sonucunda pamuk-
polyester ve polyester-viskon karisimi kumaslar kullanilmistir. Otel mimari yapisina uygun
nakig detaylar1 kullanilmistir. Tiim bu detaylar dijital ortamda Adobe Illustrator CC programi
araciligiyla renklendirilerek sunulmustur.

Arastirmada, ayn1 boliimde gorev alan kadin ve erkek calisanlar icin, koleksiyon biitiinliigiini

g0z Oniine alarak tasarimlara yon vermistir. Kadin c¢alisanda kullanilan kalip formlari, dikis
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ozellikleri, aksesuar ve nakis gibi tasarim detaylar1 erkek calisanlarin tasarimlarina da

uygulanarak otel i¢inde bir biitiinliik olusturulmustur.
3.5. Kat Hizmetleri Boliimii Icin Hazirlanan Tasarimlar

3.5.1. Kat Hizmetleri Béliimii Kadin Cahsanlarin Uniforma Tasarim

Kat hizmetleri bolimiinde kadin kat hizmetlisi (maid) olarak gorev alan c¢alisanlar
bulunmaktadir. Calisanlar kat hizmetleri midiiriine bagh olarak calismaktadir. Kadin kat
hizmetlisi (maid) i¢in genel miidiir, kat hizmetleri miidiirii ve arastirmacilar ile ortak bir karar

alarak pafta 2 tasarimlar1 segilmistir (Tablo 8).

Tablo 8. Kat hizmetleri boliimii kadin kat hizmetlisi (maid) i¢in segilen pafta

PAFTA 2 KADIN KAT HIZMETLiSi
(MAID)

PANTONE PANTONE
193023 TCX 14-1118 TCX
Navy B Beigo

8- Ropneg ®BROMR—Bd

TREND 2018-2019

FORM Bluz: Penssiz bedene oturmayan, kisa kollu, kolda 1 cm genisliginde biye, basit
patli, ¢it ¢itla kapama, roba ve roba i¢inden ¢ikan 0.5 cm genisliginde biye, roba
pargasina altin saris1 renkte nakig isleme yapilmis bir model.

Pantolon: Yan cepli, yanlar seritli, beli lastikli bir model.

Onliik: Can formda, i¢ etekten kisa 2 adet iist parcals, 2 adet biiyiik cepli, genis

korsaj tizerine altin saris1 renkte nakis isleme yapilmig bir model.

Aksesuar: Sa¢ Bonesi.

RENK * Koyu lacivert ve bej

* Zat renk uyumu

* Pantolon yan seritlerde ve onliik iist parcalarinda renklendirme, bluz kol ve roba
biye ile renklendirme

TASARIM * Renklerin rahatlik ve temizlik hissi vermesi

ILKELERI * Doku mat

TASARIM * Renk ve form dzellikleri uyumludur ve biitiinliik olusturulmustur.
PRENSIPLERI * Lacivert ve bej ile zit renk uyumu yansitilmustir.

* Pantolon yan seritleri, kol ve roba biye ile vurgu ve ritim olusturulmustur.
* Simetrik ve dengelidir.
* Giysinin modeli ve uyumlu renkleri ile birlik ve uyum kazandirilmastir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI
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Tasarim degeri; kadin kat hizmetlisi (maid) i¢in yapilan iiniforma tasarimi 2018-2019 moda
trendlerini yansitan form ve renklerde 6zgiin bir bicimde tasarlanmistir. Ozgiinliigiin yaninda,
otel icerisinde bulundugu konumu ayirt edilebilir ve iiretim siireci goz Oniine alinarak
uygulanabilir tasarimlar yapilmistir. Kadin kat hizmetlisi (maid) calisanlarindan alinan
bilgiler ile otelin kurumsal yapisi dikkate alinarak tasarim ilke ve prensiplerine gore
calisilmistir. Kadin kat hizmetlisi (maid) olarak calisanlarin mevcut {iniforma tasarimlarinin
su yesili ve bej rengi oldugu tespit edilmistir. Calisanlar yeni tasarimlar i¢in beyaz renkte
iiniforma tasarimi istemis olsa da otel genel miidiirii ve kat hizmetleri miidiirii kurumsal
yapiya uygun olmadiginmi belirtmistir. Zit renk uyumundan yararlanarak koyu lacivert ve bej
rengin sec¢ilmesi kurumsal yapiy1 daha giiclii ifade eder hale getirmistir. Bluzde ve onliikte
kullanilan nakiglar genel miidiir ve kat hizmetlerinin tercihi lizerine desen tasarimi yapilarak
cizilmistir. Nakislar otelin avangart mimari yapisint yansitacak sekilde yapilmis, {iniforma

tasarimlarindaki modern yapiya biitiinliik saglayacak sekilde konumlandirilmistir.

Fonksiyonel kullanim 6zelligi; kat hizmetleri boliimii ¢alisanlar1 aktif ¢alisma kosullarina
sahip oldugu icin tasarimlarda rahat, bol kalip formlar1 kullanilmistir. Kadin kat hizmetlisi
(maid) olarak ¢alisanlarin mevcut {iniforma tasarimlarinda 6nliigii bluz gibi kullanmakta ve
yogun caligma kosullarinda sekil bozukluklarina sebep olmaktadir. Misafirlerle birebir
iletisim halinde olan bu c¢alisanlar misafirler i¢in 6zensiz bir goriintii sergilemektedir. Bu
sebeple, tiniforma tasarimlarinda bluz ve onliik kullanilmistir. Bluz penssiz rahat kalipta ve
diisiikk genis kollar kullanarak hareket serbestligi yakalanmistir. Calisanlarin is ortaminda
kullandiklar1 toz bezi, temizlik malzemeleri gibi is esyalarin1 pratik sekilde kullanabilmesi
icin Onliik tasariminda iki adet biiyiik cep kullanilmistir. Kadin kat hizmetlisinin (maid) yatak
kaldirma, toplama, diizenleme, oda ve banyo temizligi gibi gorev tanimlart bulundugundan bu
calismalar1 gerceklestirirken hareketlerini kisitlamayacak sekilde beli lastikli bir pantolon
modeli tasarlanmistir. Calisanlarin hem saclarindan rahatsiz olmamasi hem de misafirler igin
hijyenik agidan diisiiniildiigiinden kadin kat hizmetlisinin istegi de g6z ontlinde bulundurularak

sa¢ bonesi kullanilmistir.

Kadin kat hizmetlisi (maid) tiniforma tasarimlarinda malzeme olarak, gémlek-bluzde %55
pamuk, %45 polyester kumas kullanilirken, Onliikte ve pantolonda %65 polyester, %35
viskon kumas kullanilmas1 Ongdriilmiistiir. Yogun tempoda calisan kadin kat hizmetlisi
(maid) i¢in terlemeden kaynakli problemin giderilmesi adina polyester oranlar

distiriilmiistiir. Otel genel midiiri ve kat hizmetleri ile goriismeler sonucunda, hem
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bulundurularak bu kumas oranlarina karar verilmistir.

3.6.2. Kat Hizmetleri Boliimii Erkek Cahisanlarin Tasarim Paftasi

Kat hizmetleri boliimiinde kat hizmetleri asistan1 ve kat hizmetlisi (houseman) olarak gérev
alan erkek calisanlar bulunmaktadir. Calisanlar kat hizmetleri miidiiriine bagli olarak
calismaktadir. Erkek kat hizmetleri asistani i¢in genel miidiir, kat hizmetleri midiiri ve
arastirmacilar ile ortak bir karar alarak pafta 2 tasarimlari secilmistir (Tablo 9). Pafta 2’de
secilen ceket tasarimlart yelekle biitiinliik saglayacak sekilde tasarlanmistir. Tasarim olarak

pafta 2°de ceket icin segilen 3 numarali yelektir. Erkek kat hizmetlisi (houseman) igin ise

ortak karar alinarak pafta 2 secilmistir (Tablo 10).

Tablo 9. Kat hizmetleri boliimii erkek kat hizmetleri asistani igin se¢ilen pafta

ERKEK KAT HIZMETLERI
ASISTANI

ANTONE
14-1118 TCX
Beige

mrBrRpuneg PBROMRm—BCG

TREND

2018-2019

FORM

Gomlek: Pensli bedene oturan, uzun kollu, mansetli, ayakli s6miziye yakali ve
yaka ucu diigmeli bir model.

Ceket: Pensli bedene oturan, basit patli, kolda yirtmag ve 4 adet diigmeli, kolda
altin saris1 renkte iki sira 0.5 cm genigliginde biye, list yakada lacivert renkte
nakis alt yakada 1 cm genisliginde altin saris1 renkte biye kullanilmis erkek
yakali, altin saris1 renkte 0.5 cm genisliginde biyeli kapakli cebi olan bir model.
Yelek: Pensli bedene oturan, basit patli, V seklinde genis yakali, yakanin
iizerinde 3 sira 0.5 cm genisliginde altin saris1 renkte biyeli, kapakli ve 0.5 cm
genisliginde altin sarisi renkte cebi olan bir model.

Pantolon: 0.5 cm genisliginde biyeli yan cep, kemer {izerinde apartura seklinde
metal aksesuarla birlestirilmis bir pargasi olan havug formda bir model.
Aksesuar: Ortasindan 0.5 cm genisliginde biyeli ve otelin bag harfini tagiyan
kravat igneli bir model.

RENK

* Koyu lacivert ve bej
* Ziat renk uyumu
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* Ceket yaka ve i¢ astarinda, yelek yakasinda, pantolon kemer iistii parcalarda
renklendirme, kol, yaka ve cep biye ile renklendirme

TASARIM * Renklerin rahatlik ve temizlik hissi vermesi

ILKELERI * Doku mat

TASARIM * Renk ve form 6zellikleri uyumludur ve biitiinliik olusturulmustur.
PRENSIPLERI * Lacivert ve bej ile zit renk uyumu yansitilmugtir.

* Ceket tist yakast, kol, yaka ve cep biyeleri ile vurgu ve ritim olusturulmustur.
* Simetrik ve dengelidir.
* Giysinin modeli ve uyumlu renkleri ile birlik ve uyum kazandirilmastir.

Tasarim degeri; erkek kat hizmetlileri asistani i¢in yapilan iiniforma tasarimi 2018-2019
moda trendlerini yansitan form ve renklerde 6zgiin bir bicimde tasarlanmistir. Ozgiinliigiin
yaninda, otel igerisinde bulundugu konumu ayirt edilebilir ve {iretim siireci géz Oniine
alinarak uygulanabilir tasarimlar yapilmistir. Erkek kat hizmetlileri asistani ¢alisanlarindan
alian bilgiler ile otelin kurumsal yapisi dikkate alinarak tasarim ilke ve prensiplerine gore

calisilmustir.

Erkek kat hizmetleri asistani olarak calisanlarin mevcut {iniforma tasarimlarinin ceket, yelek
ve pantolonlarinin koyu lacivert, gdmleklerinin ise beyaz oldugu tespit edilmistir. Calisanlar
yeni tasarimlar i¢in beyaz renkte {iniforma tasarimi istemis olsa da otel genel miidiirii ve kat
hizmetleri midiiri kurumsal yapiya uygun olmadigimi belirtmistir. Zit renk uyumundan
yararlanarak koyu lacivert ve bej rengin secilmesi kurumsal yapiy1 daha giiclii ifade eder hale
getirmigtir. Ceket yakasinda kullanilan nakiglar genel miidiir ve kat hizmetlerinin tercihi
iizerine desen tasarimi yapilarak cizilmistir. Nakiglar otelin avangart mimari yapisin
yansitacak sekilde yapilmig, tiniforma tasarimlarindaki modern yapiya biitiinliik saglayacak
sekilde konumlandirilmistir. Ceket, yelek ve pantolonda altin sarisi renkte biyeler kullanarak
ritim olusturulmustur. Misafirlerle birebir iletisim halinde olan bu ¢alisanlarin tasarim

ozellikleri 6n plana ¢ikarilmistir.

Fonksiyonel kullamim o6zelligi; erkek kat hizmetleri asistan1 c¢alisanlar1 kat hizmetleri
miidiirinden gelen talimatlar1 gergeklestiren, erkek ve kadin kat hizmetlilerini denetleyen
caligsanlardir. Bu calisanlarda kurumsal yapiyr devam ettirmek adina mevcut {iniforma giysi
parcalari kullanilmis, otel i¢i ¢calisma kosullar1 dikkate alinmistir. Erkek kat hizmetleri asistani
olarak calisanlarin mevcut iiniforma tasarimlarinda isi geregi yapmis oldugu hareketlerinden
dolay1 giysi formunun bozulmakta oldugunu belirtmis, bu sebeple tiniforma tasarimlarinda
viicuda oturan fit formlar kullanmilmistir. Erkek kat hizmetleri asistani ceket ve yelek

tasariminda pens kullanilarak viicuda oturmasi saglanmis, pantolonda ise belde 6nden pilili
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pacalara dogru daralan bir form kullanilmistir. %43.8 oranda 30-34 yas araliginda gen¢ hedef
kitleye sahip olan erkek kat hizmetleri asistanlar1 fit kalipta modelleri rahatlikla
kullanabilecegi diistiniilmiistiir. Calisanlardan alian bilgiler géz oniinde bulundurularak
kravat kullanilmistir. Kravat iizerine kurumsal yap1 ve marka degeri 6n plana ¢ikarilmasi

acisindan otel marka ismi logo haline getirilmis ve kravat ignesi olarak kullanilmstir.

Erkek kat hizmetleri asistani tiniforma tasarimlarinda malzeme olarak, ceket, yelek ve
pantolonda lacivert %65 polyester, %35 viskon kumas kullanilmis, gomlekte ise beyaz renkte
%55 pamuk, %45 polyester kumas kullanilmistir. Yogun tempoda calisan erkek kat
hizmetlileri asistani i¢in terlemeden kaynakli problemin giderilmesi adina polyester oranlari
diisiiriilmtstlir. Otel genel miidiiri ve kat hizmetleri ile gorlismeler sonucunda, hem
calisanlarin verimli c¢alisabilmesi hem de kumas maliyet hesaplamasi gz Oniinde

bulundurularak bu kumas oranlarina karar verilmistir.

Tablo 10. Kat hizmetleri boliimii erkek kat hizmetlisi (houseman) i¢in segilen pafta

PAFTA 2 ERKEK KAT HIZMETLiSI
(HOUSEMAN)

PANTONE' PANTONE
14-1118 TCX
Beige

~FBrRoneg B8O~ Bd

TREND 2018-2019

FORM Bluz: Penssiz bedene oturmayan, kisa kollu, kolda 1 cm genisliginde biye, basit
patly, ¢it ¢itla kapama, roba ve roba i¢inden ¢ikan 0.5 cm genisliginde biye, roba
parcasina altin sarist renkte nakis isleme yapilmis bir model.

Pantolon: Yan cepli, yanlari seritli, beli lastikli bir model.

Onliik: Can formda, 2 biiyiik cepli, genis korsaj iizerine koyu lacivert renkte
nakis isleme yapilmig bir model.

Aksesuar: Arkadan baglamali bandana.

RENK * Koyu lacivert ve bej

* Zat renk uyumu

* Pantolon yan seritlerde ve onliik iist pargalarinda renklendirme, bluz kol ve roba
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biye ile renklendirme

TASARIM * Renklerin rahatlik ve temizlik hissi vermesi

ILKELERI * Doku mat

TASARIM * Renk ve form 6zellikleri uyumludur ve biitiinlik olusturulmustur.
PRENSIPLERI * Lacivert ve bej ile zit renk uyumu yansitilmistir.

* Pantolon yan seritleri, kol ve roba biye ile vurgu ve ritim olusturulmustur.
* Simetrik ve dengelidir.
* Giysinin modeli ve uyumlu renkleri ile birlik ve uyum kazandirilmastir.

Tasarim degeri; erkek kat hizmetlisi (houseman) igin yapilan iiniforma tasarimi 2018-2019
moda trendlerini yansitan form ve renklerde 6zgiin bir bigimde tasarlanmistir. Ozgiinliigiin
yaninda, otel igerisinde bulundugu konumu ayirt edilebilir ve iiretim siireci gbz Oniine
alinarak uygulanabilir tasarimlar yapilmistir. Erkek kat hizmetlisi (houseman) calisanlarindan
alinan bilgiler ile otelin kurumsal yapis1 dikkate alinarak tasarim ilke ve prensiplerine gore
calisilmistir. Erkek kat hizmetlisi (maid) olarak calisanlarin mevcut {iniforma tasarimlarinin
su yesili ve bej rengi oldugu tespit edilmistir. Calisanlar yeni tasarimlar i¢in beyaz renkte
iiniforma tasarimi istemis olsa da otel genel miidiirii ve kat hizmetleri miidiirii kurumsal
yapiya uygun olmadigini belirtmistir. Zit renk uyumundan yararlanarak koyu lacivert ve bej
rengin sec¢ilmesi kurumsal yapiy1 daha giiclii ifade eder hale getirmistir. Kadin kat hizmetlisi
(maid) calisanlarmin bluz ve onliiklerinde bej rengi hakim olurken, erkek kat hizmetlisi
(houseman) ¢alisanlarinda koyu lacivert rengi 6n plandadir. Bunun nedeni, otel genel miidiirii
ve kat hizmetleri genel miidiiriinden alinan bilgiler sonucunda erkek calisanlarin kadin
calisanlarina gore daha cabuk {iniformalarimi kirlettikleri tespit edilmesidir. Bluz ve onliikte
kullanilan nakislar genel miidiir ve kat hizmetlerinin tercihi lizerine desen tasarimi yapilarak
cizilmigtir. Nakislar otelin avangart mimari yapisini yansitacak sekilde yapilmis, tiniforma

tasarimlarindaki modern yapiya biitiinliik saglayacak sekilde konumlandirilmistir.

Fonksiyonel kullanim 6zelligi; erkek kat hizmetlisi ¢alisanlari aktif ¢alisma kosullarina sahip
oldugu i¢in tasarimlarda rahat, bol kalip formlart kullanilmigtir. Erkek kat hizmetlisi
(houseman) olarak calisanlarin mevcut {iniforma tasarimlarinda gémlek ve pantolon
kullanmaktadir. Kadin kat hizmetleri (maid) ile konumlarinin ayni olmasindan dolay1r uyum
saglamalar1 adina ayn {liniforma pargalari tasarlanmistir. Bluz penssiz rahat kalipta ve diisiik
genis kollar kullanarak hareket serbestligi yakalanmistir. Calisanlarin is ortaminda
kullandiklar1 toz bezi, temizlik malzemeleri gibi is esyalarimi pratik sekilde kullanabilmesi
icin Onliik tasariminda iki adet biiyiik cep kullanilmistir. Erkek kat hizmetlisinin (houseman)

de kadin kat hizmetlisi (maid) gibi yatak kaldirma, toplama, diizenleme, oda ve banyo
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temizligi gibi gorev tanimlar1 bulundugundan bu calismalar1 gerceklestirirken hareketlerini
kisitlamayacak sekilde beli lastikli bir pantolon modeli tasarlanmistir. Calisanlarin hem
saglarindan rahatsiz olmamasi hem de misafirler i¢in hijyenik agidan diisliniildiigiinden sa¢

bandanasi kullanilmastir.

Erkek kat hizmetlisi (houseman) tiniforma tasarimlarinda malzeme olarak, ceket, yelek ve
pantolonda lacivert %65 polyester, %35 viskon kumas kullanilmis, gdmlekte ise beyaz renkte
%55 pamuk, %45 polyester kumas kullanilmistir. Yogun tempoda ¢alisan erkek kat hizmetlisi
(houseman) i¢in terlemeden kaynakli problemin giderilmesi adina polyester oranlar
diisiirilmustiir. Otel genel miidiiri ve kat hizmetleri ile gorlismeler sonucunda, hem
calisanlarin verimli c¢alisabilmesi hem de kumas maliyet hesaplamasi gz Oniinde

bulundurularak bu kumas oranlarina karar verilmistir.

4. SONUC

Yasamlarinin uzun bir béliimiinii otel icerisinde gegiren ve yogun tempoda vardiyali sistemde
gorev alan calisanlarin toplumun 6nemli bir boliimiinii olusturduklar goriilmektedir. Kat
hizmetleri boliimii ¢alisanlar otel i¢inde kullandiklar: iiniformalardan; tasarim, renk ve kumas
olarak memnun olmamakta ve calistiklar1 faaliyet alanina gore problemler yaratmaktadir.
Uniforma tasarimimin ¢alisan iizerinde etkisi dikkate almacak degerdedir. Yasamlarinin daha
kaliteli hale getirilmesi, kuruma olan aidiyetinin artmasi, motivasyon diizeylerinin yiikselmesi
ve kendilerini iyi hissetmeleri adina tniforma tasarimlarinin dikkatle incelenmesi

gerekmektedir.

Otel icinde ¢alisanlar i¢in {iniforma tasariminin énemi kadar, kurum kimligini ve kiiltiiriinti
yansitacak tasarimlarin da olmasi biiyiik ¢apta onemlidir. Misafirlerle birebir iliskisi olan
tiniformali calisanlar kurumu temsil etmektedir. Uniforma tasarimlari, renk ve kumas
detaylari, logo, amblem gibi unsurlart kurumun kimligini yansitacak diizeyde olmasi

gerekmektedir.

Aragtirmada, kat hizmetleri bolimii ¢alisanlarinin, otel genel miidiiri ve kat hizmetleri
miidiiriiniin tiniforma tasarimlarindan beklenti ve istekleri tespit edilmistir. Bu tespitlere
¢oziim getirecek tiniforma tasarimlarinin olusturulmasiyla hem otel yonetiminin hem de kat
hizmetleri boliim c¢alisanlariin istek ve beklentileri karsilanmistir. Kat hizmetleri boliimiinde

calisanlarinin yatak kaldirma, toplama, diizenleme, oda ve banyo temizligi gibi gorev
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tanimlar1 bulundugundan hareketlerini kisitlamayacak tasarimlar yapilmistir. Kisa kollu
bluzlar ve tisortler, pantolonda ise rahat kaliplar kullanarak detaylandirilmistir. Kat hizmetleri
boliimiinde calisanlarin siirekli hareket halinde olmasindan kaynakli terleme sorunu yasadigi

da saptanmistir. Bu soruna uygun kumaslar segilerek tasarima yon verilmistir.

Otel tiniforma tasariminin nasil olustugu, hangi faktorlerden etkilendigi, ¢alisanlarin ve otel
yonetimin beklentileri gibi aragtirmada elde edilen bircok 6nemli sonucu barindirmasiyla,
yeni istihdam alanlarinin olusmasina veya var olan istihdam alanlarinin gelismesine katki
saglayacagl diisiinlilmektedir. Yapilan arastirma, kat hizmetleri boliimii calisanlarina
tiniforma tasarimina bir koleksiyon olusturulmasi dair detayli bir ¢alisma olmasi nedeniyle
Ozglnliigiinii korumakta ve gelecekte yapilacak caligmalara kaynak olusturmasi agisindan

Oonem tasimaktadir.
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THE HISTORY BETWEEN WALLS OF CHINA

Dr. Zhi HUAN

Renmin University

ABSTRACT

It took millennia to build, but today the Great Wall of China stands out as one of the world's
most famous landmarks. The Great Wall of China is an ancient series of walls and
fortifications located in northern China, built around 500 years ago. Estimates of its length
vary from 1,500 to 5,000 miles, but an archaeological survey carried out in 2012 by China“s
State Administration of Cultural Heritage suggested the wall is more than double than that
length: some 13,000 miles — or 21,000km — long. It was Robert Ripley, the American
illustrator who made a fortune with his cartoon feature Believe It Or Not!, who called the
Great Wall “The mightiest work of man — the only one that would be visible to the human eye
from the Moon”. This statement was, of course, founded on no evidence at all, since it was
made 30 years before anyone had been in space. Yet it became sanctioned by use. Even the
eminent Sinologist Joseph Needham, author of Science and Civilisation in China, stated that
“the Wall has been considered the only work of man which could be picked out by Martian
astronomers”. Though discredited by astronauts, the Moon version is still widely quoted as a
“fact”. The truth was established once and for all during the first Chinese space flight in 2003,
when astronaut Yang Liwei said he couldn“t see anything of it from orbit. The Wall is widely
thought to date back 2,000 years to just after 221 BC, when China was first unified. In fact,
almost everything which is that old is no more than a mound of earth. The popular idea of the
Wall derives from the stone, battlemented structure built by the Ming (1358-1644). Its

maximum age is about 500 years.

Keywords: Chinese history, Walls of China, Culture and Architecture
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KARIKATURIST GOZUYLE KADIN GIYIMINDE BATILILASMA:
1908-1912 YILLARI KALEM DERGIiSi ORNEGI
WESTERNIZATION IN WOMEN’ S CLOTHING WITH CARICATURIST EYES:
1908-1912 YEARS EXAMPLE OF JOURNAL OF KALEM

Prof. Dr., Emine KOCA

Ankara Hacibayram Veli Universitesi

Ogr. Gor. Giilsah POLAT

Giresun Universitesi

OZET

Osmanli’nin toplumsal yasaminin her alaninda Batiya yoneldigi 19. ylizyillda yasanan
degisimler, giyinme bi¢imleri lizerinde de etkili olmus ve uzun yillar degismezlik 6zelligini
koruyan geleneksellesmis bigimler, Avrupai giysi formlarindan etkilenerek degisim
gdstermeye baslamustir. Ikinci Mesrutiyetle (1908-1914) birlikte olusan dzgiirliik ortaminda
gelisen baticilik akimi oncelikle bu degisimi daha goriintir kilarak, yayginlagsmasina yol
acmistir. Bu donemde farkli dillerde ve farkli diislincelerde ¢ok sayida gazete, mecmua ve
derginin yayin hayatina girmis olmasi ve 6zellikle kadin dergilerinin sayisindaki artis kadin
giyimindeki Bati modasina yonelik degisimi hizlandirmistir. Kokl gecmisinde kiiltiirel
yapisina siki sikiya bagli olan bir toplumda radikal denilebilecek degisimler farkli tartigmalari
giindeme getirmistir. Mesrutiyet basininda bir kesim, kadinin modernlesen ¢ehresi ve imajini
savunulurken, diger bir kesim ise kadin giyimindeki Bati modasina yonelik degisimi
elestirmistir.  Yani basin yoluyla desteklenen ve yonlendirilen kadin giyimindeki bati
modasina yonelik degisim, yine basin yoluyla elestiri konusu olmustur. Bu tartismalar ve
degisimin toplumda yarattig1 algi ¢esitli mizah dergilerindeki karikatiiristlere de konu olmus
ve ¢izimlerine yansimustir.

Bir donemin sosyal, kiiltiirel ve siyasal karakterini ¢oziimlemek ve anlamak i¢in kuskusuz
donemin basiini incelemek dnemlidir. Karikatiirlerin mizahi penceresinden olaylara bakmak
mevcut durumun ve ikilemlerin daha objektif ¢éziimlenmesine olanak saglayabileceginden
hareketle yapilan bu c¢alismada; Ikinci Mesrutiyet doneminin 1908-1911 yillar1 arasinda

yayinlanmis bir mizah dergisi olan “Kalem” dergisindeki, donemin Batililasan kadin giyimine

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



3 BlLiMg
q?“y') i
”

m \ UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISi
T T

uLus,,

Js',ua“@

yonelik elestiri ve tartismalarinin ¢izimlere yansitildigi karikatiirler incelenerek, Bati
modasinin 6zelliklerinin donemin kadin giyimine etkileri, olumlu ve olumsuz yanlariyla
aciklanmaya c¢alisilmistir. Arastirmada belgesel tarama yontemi ile derginin sayilar1 taranmais,
derginin 16 sayisinda yer alan amaca yonelik 16 adet karikatiir analiz edilerek, dergideki
bilgiler ve literatiir bilgileri dogrultusunda yorumlar getirilmistir. Yapilan literatiir
taramasinda ¢alismanin amaglariyla birebir ortiisen baska bir ¢alismaya rastlanilmamis olmasi
ve literatlire kaynak olusturmasi agisindan bu arastirma 6nemli goriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Kadin, Giyim, Moda, Bati, Mesrutiyet, Karikatiir

ABSTRACT

The changes in the 19th century, when the Ottomans turned to the West in every aspect of
their social life, had an effect on the dressing style and the traditional forms that remained
unchanging for many years started to change with the in fluence of the Europe and ressforms.
With the Second Constitutional Monarchy (1908-1914), the Western is current developed in
the environment of freedom firstly caused this change to become more visible and became
widespread. During this period, many newspapers and magazines were published in different
languages and different ideas, and the increase in the number of women's magazine
sespecially accelerated the change in women's clothing in Western fashion. Radical changes
in a society that is deeply rooted in its cultural background has brought about different
debates. In the Constitutionalist press, a group defended the modernized face and image of
women while another criticized the change in Western fashion in women'sclothing. That is,
the change to wards the Western fashion in women's clothing supported and guided by the
press has also been the subject of criticism through the  press.
Thesedebatesandtheperceptioncreatedbychange in societyhavebeenthesubject of cartoonists in
various humor magazines and have been reflected in their drawings.

It is important to examine the media of the period in order to analyze and understand the
social, cultural and political character of a period. Looking at the events through the
humorous window of the caricatures, in this study, since it can allow form or eobjective
analysis of the current situation and dilemmas; In the Kalem magazine, a humor magazine
published between 1908-1911 of the 2. Mesrutiyet Era, the cartoons of the period reflecting
the criticisms and debates about westernizing women's clothing were examined and the
effects of Western fashion on the women's clothing were explained with their positive and

negativesides. In the study, the number of the journal was scanned by docum entaryscanning
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method, and 16 caricatures were analyzed for the purpose in the 16th issue of the journaland
comments were made in accordance with the information in the journaland the literature. This
study is considered important in terms of the fact that no other study has been encountered in
the literatur research and there is no other study overlapping with the aims of the study.

KeyWords: Women, clothing, fashion, western, mesrutiyet, caricature

1. GIRIS

Mizah, her donemde bir toplumun i¢inde bulundugu sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik
olaylardan etkilenir ve olaylarin karikatiiristlerin penceresinden daha farkli agilardan
goriilmesini saglarken, yasanan olaylarit ve konular1 bazen elestirerek, bazen de abartarak
okuyucusuna évme ve yerme duygusunu bir arada yasatmistir. Sanat¢ilarin kendine 6zgii
cizimleri ile “Mizahta karikatiir kendine 6zgii mecrasini oturtmayr basarmis ve onemli bir
kaynak niteligine erigmistir. Sosyolojik analizlerin yapilabilmesi adina digerlerine nazaran
karikatiir daha yeni bir kaynaktir. Karikatiiriin ¢ok koklii bir ge¢mise sahip olmasi ise
karikatiiriin genel durumundan kaynaklanir. Her donemin yapisina ozgii bir gosterge olarak
karikatiir, zaman ve mekan olciitiinde degisen ve o zamani mekani yansitmasi agisindan bir
kalif gibidir’(0Ogdii, 2011, s.4). Mizahta karikatiirlerle yansitilan elestirel bakis gergevesinde
o donemin politik gelismeleri, gelenek ve gorenekler, toplumsal davranis kaliplar gibi bir¢ok
konuda fikir sahibi olunabilir.

“Ulkemizde karikatiir gelenegi, iilkenin Tanzimat’tan bu yana siire gelen calkantili
doniistimlerini yansitan -yazili ve sozlii anlatilar kadar- zengin bir malzeme ortaya koymus ve
bu gelenek i¢inde Osmanli-Tiirk modernlesme tarihinin temel gorsel sembollerinden biri
olarak goriilen kadina yonelik olumlu ve/veya olumsuz tutumun elestirel birer yansimasi olan
karikatiirler onem tasmmstir. Ozellikle kadinin -kiyafetleri merkezde olmak iizere
goriintiistindeki degisim yazili basinda yer alan karikatiirlerde sik¢a islenen bir konudur”
(Seni, 1995, s. 25-45).“Bu noktada Osmanli’ya yogunlasirsak Hacivat-Karagoz, Bektasi
fikralar1, meddah, orta oyunu vb. mizah 6gelerine bakildiginda, giildiiri-mizahin ne Diinya ne
de Osmanli igin aligtlmadik, yeni kavramlardan olmadigi goriiliir (Ongdren, 1998, s. 51-

59;0zdis, 2010, s.27-32).

II. Abdiilhamit doneminde yasanan sansiirden basin da etkilenmis ve Ozgiir bir basin
ortamindan uzaklasmistir. “Abdiilhamid’ in disiiriiliip 2. Mesrutiyetin ilan1 ise gililmece

gazete ve dergileri i¢in rahat nefes aldiran bir donemeg olmustur. Davul, Dalkavuk, Karagoz,

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



3 BlLiMg
q?“y') i
”

uLus,,

o T T

szﬁ“@

UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

Esek, Kalem, Cem gibi cokca karikatiir dergi ve gazetelerinin ¢ikarilmasi ayni zamanda
siirsiz Ozgiirliik alanimi ifade etmektedir.“Il. Mesrutiyet ilan edilir edilmez mizah gazetesi
meraki artar. Onceleri biitiin tenkitler ve hicivler, II. Abdiilhamit’e yahut vaktiyle onun
cevresinde toplanmis olanlara yoneltilir. Kisa bir siire sonra biitiin elestiriler aktiiel olaylara ve
zamanin idaresine ¢evrilir’(Kutlu, 1976, s. 41-42). 1908 yili, mizah i¢in bir doniim noktasi
sayilabilir. Ciinkii bu yildan sonra mizah {izerinde partilerin etkileri, Bati anlaminda mizah
dergileri ve mizah eserleri gittikge artmis, yazili mizah yayginlasmis, buna karsilik geleneksel
Osmanli mizah 6rnekleri sonmeye baslamistir. Bu tarihten sonraki mizah olaylar1 adim adim
izlendiginde, boy veren yeni mizah egiliminin biitiiniiyle Cumhuriyet mizahin etkileyerek,

onun ilk kadrolarin1 hazirlamis oldugu gériilebilecektir (Ongéren; 1998, s. 64- 65).

“Ikinci Mesrutiyet’in ilani ile 6zgiirlesen basin iki grupta incelenebilir:

e Geleneksel Mizah Dergi ve Gazeteleri: Karagoz (1908), Nekregu (1908), Zuhuri
(1908), Tasvir i Hayal (1908), Hacivat (1908), Ibis (1909), Geveze (1908), Nekregii
ile Psekar (1909), Esref (1909), Hayal-i Cedir (1910), Cadaloz (1911), Baba Himmet(
1911), Koylii (1913), Feylesof (1914), Nasrettin Hoca (tarihsiz), vb

e Batih Modern Mizah ve Gazeteleri: Kalem (1908), Cem (1912), Bosbogaz ile
Giillabi (1908), Dalkavuk (1908), Davul (1908), Laklak (1909), Kartal (1909), Kara
Sinan (1911), Karikatiir (1914), Hande (1916), Diken (1918), vb.” (Ceviker; 1988:
17-22).

II. Mesrutiyet donemi siliphesiz ki Osmanli devletinde Batililasmanin her alanda etkisini
gosterdigi bir donem olarak tarihte yer almistir. Bu donemde basin faaliyetlerinin {izerindeki
sanstirlerin kalkmasi ile basin 6zgiirlesmis ve donem hakkinda gelecek kusaklara bilgiler
vermeyi saglamistir. Siireli yayinlar olarak ortaya cikan bircok dergi kisa ya da uzun vadede
yayim hayatina devam etmis giindelik konulardan politikaya, sanattan modaya kadar her
alanda okuyucular bilgilendirmeyi amaclamistir. Donemin atmosferinden kaynakli olarak
ortaya ¢ikan fikir akimlarina gore faaliyet gdsteren dergilerin iginde batili diisiince akimin
destekleyen ve yeri geldiginde de elestiren, batili mizah dergilerinin baginda Kalem dergisi

gelmektedir.
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II. Mesrutiyet doneminde (1908) yaym hayatina baslayan Kalem dergisi, 1908-1911 yillar
arasinda toplam 130 say1 olarak yaymlanmistir. Dergi Avrupa kiiltiiriine vakif olan Salah
Cimcoz ile ressam ve sanat yazari1 Celal Esat Arseven tarafindan yayimlanmis, gerek mizah
edebiyat1, gerekse karikatiir sanat1 bakimmdan modern bir tavir ortaya konmustur. Izzet Ziya
Turna-gol, Sedat Nuri ileri, A Rigopulos, L. Andréas, lon, Idis, d’Ostaya, Plaicék ve A.
Scarselli gibi karikatiirciilerden olugsmus olan dergi, sefi Cem olan bir orkestra gibidir. Bu
giiclii ve inangh ¢aba, Tirk karikatiiriinde ilk devrimi gerceklestirmistir (Ceviker, 1997, s. 39-
40). Capanoglu (1970, s. 29) degiyi; “Kalem, hi¢ siiphe yok ki, bizde alay ve saka tarzindaki
soz yolunda, edebiyat ve sanata ne ka-dar yiikselmek miimkiinse o kadar yiikselmis, bu tarzin
ilk giizel 6rnegidir ve matbaaciliga ait bazi kistmlart bir tarafa birakilirsa, Avrupa’nin bu
yolda yayinlanan giizide dergilerine karsi koyabilecek tekamiil kabiliyetinin pek timit veren
bir sayfasidir” ifadesiyle tanimlamistir.

Batililagma ya da modernlesme zorunlulugunu yasayan Osmanli toplumunda 18. ve 19. yiizyil
boyunca her alanda 6nemli ve oldukga radikal degisimler goriilmiistiir. Bir kiiltiiriin en 6nemli
ve kolayca goriilebilir 6gelerinden biri olan giyim, 18. ylizyilin baslarindan itibaren Osmanli
devletinde olusmaya baslayan kiiltiirel degisim siirecinde énemli bir 6ge olarak glindemde
kalmistir (Koca,2009, s. 63). Yiiz yillarca, birbiri ile benzer 6zellikler gosteren erkek ve kadin
giyim kusami, Osmanlinin son doénemlerinde Avrupa etkileri ile degiserek, yenilesme
doneminde kadin ve erkek giysilerinde olduk¢a oOnemli bigimsel farkliliklar olugmaya
baslamistir. Bu donemde yapilmaya baglanan reformlar oOzellikle kilik kiyafete iligskin
konularda onemli diizenlemeleri gerekli kilmistir.  Avrupa’nin 6rnek alindigi s6z konusu
reformlar ile Osmanlilarda sehirlerden baslayarak yasam bigimleri de etkilenmistir (Kog,
2012, 5.683-686). Bu nedenle moda dahil kadina yonelik bir¢ok konuyu mizahi dille giindeme
getiren Kalem dergisinin bu siirecteki degisimi nasil yansittigi ve doneme ait hangi bilgileri
sundugu sorusu c¢aligmanin ¢ikis noktasini olusturmustur. Bu calismada; Ikinci Mesrutiyet
doneminde (1908-1923) yayin hayatina girmis bir mizah dergisi olan Kalem dergisinin 1908-
1911 yillan1 arasinda yayinlanan sayilarindaki kadinlara yonelik karikatiirlerde vurgulanan
konular ve mizahi bakis acist ile kadin giyim tarzlarindaki Batililasmanin incelenmesi

amaglanmistir. Bu genel amag ¢ercevesinde agsagidaki sorulara yanit aranmistir.

1. Kalem dergisinde kadinlara yonelik karikatiirlerde vurgulanan konular nelerdir?
2. Kalem dergisindeki karikatiir ¢izimlerinde Batili kadin modasinin 6zellikleri mizahi

olarak nasil yansitilmigtir?
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3. Kalem dergisindeki karikatiirlerde yer alan kadin figiirlerinin giysi 6zellikleri (siluet,

stisleme ve aksesuar) nasildir?

2. YONTEM

Calismada ilgili literatiir incelenerek, Ankara Milli Kiitiiphane siireli yayinlar arsivinde Kalem
dergisinin sayilar1 belgesel tarama yontemi ile taranmistir. “Var olan kayit ve belgeleri
inceleyerek veri toplamaya belgesel tarama denir. Tarananlar: Gegmisteki olgularin aninda iz
biraktig1 ¢izim, plak, ses ve cizim, arag gereg, bina, heykel vb. kalintilarla; olgular hakkinda,
sonradan yazilmis ve ¢izilmis her tiirlii mektup, rapor, kitap, ansiklopedi, resmi ve 6zel yazi
ve istatistikler, tutanak, ani, yasam Oykiisii vb.leridir. Olguya en yakin, onu en yakindan
yansitan ve hatta onunla biitiinlesen belgeler, kalintilardir. Yazili ve basili belgeler ise,
sonradan olusturulduklarindan, kalintilara oranla, gergekten, daha uzak olabilirler” (Madge,
1965, s.91).

Arastirma kapsaminda; Kalem dergisinin 1908 yilindan 1911 yilina kadar yaymlanmis olan
130 sayisindan 6zellikle kadin sosyal hayatina ve kadin giyimine yonelik konular1 ele alan 16
karikatiir belirlenerek kronolojik olarak gruplandirilmistir. Gorsellerin altinda yer alan
Fransizca metinlerin Tiirkge c¢evirileri yapilarak ilgili bilgilere ulasilmaya c¢alisilmistir.
Karikatiiristlerin bakis agis1 ile karikatiirlere yansiyan konular alt problemler dogrultusunda
analiz edilerek, kadina yonelik vurgulanan konular, Batili kadin modasinin mizahi olarak ele

alinis1 ve giysi 6zellikleri ve yorumlanmustir.

3. BULGULAR VE YORUM
Kalem dergisindeki kadma yonelik karikatiirler genel olarak ele alindiginda, donemin
giindemde olan 6zgiirliik ve sosyal yansimalarina odaklandigi ve bunu karikatiirize ederken
bati modasiyla biitiinlestirerek hicvettigi gozlenmistir. Kalem dergisinin yillara gore
gruplanmig kadmna yonelik Kkarikatiirleri Tablo 1,2,3,4’de sunularak alt problemler

dogrultusunda detayl1 olarak yorumlanmaya caligilmistir.
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Tablo 1. Kalem Dergisinin 1908 Y1l Sayilarindaki Kadina Yonelik Karikatiirler

Dergi: Kalem

Y1l:1908

T e
s =¥
s it i D i .

Cizim 1: 5. say1

e
o ot et 5 ol s 5 ilsle —
+ 85 alish sl ol —

= Mademoiselle, je vous suivrai josqo'an boot du

" Cizim 3: 15. say1

121m 4: 19. sy1 "

-Bulgaristan'da seyahat

Secimdeki yolsuzluklar

-Seni diinyanin sonuna

-Unutma efendim bana bir

etmenin yeni yolu -Sevgili bebegim niye kadar takip edecegim sapka s6zi verdiniz
agliyorsun? -Buna deger degil buraya -iyi dostum daha sonra
-ilanlar oy vermemi ¢ok yakin yastyorum gorecegiz

engelledi.

-Acil bir tartigsma bekliyorum.

Tablo 1°deki Kalem dergisinin 1908 yilinda yayimlanan (5-12-15-19) sayilarindaki karikatiir
cizimleri ve diyaloglari incelendiginde, kadinlara yonelik seyahat etme, oy kullanma, sosyal
yasam ve giyim tarzina yonelik degisimlerin mizahi bir dille ele alindig1 goriiliirken, tiim
cizimlerdeki kadinlarin Bati modasin1 yansitan giyim tarzlar dikkat ¢ekmektedir. Koca’nin
(2012, s. 678) II. Mesruiyet’ten sonra daha da belirginlesip giinliik yasamin her agsamasinda
kendini- gosteren ve gittikce yayginlasan alafranga anlayigin aydin gencgler arasindaki
Avrupa’ya karsi ilgiyi artirdigini, modayi takip etmenin donemin alafranga tiplerinin ortak
ozelliklerinden biri oldugunu, kilik kiyafet konusunda Avrupa’daki gelismelerin donemin
gazete ve dergilerinden yakindan takip edildigini belirtmesi Tablo 1’de goézlenen durumu
desteklemektedir.

Cizim 1:5°deki seyahat eden ailenin kadinlar1 abartili sapkalari, giysileri ve iizerinde “mode”
yazan ¢antasi ile giyimde batililasmanin tim 6zelliklerini yansitirken, erkeklerin bunun tam
tersi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Hamile kadinin bile Bat1 tarzinda giysisiyle iizerine
sokak giysisi giymeden disarida dolagsmasi donemin kadinlara sagladigi 6zgirlilk havasini
yansittif1 seklinde yorumlanmaktadir. Diiz, dar ve bele oturan formlar, firfir, pili, dantel
siislemeli roba, yaka ve kollar, donem bati modasinin genel 6zelliklerini yansitmaktadir.
Geleneklerden hizla uzaklasan bir kadin siluetinin dergide resmedilmis olmasi, bu donemde
basinin kadin giyim tarzindaki batililagma etkisini desteklemeye yonelik bir faaliyet olarak
distintilmektedir. Karikatiirde, her ne kadar geleneksel giyimli Osmanli kadim1 Batili kadin
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figiirline doniisse de, kadinin giindelik hayatta yine erkeginin yaninda yer almasi ayni
kalmigtir.

Cizim 2:12°de yer alan karikatiir incelendiginde se¢imdeki yolsuzluklar baslig1 altinda bir kiz
cocugunun agladigi ve annesinin ona neden agliyorsun diye sordugunda; “ilanlar oy vermemi
engelledi” dedigi goriilmektedir. Burada Kalem dergisinin, dénemin siyasi olaylariin iginde
onemli bir yeri olan kadin 6zgiirlesmesini ¢izgileriyle giindeme getirirken, giyim tarzlarindaki
batililagma unsurlarini da bu 6zgiirliigiin bir parcasi olarak yansittigini soylemek miimkiindiir.
Ikinci Mesrutiyetin ilan1 6zellikle kadinlar tarafindan 6zgiirliigiin ilam1 seklinde algilanmustir.
“Bu donemde ittihat ve Terakki ydnetimi kadin konusuna ayri bir 6nem vermis, kadmnlarin
toplumsal hayata dahil edilmesi yolunda girisimlerde bulunmuslardir. 1908 yili sonrasinda
kadinlar, gida sanayi, dokuma sanayi, kerestecilik imalati, sigara, sabun, kimyasal {iriinler
sanayi, matbaacilik vesaire alanlarda da istihdam edilmislerdir. fkinci Mesrutiyet’in ilan
itibariyle Osmanlinin gelismis kentlerinde sanayi 1§ giliclinlin  %30’unu kadinlarin
olusturdugu”(Caha,1996, s. 92-93-103) diisiiniildiigiinde, karikatiirlerde sosyal ve hukuksal

alanlarda kadimnin elestirel ve mizahi olarak yer almasi dogal bir sonug olarak goriilmektedir.

Cizim 3: 15’de kadin ve erkegin arasinda gegen diyalogda, donemin kadin erkek iliskilerine
vurgu yapildigi goriilmektedir. Batili kadin giyim tarzi ile zarifligi vurgulanan kadinin, bir
Istanbul beyefendisi tarafindan begenilip takip edilmesinin konu edildigi karikatiirde; her iKi
cinsinde Batidan etkilendikleri bunu giyim tarzina yansittiklar1 goriilmekle birlikte, kadin
erkek iliskilerinde ve kadinin sosyal yagsamindaki degisime de vurgu yapilmistir. Tablo 1°deki
karikatiirlerdeki kadin giysileri bigimsel olarak incelendiginde, tiim gorsellerde geleneksel
formlardan uzaklagildigi ve Bati modasinin yansimalari bariz olarak goriilmektedir. 1L
Mesrutiyet’in baslarinda hiz kazanan batili diisiince anlayis1 bu donemde kadin modasina da
yansimistir. Cizim 3: 15°de kisa volan kollu, A siluet formunda, ayak bileklerini gegen boyda
bir elbise giymis olan kadm, sik sapkasi ve eldivenleri ile batili kadin gériintiisii vermektedir.
Cizim 4:19’daki kadin ve erkek arasinda gegen diyalogda kadinin erkege bakarak, “unutmayin
efendim bana bir sapka soéziiniiz var” diyerek sitemde bulunmasi ile kadinlar i¢in giyim
tarzinin ne kadar 6nemli oldugu vurgulanmakla birlikte, sapkanin donem modasindaki yerine
de dikkat ¢ekilmektedir. Donem kadin modasi incelendiginde sapkanin ¢ok onemli bir giysi
tamamlayicist oldugu goriilebilmektedir.

Derginin 1908 yilinda yayinlanan dort sayisinda kadinin giinliik yasamindan, modaya, erkek-
kadin iligkilerine, hukuki ve sosyal yasamina kadar pek cok alanin karikatiirize edilerek Bati
tarzi degisimin hicvedildigi sdylenebilir. Kadinlarin giysi 6zelliklerinde de batililasmanin agik
olarak goriilmesi ve Bati modasinin form ve siisleme 6zelliklerini ince ayrintilarina kadar
cizimlere yansitilmasi, kadin giyim tarzinin basimmin da ilgi odagi oldugu ve bu degisime
katkida bulundugu seklinde yorumlanmaktadir.
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Tablo 2. Kalem Dergisi 1909 Y1li Sayilarindaki Kadina Yo6nelik Karikatiirler

Dergi: Kalem
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Cizim 5: 21. say1

Y11:1909

Cizim 6:2 say1 '

Cizim 7: 33. say1

Cizim 8: 39. say1

-Hizmet¢imin duyduguna gore,
biitiin milletvekilleri anayasanin
gbzden gegirilmesini talep etmekte
oybirligi igindeler ve uyumsuz
evliliklerin gézden gegirilmesini
isteyecek birini bulamiyorlar.

-Cikmak i¢in izin mi almak
istiyorsun

-Evet, kuliibiimiize gitmek
zorundayim genel kurulumuz
var.

-Cok aggdzlii olmayin
restoranda, karim bana bu
aksam sadece 10 frank
veriyor.

Asiklar dolasirken

- Gelen kocam bekleyin,
Tanrim beni koru.

-Moda o kadar degistirmis
Ki o bizi tanimadi.

Tablo 2°de Kalem dergisinin 1909 yilinda yayinlanan (21-29-33-39) sayilarindaki karikatiir
cizimleri ve diyaloglarn incelendiginde, kadin hak ve Ozgirliiklerine yonelik gelismelerin
mizahi bir dille ele alindigi ve 6zgilir kadin imajinin Bati modasi giysilerle yansitildigi,
geleneksel bigimli giysilerin karikatiirlerde yer almadigi goriilmektedir. Cizim 5: 21°de, kar1
koca arasinda gecen bir diyalogda, hizmetgisinden duydugu “mecliste anayasanin gézden
gecirilmesi i¢in biitlin milletvekillerinin oybirligi i¢inde olugu” haberini kocasina sdyleyen
kadina, kocasinin cevabinin “uyumsuz evliliklerin gézden gegilmesini isteyecek birini
bulamiyorlar” olmasi mizahi bakisi 6rneklemektedir. Bu karikatiirde derginin, kadinlarin
donemin siyasi olaylarina iligkin son durumlar takip ettiklerine, hatta hizmetciden zengin
hanimlara kadar politikayla ilgilendikleri ve bunu da esleriyle rahatlikla konusabildiklerine
vurgu yaptigr goriilmektedir. Raife’nin (1330, s.9) “basin dinyasindaki zenginlesme ve
cesitlenmeden nasiplerini alan Osmanli kadinlari, bir taraftan kadin dergileri diger taraftan ise
diistince dergileri sayesinde siyasi ve toplumsal anlamlandirmanin sinirlarina dahil
olmuslardir” yorumu bu duruma agiklik getirmektedir. Kadinin kuyruklu, firfirlarla siislenmis,
kabarik kollu, uzun elbisesinin ise son derece sik ve modern bir Bati modasinin iiriinii oldugu
da dikkat ¢cekmektedir. Koca ve Emiroglu (2019, s.249) calismalarinda; 19. Yiizyil sonlar1 20.
Yiizyil baslarinda bele oturan diiz ve evaze agilan etek formuna sahip giysi siluetlerinin kadin
modasinda devamliliginin oldugunu, koyun budu kol formunun uzun bir aradan sonra yeniden
giindeme geldigini belirtmistir. Ayrica donem giysilerinin iist beden ve etek, i¢ ve dis elbise
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olmak tizere iki farkli formdan olustuguna, elbiselerin yakalarinin boyuna kadar ¢iktigi ve
gogiis hatti lizerinde dantel, kurdele, saydam kumaslar ile siislendikleri, onceki yillara gore
kuyruklarin azaldigima dikkat cekmeleri, ¢izim 5°teki kadin giysisinin ozellikleri ile
ortiismektedir.

Cizim 6: 29°da, zengin bir hanimin hizmetgisi ile aralarinda gegen diyalogda, evde alisan
yardime1 kadmin evin hanimindan iiye oldugu kuliibiin genel kuruluna katilmak igin izin
istemesi, donemin kadin 6zgiirliigii agisindan geldigi durumun hicvederek yansitilmasi olarak
algilanmaktadir. Uzun yillar evi ve komsuluk iliskileri ile sinirli olan kadin sosyal yasaminin,
statii gozetilmeksizin herkesi kapsayacak sekilde gecirdigi degisim ve 6zgiirliik, hizmetgilerin
bile kuliiplere iiye olduklarina vurgu yapilarak yansitilmistir. Gole (1998, s. 24) “bu donem
gazete ve dergileri, mahrem goriilen ve olabildigince sinirlanan kadin yasam alanlariin

giderek toplumsallik ve goriiniirliik kazanmasinda 6énemli bir rol oynadigini belirtmektedir.

Iki kadmin giysileri incelendiginde, Bati tarzinda olan giysi formlarinda islevsellik ve statii
kavramlarmin farkliliklar1 olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Hizmetcinin giysisinin
bedene oturmayan bol ve diiz formu, koyu rengi, boyunun daha kisa ve siislemesinin
olmamasi islevsellik kavramina isaret ederken, hanimin yaka dekolteli, agik renkli, bedene
oturan, firfirlarla siislenmis kolu ve etek uglart ile yere siiriinen elbisesi statii gostergesi olarak
yorumlanmaktadir.

Cizim 7: 33’te, erkegin karisindan 10 frank aldigini, bu yiizden yanindaki kadina restoranda
cok acgozlii olmamasini sdylemesi; bir yandan kadinlarin eslerine harclik verecek diizeyde
ekonomi dahil her konuda 6zgiir olduklarini vurgularken, diger yandan kadinlarin evli bir
erkekle yemege cikabilecek 6zgiirliige de kavustuklarina da dikkat ¢ekmektedir. Bir Osmanl
erkeginin karisindan para istemesi alisildik bir durum olmadig: gibi, Osmanlt kadinin da uzun
yillardir var olan mahrem yasaminin da kokli bir degisim olarak karikatiire yansitildigi
diisiiniilmektedir. “Semsettin Sami 1882 yilinda kaleme aldigi, Mesrutiyet donemine iz
birakan kadinlar adli kitabinda kadinlarin egitim alma gerekliliginden, egitim goren kadinin
ailesini mutlu edeceginden ve her zaman aranan biri olacagindan bahseder. Ayn1 zamanda
erkegin kadindan fiziksel anlamda giiclii olsa da, kari-koca iligkisi bakimindan erkek ve
kadinin esit oldugunu savunur. Bunun yan sira Baticilara cevaben Islam dininin kadin1 arka
plana itmedigini, aksine kadini yiicelttigini savunur” (Aydin, 1994, s. 11-12). Baginda
thtisaml tliylii sapkasi, yakasi kiirklii mantosu ve mansonu (el kiirkii) ile sokakta bir Osmanli
hanimefendisinin tipki batili hemcinsleri gibi resmedilmesi, dénemin diger batili mizah
dergilerinde oldugu gibi, burada da kadin erkek esitliginin vurgulandigi ve kadinlarin her
alanda 6zgiirliigliniin mizah yoluyla desteklendigi seklinde yorumlanmaktadir.

Cizim 8: 3’da, asiklar dolasirken basligindaki karikatiirde, baska bir erkekle sokakta gezerken
kocasina rastlayan kadmin “tanrim bizi koru” diyerek, asigindan kendisinden uzak durmasini
istemesi karsisinda, asiginin cevabinin “moda seni o kadar degistirmis ki bizi tanimadi”

olmasi, Bati modasmin kadmlar iizerindeki degistirici giiciine vurgu olarak
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yorumlanmaktadir. Ancak, bu degistirici giiciin toplum ve aile yasaminda olumsuz etkileri ve
kadinlarin 6zgiirligi de hiciv yoluyla yerilmektedir. Batt modasinin kadini farkli biri haline
doniistiirdiigii, hatta kocasinin bile tantyamayacagi kadar abartili bir moda kavramina dikkat
cekildigi goriilmektedir. Cizimde, elinde semsiyesi, basinda sapkast ve bele oturan, uzun A
siluet elbisesiyle batilt kadin modasini tam anlamiyla takip eden kadin figiiriiniin oldugu
goriilmektedir. Rouse’un (1989, s. 109-116), yiizyilin sonuna dogru kadinlara, erkeklere
olmadig1 sekilde, siislii cins, modanin gecici heveslerine ve asiriliklarina yem olarak
bakilmaya baslandigin1 belirterek, kadmin gorevi, esinin zenginligini ve statiisiini
sergileyebilecegi gibi modaya uygun giyinip kusanmak oldugunu vurgulamasi ve bir kadinin
giyimindeki abartinin derecesi onun medeni halinin de bir gdstergesidir tespiti, donemin
abartili giysilerinin nedenini agiklayacak nitelikte oldugu diisiiniilmektedir. Sonug¢ olarak
derginin 1909 yilindaki incelenen bu dort sayisinda da donemin sosyal ve politik ruhuna
uygun olarak c¢izilen; kadin erkek iliskileri, kadin erkek esitligi ve batili aile modelleri
karikatiirlerindeki tiim kadinlarin, bati modas1 giysiler iginde ¢izildigini sdylemek
miimkiindiir.

Tablo 3. Kalem Dergisi 1910 Y1li Sayilarindaki Kadina Yo6nelik Karikatiirler

Dergi: Kalem
Y1l:1910
F
R
il s o e S —Madamo +In désenchantée » i n"i»t;).‘;lux ?;;:im;
Low chagrass 4 s e st 0 s 0 e L. X i g 2 vien, cette fois nous sommes prisonnitr
Cizim 9: 89. say1 Cizim 10: 90. say1 Cizim 12: 94. say1
- Anladim bu sapkalar - Simit pazar1 ve yeni moda | -Sevgili  madam  artik | - haremde mahkGm degiliz.
firtinali havalarda ¢ok sapka. kaymiyorsunuz -Endiselenme bu kez moda
kullanisli. — Kaymak istemez misiniz | tutsaklariyiz.
—Bana bu elbiseyi
aldigindan beri sadece
paten yapmak degil
ylirityemiyorum da.
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Tablo 3 incelendiginde; Kalem dergisinin 1910 yilinda yayimladigi (89-90-91-94)
sayilarindaki karikatiirlerde, modanin abartili ve kisitlayic1 6zelliklerinin mizahi olarak ele
alindig1 goriilmektedir. Cizim 9:89’da kadinlarin taktigi abartili sapkalar daha da abartili
cizilerek, firtinali havalarda semsiye gorevi yaptiklari, erkekler tarafindan mizah konusu
yapilmistir. Bu donemde bati modasinda hemen hemen her giysinin bir sapka ile
tamamlanmast ve bilindik formlarin disinda abartili sapka modellerinin olmasi,
karikatiiristlerin sapkayr mizah konusu olarak se¢mesine yol agtigini diisiindiirmektedir.
Kadmin giyimi incelendiginde en son modaya uygun elbisesi, eldiveni, topuklu ayakkabilari
ve biiyiik sapkast ile moday1 ¢ok 1iyi takip ettigi agikca goriilebilmektedir. Cizim 10: 90°daki
karikatlirde de basinda tablas1 ile simit satan erkegin arka goriintiisii ile olduke¢a biiylik sapka
takan bir kadmin arka goriintlisii alt alta c¢izilerek birbirine olan benzerlikleri ortaya
konmustur. Simit saticisinin basindaki lizerinde simitler olan tablasiyla, kadinin basindaki
kabarik formlu genis sapkasi1 6zdeslestirilirken, tabla ayag: ile semsiye, simit¢inin ¢aksirinin
bol ag1 ile kadinin dizden sonra agilan elbisesinin goriintiisii de birbirine benzer goriintiide
cizilmistir. Kadinlarin giizel ve farkli goriinmek icin takip ettikleri modanin, aslinda hi¢ de

Oyle olmadigini karikatiiristlerin mizah yoluyla anlatarak elestirdigi diisiiniilmektedir.

Cizim11:91vel2:94’deki Batt modasi dar ve uzun eteklerin kadinlarin hareketlerini ve sosyal
aktivitelerini kisitlamast mizah konusu olmustur. Ciftin diyalogunda erkegin kadina neden
kaymadig1 sorusuna aldigi “bu elbise ile degil kaymak zor yiiridiigiinii” belirten yanit ve
diger karikatiirde, kadinlarin haremdeki tutsakliktan kurtulduklarinin ancak simdi de modanin
tutsagr olduklarmin belirtilmesi, Bati modasi giyim tarzlarinin kadinlarin = sosyal
yagamlarindaki kisitlamalara yonelik bir elestirel bir mizah anlayisini yansitmaktadir.
Osmanli’da harem, kadinlarin disar1 ¢ikmasi ya da disaridan birilerinin girmesi ¢ok zor,
mahrem yapiya sahip oldugu i¢in, karikatiirde haremin tutsakligina benzetme yapilarak,
modanin kadinlar1 haremden bile daha ¢ok kendisine tutsak ettigi algisinin yansitilmasi,
kadinlarin giyinme 6zgiirliigii olarak sunulan modanin bir yandan da elestirildigi anlamin1 da
tasimaktadir. Iki karikatiirdeki kadin giyim 6zellikleri incelendiginde; son derece sik uzun dar
elbiselerin donemin kadin siluetinin adeta simgesi haline gelmis olan degisik sapkalarla ve
eldivenlerle tamamlandig: dikkat cekmektedir.

Ko¢ (2009, s.86), kadinin goz oOniinde olmaya basladigl 18. ylizyildan itibaren sokak
giysilerinde kullanilan giyim kusama verilen 6nemin arttigini, 6zellikle 15. ve 17. yiizyillar
arasinda oldukca yalin olarak dikilen feracelerin sekil degistirdigini belirtmis, Saz (1978, s.
219) ise “ 19. yiizyildan 20. yiizyilda artarak devam eden Avrupa modasini sdyle
tanimlamistir. “20. Yiizyilda Avrupa kumaslar: giyilmeye baslanmisti. Kisa etekli etrafi ve
kollar: kirmalarla, har¢larla siislii gogsii az ag¢ik beden modasi ¢ikmigti. Omuzlardan kesilip
ve arka ortasindan asagi dogru bir dikigle endami gésterirdi. Bele kemer ya da kurdele

takmak moda olmus, salvar devam etmisti ~ bu donemin giyim ozelliklerine bakildiginda
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Osmanli kadimi bir yanda Avrupa modasina uymaya ¢alistyor bir yandan da kendi kimligini
yvansitan geleneksel salvarindan, yemenisinden vazgecemiyordu. Arada kalmis Osmanl kadint
yavag yavas eski moda olarak gordiigii kendi geleneksel giysisini birakmaya ¢alisiyordu.” Bu
tanimlamalar, ylizyillarca giyim bigimleri degismezligini korumus olan Osmanli kadininin
batiya yonelik bu hizli degisimine yonelik mizahi elestirilerin nedenlerinden biri olarak
gortlebilir.

Tablo 4. Kalem Dergisi 1911 Y1li Sayilarindaki Kadina Yo6nelik Karikatiirler

Dergi: Kalem

Yil:1911

— Tu le.vois

- 12 B = = o
La querelle des éres.

dinit que cest le choléra qui est

s 0T K s Sty T

bien, maman; <1 T bk

i le. vo ;e vai
ating.. Clest encore 4 awon samuse le micux-

Cizim 13: 109. say1

.......

Tesl popiipie -

Cizim 14: 111. say1

‘tre‘ancienne.—~Celle qon veut me subss  aa edvea CH dud wr s =

Cizim 15: 112. say1

iy

muCizim 16: 126. say1

- Kizim ne yapiyorsun?
-Anne paten yapmaya
gidiyorum. Hala en iyi

eglence

Adam kadina bakarak;
-Geri gelen kolera gibi

gortniiyor.

- Beni degistirmek isteyen
kadin, benden yagli ve
¢irkin.

Ama moda kiyafetler

-Gelecegin giysi
kombinasyon modeli.

giyiyor.

Tablo 4 incelendiginde; Kalem dergisinin 1911 yilinda yayimlanan ( 109-111-112-126) dort
sayisindaki karikatiirlerde, kadinin sosyal yasami ve modanin degistirici giiciiniin mizahi
Cizim 13: 109°da kizin elindeki
patenleri gostererek hala en iyi eglencenin paten kaymak oldugunu annesine sdylemesi,

olarak elestirildigi diyaloglarin yer aldigi goriilmektedir.

kadmlarin sadece giyim tarzlarinda degil, sosyal yasamlarinda ve eglence anlayislarinda da
onemli 6l¢iide batiya adapte olduklari seklinde yorumlanabilir. 1911 yilinda Osmanli’da kadin
ve paten kaymak kelimelerinin yan yana getirilmis olmasi ve bir gen¢ kizin tek bagsina
disarida eglencelere katilmasi, yasamin tiim alanlarinda batililasmanin etkisini ortaya
koyarken, geng¢ kizin paten kaymanin hala en 1yi eglence oldugunu vurgulamasi ise kadinlarin
Bat1 tarz1 yeni eglencelere ne kadar agik oldugunu belirtmektedir. Tiiy ve cigeklerle abartili
sekilde siislenmis biiylik sapkasi, firfirlarla siislii kuyruklu uzun elbisesi ve lizerindeki kiirk
yakali mantosu ile geng¢ kiz, moda dergilerindeki kadin siluetlerini animsatmaktadir. Bu giyim
KONGRE KITABI
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tarzi ile paten kaymaya gidilmesinin karikatiirize edilmesi ile modanin kadinlar {izerindeki
etkisinin ulastig1 boyut bir nevi alay konusu olarak goriilebilir.

Cizim 14:111°de, bir erkegin, sokakta yiirliyen yash bir kadina bakarak, geri gelen kolera gibi
goriiniiyor ifadesini kullanmasi, modayr bulasici ve tehlikeli bir hastalik olan koleraya
benzettigi seklinde yorumlanabilir. Ciinkii yasli kadinin basindaki oldukca genis ve asir1 siislii
sapkasi, son moda elbisesi ve elindeki kiirk mansonu ile verdigi goriintii tam bir batili giyim
tarzidir ve yasiyla uyusmadigi halde sirf moda oldugu i¢in bdyle giyinmistir. Karikatiirde, bu
yOniiyle elestirilen modanin bulasici bir hastalik olan koleraya benzetildigi sdylenebilir. Cizim
15:112°de salvar1 ve bag oOrtiisii ile geleneksel giysiler i¢indeki kadinin, beni degistirmek
isteyen kadin ¢irkin ve benden yasli, ama moda kiyafetler giyiyor ifadesi, modanin degistirici
giicli ve kadinlarda yarattig1 algiya dikkat ¢ekmektedir. Burada, Bat1 modasi giysiler ¢irkin ve
yaslt bir kadini bile giizel ve geng gosterir algisinin donem kadinlari tizerinde ne kadar etkili
oldugu vurgulanmakla birlikte, moday1 yas sinir1 olmaksizin herkesin uygulamasi da elestiri

konusu olarak goriilebilir.

Cizim 16: 126’da ise farkli ve ilging bir kadin figiirii yer almaktadir. Geleneksel ve batili
giyim tarzinin karigimi olarak resmedilen kadin figiiriiniin altinda yer alan “gelecegin moda
kombinasyonu” tanimlamasiyla, donem kadinlarinin moday1 uygulama bigimleri ile elestirinin
Otesinde alay konusu oldugu ve yerildigi sdylenebilir. Salvar, gémlek ve cepkenin, topuklu
ayakkabi, oldukca gosterisli sapka ve kiirk etolle bir arada kullanilmasi Dogu — Bati,
geleneksel-modern karigimi bu mizahi goriintilyli ortaya ¢ikarmistir. Tezcan (1988, s. 45),
“Tirkiye’de, geleneksel kadin giysilerinin 19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren Batili giyim-
kusam tarzinin etkilerine ac¢ildigi, ylizyilin son c¢eyrefinde, neredeyse tiimiiyle
Avrupalilastigini belirtmektedir. Kadin giyimindeki bu degisikligin birdenbire olmadig: bir
gecis doneminin yasandigi ve bu nedenle kadin giyiminin geleneksel, geleneksel ve Bat1 etkili
ve timiiyle Bati tarzinda olmak {iizere, ii¢ evreden gectigine vurgu yapmaktadir. Osmanli
kadminin giyim konusunda ne tam olarak Batili gibi giyinebildigi ne de geleneksel giysisini
tamamen terk edebildigi, bu nedenle arada kaldigi ve farkli giyim kombinasyonlarinin
goriildiigi ilgili kaynaklarda da yer almaktadir. Dergideki karikatiirlerde de kadinlarin Batili
hemcinslerinin giydiklerinden etkilenmis olmalarina ragmen, geleneksel giyimlerinden kolay
vazgecemedikleri vurgulanmis ve altindaki salvar, basindaki sapka elindeki semsiye ile ortaya
cikan arabesk goriintii mizahi olarak elestirilmistir. Saz (1978, s. 219), “20. ylizyilin giyim
ozelliklerine bakildiginda Osmanli kadin1 bir yanda Avrupa modasina uymaya calistyor bir
yandan da kendi kimligini yansitan geleneksel salvarindan, yemenisinden vazgecemiyordu.
Arada kalmis Osmanli kadin1 yavas yavas eski moda olarak gordiigii kendi geleneksel
giysisini birakmaya ¢alisiyordu” ifadesiyle bu durumu agiklamaktadir.
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4. SONUC VE ONERILER
Ikinci Mesrutiyet déneminde (1908-1923) yayin hayatina girmis bir mizah dergisi olan Kalem
dergisinin, 1908-1911 yillar1 arasinda yayinlanan sayilarindaki kadinlara yonelik
karikatiirlerde vurgulanan konular ve mizahi bakis acis1 ile kadin giyim tarzlarindaki

Batililasmanin incelenmesinin amaglandigi bu arastirmada asagidaki sonuglara ulasilmistir.

v Arastirma kapsaminda incelenen kalem dergilerindeki kadina yonelik karikatiirlerde,
kadin hak ve Ozgiirliiklerine vurgu yapilirken, kadinlar Bati tarzi giysiler iginde
cizilmis olup moda Ozgiirlesmenin bir 68esi olarak sunulsa da, kadinlarin modanin
etkisinde kalmalarinin mizahi dil ile elestirildigi,

v’ Karikatiirlerde donemin siyasal yapisi ve dzellikleri ile paralel olarak gelisen kadina
yonelik ozgiirlik kavramlart ve geleneklerden kopus elestirel acidan ele alinirken,
erkeklerin batili kadin giyimine bakis agilar1 ve giyim tarzi olarak Batili kadin modeli
on planda tutuldugu,

v' Kadinlarin, statii, segme segilme hakki, medeni kanun, sosyal yasam aktiviteleri,
eglence hayati gibi Onceki donemlerde kisitli olup bu doénemde kazandiklari
ozgiirliiklerle ilgili konulara vurgu yapildigi,

v’ Karikatiirlerde yer alan tim kadmn figiirlerinin Bati modasi giyim tarzi iginde
cizildikleri, geleneksel giyim bicimlerine yer verilmedigi,

v' Kadmlarin giysilerinin, A-siluet formunda, yere kadar uzun ve genellikle kuyruklu
giysiler oldugu, siisleme unsuru olarak firfir ve kiirk kullanildigi,

v Kadinlarin en dikkat ¢ekici moda 6gesinin abartili ve gosterisli sapkalar oldugu ve bu
sapkalarin agirlikli mizah konusu oldugu,

v’ Karikatiirlerde bati modasinin kadimnlar iizerindeki yaygin etkisi ve benimsenmesi,
bulasic1 bir hastalik, hareketleri kisitlayan bir akim, tutsaklik, kadinlar1 giizellestiren,
baskalastiran bir tarz olarak wvurgulanarak, toplumsal yasamda yarattigi olumsuz
etkilerin mizah konusu yapildigi,

v Kadmlarin sergiledigi Dogu-Bati karigimi giyim tarzlarinin olusturdugu goriintiiniin
mizahin 6tesinde bir dille alay konusu oldugu,

v’ Karikatiirler Bati modasini destekler nitelikte gibi sunulmasina ragmen, modanin
kadin silueti ilizerinde yarattigi gilizel goriintiiden daha ¢ok olumsuz yansimalarin
mizahi ve elestirel bir dille anlatildig1 belirlenmistir.

Moda o6zellikle kadinlar icin her donem vazgecilmez olmus ve toplum iizerindeki etkilerinin
oniine gecilememistir. Osmanlinin geleneksel yapisi da modaya daha fazla direnememis ve
batililasma doneminde kadin giyimi belki de tim alanlardan daha ¢ok degisime ugramustir.
Donem kadin yasami ve kadin modast hakkinda 6nemli ip uglari sunabilen bu caligma ile
literatiire farkli bir bakis acis1 ile kaynak olusturuldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle,
oncelikle II. Mesrutiyet doneminde ¢ikan diger mizah dergileri olmak iizere, konuya iliskin
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donemsel c¢alismalarin yapilmasi ile geleneksel giyim formlarindan Bati modasina gecis
stirecindeki degisimin mizahi yansimalarinin mevcut bilgilere farkli bir perspektif
kazandiracag diisiiniilmektedir.
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OZET
Giliniimiizde rekabetin hizla arttig1 yerel ve kiiresel pazarlarda markalara rakiplerden farkli ve
giiclli olma, tiliketiciler tarafindan tercih edilme olanagi saglayan tasarim, ¢ok eski bir kavram
olmamakla birlikte teknolojik ve sosyo-ekonomik gelismeler dogrultusunda farkli yaklagim
arayislariyla onemli gelisim evreleri gegirmektedir. Bu arayis siirecinde klasik ve
benimsenmis tasarim anlayisi olan iirliin odakli tasarim yerini, tiiketici odakli tasarim anlayisi
almaya baslamistir. Boylece, tasarimin islevsel boyutunun oncelikli oldugu tasarim anlayisi
tiiketici beklentilerine cevap verebilecek, hem islevsel hem de estetik degere sahip tasarim
anlayisina evrilmistir. ~ Bu siiregte gelistirilen farkli tasarim yaklagimlarinin merkezinde
tiiketicilerin yer aldigi bilinmektedir. Hem tiiketici hem de tireticiler agisindan fayda saglayan
bu yaklasim, tiiketicinin taleplerini karsilarken, lireticinin de tercih edilmesini saglamaktadir.
Tasarimcilar, miisteriler, tiikketiciler gibi tiim paydaslarin tasarim siirecinin her adimina
dahil edilmesini amaglayan katilimci tasarim; tasarim egitimi almis veya almamis kisilerin
birlikte caligmasini Oneren bir yontemdir. Bu nedenle, herkesi tasarimci olarak goriip;
endiistriyel tasarimcilari, miihendisleri, mimarlar1 ve diger tasarim disiplinindekileri bu
sistemin katalizorleri olarak tanimlayan bu yaklasimin giderek yayginlasmakta oldugu
alanlardan biri giyim endiistrisidir. Diger disiplinlerden farkli olarak giysi insanla birebir iligki
icinde oldugundan bu endiistride katilimci tasarim yaklasiminin 6nemi goz ardi edilemeyecek
niteliktedir.  Gliniimiiz tiiketicilerinin giysi satin alma davranislart dikkate alindiginda;
ozellikle kendine 6zgli ve farkli tarz yaratmak isteyen gen¢ yas grubunun bu yaklagimla

tasarlanmig giysileri tercih etme egilimlerinin arttig1 goriilmektedir.
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Universite  dgrencilerinin  katilme1  tasarim  yaklagimina yonelik — gériislerinin
degerlendirilmesinin amagclandigi bu betimsel arastirmada; O6grencilerin katilimci tasarim
yaklagimi hakkindaki farkindaliklarin1 ve goriislerini belirlemek, satin alacaklar1 giysilerin
tasarim siireglerine dahil olma konusundaki beklentilerini saptamak aragtirmanin alt
amaclarini olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda katilimcr tasarim yaklagimi hakkinda
literatiir taramas1 yapilmis, gecmisten glinlimiize bu yaklasimla ilgili moda tasarim alaninda
yapilan uygulamalar e platformlarda yer alan veriler ve basili kaynaklar incelenmistir.
Arastirma verilerinin toplanmasinda arastirmacilar tarafindan hazirlanan 6lgme araci
kullanilmistir. Ankara ilindeki iki farkli iiniversitede egitim goren tiiniversite &grencileri
arasindan tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenen 6rneklem grubuna uygulanan 6lgme aract
ile toplanan veriler SPSS istatistik programi ile analiz edilmistir. Devlet ve 6zel {iniversite
ogrencilerinin konuya iliskin farkindalik, goriis ve beklentileri arasinda farklilik olup olmadig:
belirlenmeye ¢alisilmustir.

Anahtar kelimeler: giysi, tasarim, moda, katilime1, 6grenci

ABSTRACT

Today, the competition is increasing rapidly in local and global markets, different from
competitors and being able to be preferred by consumers, the design is not a very old concept,
but in accordance with technological and socio-economic developments in the direction of the
different stages of development is undergoing significant development. In this process, the
product-oriented design place, which is a classic and adopted design concept, has started to
take a consumer-oriented design approach. Thus, the concept of design, in which the
functional dimension of the design is a priority, evolved into a design approach that has both
functional and aesthetic value to meet the expectations of the consumer. It is known that
consumers are involved in the center of different design approaches developed in this process.
This approach, which benefits both the consumer and the producers, meets the demands of the
consumer and enables the manufacturer to be preferred.

Participatory design aimed at including all stakeholders such as designers, customers
and consumers in every step of the design process; It is a method that recommends that people
who are not or have received design education work together. Therefore, seeing everyone as
designers; The clothing industry, which defines industrial designers, engineers, architects and
other design discipline as the catalysts of this system, is one of the areas where this approach

is becoming increasingly popular. The importance of the participatory design approach in this
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industry cannot be ignored since clothing is in a one-to-one relationship with other people.
Considering the buying behavior of today's consumers; Especially, it is seen that the tendency
of the young age group who wants to create a unique and different style increases the
tendency to choose clothes designed with this approach.

In this descriptive study, it is aimed to evaluate university students' views on
participatory design approach; The aim of this study is to determine the students' awareness
and opinions about the participatory design approach and to determine their expectations
about the inclusion of garments in the design process. In the scope of the research, a literature
review was made about the participatory design approach. The measurement tool used by the
researchers was used to collect the research data. The data gathered from the university
students studying in two different universities in Ankara province by means of random
sampling method were analyzed by SPSS statistical program. It has been tried to determine
whether there is a difference between public and private university students' awareness,
opinions and expectations.

Keywords: clothes, design, fashion, participant, student

1. GIRIS

Gilinlimiizde rekabetin hizla artti1 yerel ve kiiresel pazarlarda markalara rakiplerden farkli
ve giiclii olma, tiiketiciler tarafindan tercih edilme olanagi saglayan tasarim, ¢ok eski bir
kavram olmamakla birlikte, teknolojik ve sosyo-ekonomik gelismeler dogrultusunda farkli
yaklagim arayislariyla 6nemli gelisim evreleri gecirmektedir. Bu arayis siirecinde klasik ve
benimsenmis tasarim anlayisi olan iirlin odakl tasarimin yerini tiiketici odakli tasarim anlayist
almaya baglamistir. Tasarim, “bilinen 0Ogeleri canli ve Ozgiin iirlinler olarak ortaya
cikarabilmek icin yeni ve heyecan verici sekillerde karistirmak, ayn1 zamanda derinlemesine
yapilan arastirma sonuglarindan en 1iyi sekilde yararlanabilmek ve onlar1 basarili bir sekilde
dontstiirebilmek™ (Seivewright, 2012, s. 111) olarak tanimlandiginda; tasarimin islevsel
boyutunun dncelikli oldugu tasarim anlayisinin, tiiketici beklentilerine cevap verebilecek, hem
islevsel hem de estetik degere sahip tasarim anlayigina donligmesinin kaginilmaz oldugu
gorlilebilmektedir.  Bu siirecte gelistirilen farkli tasarim yaklagimlarinin merkezinde
tiiketicilerin yer aldig1 bilinmektedir. Hem tiiketici hem de treticiler agisindan fayda saglayan
bu yaklagim, tiiketicinin taleplerini karsilarken, tireticinin de tercih edilmesini saglamaktadir.

Tasarim olgusunun 6neminin her alanda hissedildigi giiniimiizde, tasarimeilari, ireticileri,

pazarlamacilar1 ve tiiketicileri de kapsayan tiim uygulamalarda yenilik¢i egilimlere
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gereksinim duyulmaktadir (Koca ve Kog, 2012, s. 66). Geleneksel tasarim disiplini son {irliini
tasarlamaya odaklanirken, yeni gelisen tasarim disiplinleri ise bir amag¢ dogrultusunda
tasarima odaklanmaktadir (Sanders ve Stappers, 2008, s. 5-18). Yani bugiiniin tasariminin
amaci, kullanicinin tasarimi gibi goriinmekte ve bunun gergeklesmesi i¢in kullanicinin
tasarima dahil edilmesi gerekmektedir (Bush, 2015, s. 29).

Katilimer tasarim, 1970'lerde, kdkeni Iskandinavya'dan geldigi bilinen, tasarim ve
gelistirmeye yonelik bir yaklasimdir. Katilimci tasarim, felsefi temelinin yani sira yaklagimla
ilgili yontem ve teknikler s6z konusu oldugunda, o zamandan beri bir¢ok degisiklik ve
gelismeden gegmistir (Kensing and Blomberg, 1998, s. 167-185). Katilimci tasarim ilk olarak,
ozellikle is yerlerinin bilgisayarlagtirilmas1 konusunda, teknolojik gelisimin ilerlemesine
rehberlik etmek i¢in olusturulmustur. O zamandan beri, katilimci tasarim genel olarak
tasarima uygulamak i¢in daha genis bir yaklasima doniismiistiir (Merritt ve Stolterman, 2012,
s. 73, 74 ). Katilimci tasarimin amaci, tiim paydaslari tasarim siirecinin her adimina dahil
etmektir. Bu tiir paydaslar arasinda tasarimcilar, misteriler, kullanicilar, topluluk ve digerleri
yer alir. Halk i¢in tasarim s6z konusu oldugunda kullanicilar 6zellikle degerli paydaslardir

(Kang vd., 2014, s. 831).

classical @ theory

Resim 1. Tasarim siirecinde kullanicilarin, arastirmacilarin ve tasarimeilarin klasik rolleri ve birlikte

tasarim stireci (Sanders ve Stappers, 2008, s. 11).

Katilimci tasarim kolektif tasarimi isaret eder, var olani kritik eder ve baska tiirliisiinii
hayal etme 6zelligi tasir. Deneyseldir, deger liretmeye dayalidir, katilimer siire¢ icerir, duruma
gore sekillenebilmektedir (Sanders ve Stappers, 2008, s. 5-18). Fuller ‘in belirttigi gibi
katilimc1 tasarim yaklagimi birlikteligi ifade ettigi i¢cin minimum iki kisiden olusan tasarim
egitimi almis veya almamis herkesi tasarimci olarak goriir; endiistriyel tasarimcilari,
miihendisleri, mimarlar1 ve diger tasarim disiplinindekileri bu sistemin katalizorleri olarak

tanimlar (Chapman ve Gant, 2007).
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Biitiin katilimci tasarim arastirmalarinda {i¢ ana asama bulunmaktadir. “Arastirma”
asamasinda, tasarimcilar kullanicilarla bir araya gelerek, kullanilan sistemleri ¢oziimleme ve
kullanicilarin bu sistemle ¢alisma prosediirlerini inceleme {izerine aragtirma yaparlar. “Kesif”
asamasinda, kullanicilarin da dahil olmasiyla, tasarimcilar mevcut sistemi analiz ederek
oncelikli ihtiyaglar belirlerler. Son asama olan “prototipleme” asamasinda ise, tasarimcilar ve
kullanicilar, bir 6nceki asamada belirlenen ihtiyaglara gore olusturulan prototipleri birlikte
sekillendirirler (Smith vd., 2017, s. 65-69).

Katilimci tasarim yaklasiminin uygulanmasinda ¢esitli yontemler kullanilmaktadir. Bu
yontemler; atdlyeler, etnografi c¢alismalari, birlikte prototipleme (cooperative prototyping),
model olusturma, kart dizme (card sorting) ve kullanici tasarimindan olusur (Kang vd., 2014,
S. 831). En sik ve en yaygin kullanilan yontem olan katilimci tasarim atdlyelerinde,
aragtirmacilar, tasarimcilar ve sistem analistlerinden olusan proje ekibi, kullanict ve
igverenlerle bir araya gelerek, problemi anlama ve birlikte ¢oziimler bulma iizerinde fikir
alisverisinde bulunurlar (Vines vd., 2013, s. 430).

90’li yillarin basinda ortaya c¢ikan kiiresellesme kavrami, internetin ve mobil
teknolojinin dogusuyla durdurulamaz bir hizla hayatimiza girmistir. Ticaretten sanayiye,
bankaciliktan turizme dek hemen her sektdr, bu degisimden etkilenmistir. Fakat glinlimiizdeki
en carpict gelismeler, perakendecilik alaninda yasanmaktadir. Giderek bireysellesen yasam
tarzlarinda kisiye 6zel ¢6ziimler sunmak, giinimiizde her zamankinden daha da 6nem teskil
etmektedir. Bu dogrultuda kisiye 6zel ¢oziimleri saglayabilecek tasarim yaklasimlarinin
basinda katilimci tasarim yaklasimi gelmekte ve bu yaklagimi benimseyen markalar giderek
yayginlagmaktadir. Bu yaklasimla miisteriyi tasarim siirecine dahil eden markalarin 6nde
gelenleri arasinda Adidas, Nike, Levi’s markalar1 siralanabilir. Nike’in 2017 yilinda New
York’ta baslattigi ve yalnizca davetlilerin katilabildigi The Nike Maker’s Experience, bu
yaklagimin en 6nemli 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu 6zel programda
katilimcilar, farkli tasarimlar arasindan istediklerini segerek kendi Nike iiriinlerini, bir saatten
daha kisa bir siirede, dijital olarak olusturmustur. Levi’s markasi biinyesinde, amiral
magazalari Paris, Londra ve Berlin’de; Tiirkiye magazalari sadece Istanbul Beyoglu ve Istinye
Park’ta ve Zorlu Center’da bulunan Levi’s Tailor Shop uygulamasi bulunmaktadir. Uygulama
misterilere ¢esitli kisisellestirme yontemleri sunmaktadir. Miisteriler magazalara giderek
tadilat, kirpilmis pargalar, isleme ve monogram, yamalar, rozetler ve ¢iviler, yirtma&onarma
gibi kisisellestirme faaliyetlerine katilabilmektedir. Tadilat islemi; 1smarlama goriiniimii elde

etmek i¢in miisterilere Levi's® markasindan aldiklari giysilerin {izerinde degisiklik yapma
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secenek arasindan kendi kisisel tarzlarina gore farkli stiller yaratabilmektedir. Adidas
markasinin 2016 yilinin Aralik ayinda Berlin’de miisterilerin bir kazak tasarlayabilecekleri ve
birka¢ saat i¢inde en son teknoloji iirlinii Stoll diiz 6rgii makinesi tarafindan Griilmesini
saglamak i¢in viicut taramasina sahip olan Knit for You adli ii¢ aylik bir girisim baglatmistir.
Ozel ve kamu kurumlari konsorsiyumu tarafindan yonetilen ve Alman hiikiimeti tarafindan
desteklenen Berlin'deki Knit for You pop-up magazasi, yerellesmis iiretimi kesfetmeyi ve
etkilesimli teknolojiye sahip bireyleri 1smarlama giysiler olusturmaya tesvik etmeyi
amagclamstir.

Tiiketimde bireysellesmenin artmasi, dogal olarak markalar1 6zellesmis tasarim
iiretimine itmekte ve bu da 1smarlama triinler pazarini hareketlendirmektedir. Bu dogrultuda
isletmeler ve tasarimcilarin tiretimde benimseyecekleri tasarim yaklagimlarini tiiketicilerin
istek ve beklentilerini goz Onilinde bulundurarak belirlemeleri 6nem tasimaktadir. Bu
diisiinceden hareketle yapilan bu ¢alismada, giyim sektoriiniin 6nemli bir tiiketici kitlesi olan
iiniversiteli genclerin, katilimc1 tasarim yaklasimina yonelik goriis, farkindalik ve satin alma

davranislarinin degerlendirilmesi amaglanmastir.

2. YONTEM VE ARASTIRMA GRUBU
Universite ~ dgrencilerinin -~ katithmer  tasarim  yaklasimma  yonelik  goriislerinin
degerlendirilmesinin amaglandigi bu betimsel arastirmada; konuyla ilgili literatiir taramasi
yapilmis, gecmisten giinlimiize bu yaklasimla ilgili moda tasarim alaninda yapilan
uygulamalar e platformlarda yer alan veriler ve basili kaynaklar incelenmistir. Arastirmanin
orneklemini Ankara’daki iki farkli iiniversitede egitim géren tiniversite 6grencileri arasindan
tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenen, devlet iiniversitesinden 66, vakif iiniversitesinden

77 olmak tizere toplam 143 6grenci olusturmaktadir.

Tablo 1. Ogrencilerin yas, cinsiyet ve egitim durumuna gére dagilimlart

Cinsiyet Toplam
Yas Kadin Erkek Egitim S %
S % S % S %
Onlisans 27 18,88
20-25 104 | 88,1 | 23 | 92 | 127 | 88,8 Lisans 113 79,02
26-31 10 8,5 1 4 1 | 7,7 Y. Lisans 2 1,39
32 veiizeri | 10 3,4 1 4 5 3,5 Doktora 1 0,69
Toplam 143 | 100 Toplam 143 100

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI
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Tablo 1 incelendiginde, érneklem grubu igerisinde yer alan dgrencilerin %88,1°1 kadin
ve 20-25 yas araliginda, %8,5°1 kadin ve 26-31 yas araliginda, %3,4’1 kadin, 32 ve lizeri yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Egitim durumlarina gore ise 6grencilerin %79,02’sinin
lisans, %18,88’inin 6n lisans, %1,39’unun yiiksek lisans, %0,69’unun doktora diizeyinde
egitim aldiklar1 goriilmektedir.

Arastirma verilerinin toplanmasinda arastirmacilar tarafindan hazirlanan, 6grencilerin
farkindalik, goriis ve satin alma davraniglarimi belirlemeye yonelik besli likert sorulardan
olusan dlgme araci kullanilmistir. Orneklem grubuna uygulanan 6l¢gme araci ile toplanan
veriler SPSS istatistik programi ile analiz edilmis, devlet ve 6zel {liniversite 6grencilerinin
konuya iliskin goriis ve beklentileri arasinda farklilik olup olmadigi ki- kare testi ile
belirlenmeye calisilmigtir. Bu ana amag dogrultusunda asagidaki sorulara yanit aranmaistir.

1. Universite 6grencilerinin katilimecr tasarim yaklasimma ydnelik farkindalik ve

goriisleri nasildir?
2. Universite dgrencilerinin katilime1 tasarim yaklasimi ile tasarlanmus iiriinleri satin

almaya yonelik davranislar1 nasildir?

3. BULGULAR VE YORUM
Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglari, siirekli gelisen teknoloji, ortadan kalkan sinirlar ve yasanan
tiim degisimlerle birlikte degisiklik gostermektedir. Isletmeler ve tasarimcilar, taleplerin
degistigi ve rekabetin de giin gectik¢e daha ¢ok siddetlendigi is diinyasinda, degisen tiiketici
isteklerine yeni yaklagimlarla iiriin tasarlayarak cevap verebileceklerinin bilincindedirler.
Tasarimcilar, misteriler ve tiiketiciler gibi tiim paydaslarin tasarim siirecinin her adimina
dahil edilmesini amaglayan katilimci tasarim; tasarim egitimi almis veya almamis kisilerin
birlikte c¢alismasin1  Oneren bir yontem olmasina ragmen, tasarim siirecinin
organizasyonunda tasarimcinin sorumlulugu 6nemlidir. Sanders ve Stappers, (2008, s. 5)
ozellikle teknolojinin olgunlastig1 alanlarda bir sonraki yeni 6zellik artik degerini yitirmeye
bagladigini, iiretim sirketlerinin insanlarin ihtiyag duydugu seyleri temel alarak riinii
tanimlayan yaklagimlara yoneldiklerini belirterek, tasarimcilarin sorumluluguna dikkat
cekmektedirler. Koca ve Balkis (2018) c¢alismalarinda hazir giyim isletmelerindeki
tasarimcilarin, iirlin tasarimindan 6nce kullanict yani miisteri hakkinda bilgi edinmek iizere
arastirmalar yaptiklar1 ve bu arastirmalar sonucu sembolik ve fonksiyonel degerleri
kullandiklarin1  ifade etmislerdir. Bu yonde gilinlimiizde tiiketici merkezli olarak

yayginlagsmakta olan tasarim yaklagimlarindan biri olan katilimer tasarim yaklagimiyla ilgili
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olarak, tiiketici kitlesinin giysi satin alma davranislarini yonlendirebilecek tasarima yonelik
farkindaliklar1 ve goriislerinin bilinmesi tasarimeilar i¢in oldugu kadar tiiketici ag¢isindan da
onem arz etmektedir. Ozellikle geng tiiketicilerin kendilerine dzgii tarz olusturma konusunda
ayrt bir Ozen gosterdigi disiiniildiigiinde, genglerin giysilerinin tasarimina yonelik

isteklerinin belirlenmesinin tasarimcilar agisindan 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 2. Ogrencilerin Katilime1 Tasarim Yaklasimina Yonelik Gériis ve Farkindaliklart

t

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmiyorum Kismen Katihlyorum Katiiyorum Kesinlikle katihyorum
Goriis ve Farkindahk
Devlet Vakif Devlet Vakaf Devlet Vakif Devlet Vakif Devlet Vakif
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; tiiketicinin tasarim siirecine dahil oldugu 4 6,1 4 52 3 45 5 6,5 14 | 21,2 17 22,1 31 47 33 429 14 | 212% | 18 23,4
bir tasarim yaklagimdir.
KTY; tuketici istek ve beklentilerinin Uretici 3 45 5 6,5 1 15 5 6,5 7 1106 9 11,7 3 48,5 35 45,5 23 34,8 2 29,9
tarafindan tasarimlara yansitilmasidir.
KTY; giysi tasarim siirecinde veya satin 6 9,1 5 6,5 6 9,1 10 13 14 | 21,2 18 | 234 30 455 28 36,4 10 15,2 16 20,8
alirken, tiiketicinin tasarim tizerinde
yapabilecegi degisikliklerdir.
KTY yapan moda markalarmdan haberdarim. 12 18,2 15 19,5 22 33,3 15 19,5 19 28,8 18 23,4 9 13,6 15 19,5 4 6,1 14 18,2
KTY; tiiketici taleplerinin yani sira igletmedeki 6 9,1 4 52 9 13,6 1 15,6 1 28,8 23 29,9 2 30,3 23 29,9 1 18,2 1 19,5
tim personelin katkilariyla iiretim yapilmasidir.
KTY; tiiketicilerin kullanilmus giysilerini 8 12,1 6 7,8 13 19,7 10 13,0 18 27,3 22 28,6 14 21,2 23 29,9 13 19,7 16 20,8
yeni giysilere doniistiirmesidir.
KTY; isletmelerin sattig1 giysileri kullanim 11 16,7 7 9,1 19 28,8 11 14,3 14 21,2 23 29,9 14 21,2 24 31,2 8 12,1 12 15,6
sliresi dolduktan sonra tiiketicilerden geri alip
yeni {irline doniistiirmesidir.
KTY ile tasarlanan drtnler tiiketicinin istek ve 4 6,1 6 7,8 4 6,1 6 7,8 13 19,7 13 16,9 20 30,3 27 3By 25 379 25 | 32,5
beklentilerini daha fazla karsilar.
KTY ile ¢alisan markalar daha fazla taninir. 4 6,1 2 2,6 9 13,6 17 22,1 18 27,3 19 24,7 20 30,3 22 28,6 15 22,7 17 22,1
KTY ile tasarlanan triinler kisiye 6zeldir. 6 9,1 6 78 9 13,6 10 13,0 12 18,2 18 23,4 17 25,8 23 29,9 22 33,3 20 | 26,0
KTY ile tasarlanan tiriinlerin tasarim degeri 9 13,6 5 6,5 7 10,6 12 15,6 11 16,7 15 19,5 17 25,8 22 28,6 22 33,3 23 29,9
daha ylksektir.
KTY ile tasarlanan Uruinler daha gok tercih 6 9,1 5 6,5 6 9,1 10 13 21 31,8 20 26 21 31,8 25 32,5 12 18,2 17 | 22,1
edilir.
KTY ile tasarlanan tiriinler daha pahalidir. 4 6,1 4 5,2 13 19,7 12 15,6 19 28,8 20 26,0 18 27,3 21 27,3 12 18,2 20 20,
KTY ile tasarlanan Uriinler daha kalitelidir. 8 12,1 5 6,5 10 15,2 19 24,7 29 43,9 20 20,6 12 18,2 19 24,7 7 10,6 14 | 18,2
KTY ile iiriin tasarlamak tiiketici agisindan 4 6,1 8 10,4 16 24,2 13 16,9 21 31,8 29 37,7 15 22,7 17 22,1 10 15,2 10 13
avantajli tiretici agisindan dezavantajlidir.
Ulkemizde KTY ile iriin tasarlayan yeterli 11 16,7 20 26 21 31,8 21 27,3 22 33,3 16 20,8 10 15,2 14 18,2 2 3,0 6 7.8
sayida isletme vardir.
www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KITABI
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Tablo 2’de’ devlet liniversitesinde okuyan 6grencilerin %47’sinin, 6zel liniversitede okuyan
Ogrencilerin ise %42,9’unun “katilimci tasarim yaklagima; tiiketicinin tasarim siirecine dahil
oldugu bir tasarim yaklagimidir” goriisiine katildiklar1 goriilmektedir.

Devlet iiniversitesinde okuyan dgrencilerin %48,5°1, 6zel iiniversitede okuyan 6grencilerin
ise %45,5’1 “katilimcr tasarim yaklasimi; arastirma ile belirlenen tiiketici istek ve
beklentilerinin iretici tarafindan tasarimlara yansitilmasidir” goriisiine katilmaktadir. Bu
durum 6grencilerin énemli bir boliimiiniin katilimer tasarimin iginde tiiketicinin bizzat yer
almasi gerektigini bilmedigi seklinde yorumlanmaktadir. Bush’un (2015, s. 29) bugiiniin
tasariminin amaci, kullanicinin tasarimi gibi goriinmekte ve bunun gergeklesmesi igin
kullanicinin tasarima dahil edilmesi gerekmektedir” vurgusu da dikkate alindiginda,
ogrencilerin katilimc1 tasarim hakkinda yeterli bilince sahip olmadiklar1 diistiniilmektedir.
“Katilimcr tasarim; giysi tasarim siirecinde veya satin alirken, tiiketicinin tasarim lizerinde
yapabilecegi degisikliklerdir” gorilisiine ise devlet = iiniversitesinden %45,5, 0&zel
tiniversiteden %36,4 oraninda Ogrenci katildiklarini belirtmesi de bu yorumu destekler
niteliktedir. Ayni sekilde, “katilimer tasarim yaklasimi ile tasarlanan tirtinler tiiketicinin istek
ve beklentilerini daha fazla karsilar” karsilar goriisiine katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum
cevabini veren Ogrencilerin toplam oranmi dikkate alindiginda da, dgrencilerin katilimci
tasarimin dnemini bildikleri ancak, bu tasarim yaklasiminda tiiketicinin mutlaka dahil olmas1
gerekliligini bilmedigini yani yeterli bilince sahip olmadiklarini gostermektedir.

Devlet tiniversitesinde okuyan o6grencilerin %33,3°ti “Katilimer tasarim yaklagimi yapan
moda markalarindan haberdar olmadiklarini belirtirken, 6zel tiniversitede bu oran %19,5’tir.
Bu goriise  “Kesinlikle katiliyorum™” cevabini veren oOgrencilerin orani ise devlet
tiniversitesinde %6,1, 6zel tiniversitede ise %18,2dir. Bu sonuca gore, devlet tiniversitesinde
okuyan ogrencilerin 6nemli bir ¢ogunlugunun katilimci tasarim yaklasimi yapan moda
markalarindan haberdar olmadiklari; 6zel iiniversitede okuyan Ogrencilerin ise bu konuda
farkindaliklarinin daha yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Katilimc1 tasarim
yaklasimini uygulayan az sayida isletme oldugu ve bu isletmelerin de ekonomik diizeyi
yiiksek tiiketici kitlesine hitap ettigi diisiiniildiigiinde, ortaya ¢ikan sonuglar devlet ve 6zelde
okuyan 0grencilerin sosyo-ekonomik durumlari ile iliskilendirilebilir.

Tablo 2’de oOrneklem grubunu olusturan Ogrencilerin genel olarak katilimcr tasarim
yaklasimu ile ilgili farkindaliklarinin oldugu, ancak kavramin igerigi hakkinda yeterli bilgiye
sahip olmadiklar1 sdylenebilir. Devlet ve vakif iiniversitesi 6grencilerinin katilimci tasarim

yaklasimi ile ilgili farkindalik ve goriislerinde oransal olarak ¢ok biiylik bir farklilik
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olmadig1 ve birbirine yakin oldugu, Ulkemizde katilimci tasarim yaklasimi ile iiriin

tasarlayan isletmelerin yeterli olmadigi konusunda 6rneklem grubunda yer alan devlet ve
0zel tiniversite 6grencilerinin hem fikir oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. Ogrencilerin Katilime1 Tasarim Yaklasimi {le Tasarlanmis Giysileri Satin Almaya Yoénelik Davranislart

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmiyorum Kismen Katihlyorum Katiiyorum Kesinlikle katiliyorum
Davranis Devlet Vakif Devlet Vakif Devlet Vakif Devlet Vakif Devlet Vakif
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
Satin alacagim giysinin bir yerinde benim de 4 6,1 4 52 6 9,1 7 9,1 10 | 15,2 25 325 22 33,3 21 275 24 | 36,4 20 26,0
katkimin olmasini tercih ederim.
KTY’nin benimsenip uygulandigina inandigim 3 45 4 5,2 6 9,1 11 14,3 23 | 34,8 20 26 18 27,3 24 31,2 16 | 24,2 18 23,4
markalardan giysi alirim.
Uzerinde istedigim 6zellikleri tagtyan giysileri 2 3 3 3,9 6 9,1 10 13 15 | 22,7 20 26 21 31,8 20 26 22 | 33,3 24 31,2
bulmakta giiglik cekiyorum.
Satin aldigim giysinin digerlerinden farkl 7 10,6 6 7,8 7 10,6 9 11,7 13 | 19,7 23 29,9 20 30,3 19 24,7 19 | 28,8 20 26
olmasini istedigim i¢in giysi satin almak benim i¢in
zorlu bir siregtir.
Satin aldigim giysilerin tizerinde farkl ilavelerle 5 7,6 8 10,4 9 13,6 14 18,2 22 | 33,3 24 31,2 18 27,3 17 22,1 12 18,2 14 18,2
degisiklik yaparim.
Uzerinde degisiklik yapabilecegim sekilde satiga 7 10,6 6 7,8 13 19,7 19 24,7 21 | 31,8 20 26 13 19,7 18 23,4 12 18,2 14 18,2
sunulmus giysileri satin alirim.
www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KIiTABI 77
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Tablo 3’te, devlet iiniversitesinde okuyan Ogrencilerin %69,7’si “satin alacagim
giysinin bir yerinde benim katkimla olusan detayin olmasini tercih ederim” segenegine
“katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum”, vakif iiniversitede okuyan 6grencilerin = %53,5°1
“katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum” cevaplarini vermislerdir. Ulrich, Anderson-Connell ve
Wu (2006)’nun, katilimer tasarimin “miisterilerin istenen iirtinleri tasarlamalarina yardimci
olmak i¢in bir satis araci olarak ve bireylerin tasarim segenekleri hakkinda geri bildirim
saglayan bir arastirma araci olarak kullanilabilir’ goriisiinii dogrular nitelikte goriilmektedir.

Uzerinde istedigi 6zellikleri tasiyan giysileri bulmakta giicliik ceken dgrencilerin orani
incelendiginde; devlet {iniversitesinden %65,1, vakif {niversitesinden % 57,2 oraninda
ogrencinin “katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum” cevabi verdigi goriilmektedir. Katilimcet
tasarim yaklagiminin benimsenip uygulandigia inandig1 markalardan giysi alan 6grencilerin
orani ise (devlet:51,3-vakif:54,6) azimsanmayacak diizeydedir. Ayni sonug diger secenekler
de de goriilebilmektedir. Bu durum, Ogrencilerin begenilerinin dikkate alindigi veya
katkilarinin oldugu tasarimlari satin almaya yonelik taleplerinin oldugu ancak mevcut iirlinler

arasinda bu isteklerinin karsilik bulamadig1 seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 4. Ogrencilerin Katilime1 Tasarim Yaklasimi Goriislerine Gore Giysi Satin Alma Davranislar

)

Satin alacagim giysinin bir yerinde benim katkimla olusan detaym olmasini p Katiimer tasarim yaklagiminin b ip uyg a inandigim markalardan giysi p
tercih ederim. almayi tercih ederim.
Kesinlikle  |Katilmiyorum Kismen lKatlllyorum Kesinlikle ,000 Kesinlikle |[Katilmiyorum | Kismen Katihyorum Katiliyyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihyorum katiliyorum Katilmiyorum katiiyorum
Goriis ve Davrams
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
Katihmer Kesinlikle 4 50 2 15,4 - - 2 47 - - Katihma Kesinlikle 3 42,9 2 11,8 3 7 - - -
tasarim Katilmiyorum tasarim atilmiyorum
yaklasimi; Katilmiyorum 1 12,5 3 23,1 1 29 1 2,3 2 45 yaklagimi; Katilmiyorum 2 28,6 2 11,8 1 2,3 2 4,8 1 2,9
tuketicinin Kismen 1 12,5 2 154 | 16 | 457 6 19,4 6 19,4 tlketicinin Kismen 0 - 2 11,8 18 41,9 8 19 3 8,8
tasarim Katiliyorum tasarim Katiliyorum
stirecine Katiliyorum 1 12,5 4 30,8 | 16 | 457 | 6 | 581 | 6 | 40,9 stirecine Katiliyorum 2 28,6 7 412 | 18 | 419 | 26 | 619 | 11 [ 324
dahil oldugu Kesinlikle 1 12,5 2 154 | 2 | 57 [ 9 [ 209 [ 18 | 4009 dahil oldugu [ Kesinlikle 0 - 4 235 3 7 6 143 | 19 | 559
tasarim katiliyorum tasarim katihyorum
yaklagimidir. yaklasimidir.
Tzerinde iste S G T ey Tt e P P p Satin aldigim giysinin kendime 6zel ve fligfar.lerinden farlﬁll Oll'flasllll istedigim icin giysi p
satin almak benim icin zorlu bir siirectir.
Kesinlikle  |Katilmiyorum Kismen  [Katihyorum Kesinlikle ,000 Kesinlikle Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Katihyorum Kesinlikle ,010
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katilyorum katihyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
Katihmer Kesinlikle 1 20 5 31,3 - E - - 2 43 Katihmer Kesinlikle 4 30,8 1 6,3 - - 1 2,6 2 51
tasarim Katilmiyorum tasarim atilmiyorum
yaklasimi; Katilmiyorum 1 20 1 6,3 4 11,4 1 2,4 1 2,2 yaklasimi; Katilmiyorum 1 7,7 1 6,3 2 5,6 3 7,7 1 2,6
tiiketicinin Kismen 2 40 - - 13 | 371 9 22 7 15,2 tiiketicinin Kismen 3 23,1 4 25 11 30,6 10 25,6 3 7,7
tasarim Katiliyorum tasarim Katihyorum
stirecine Katiliyorum 1 20 6 375 | 10 | 286 | 27 | 659 | 20 43,5 stirecine Katihyorum 3 23,1 8 50 18 50 17 43,6 18 46,2
dahil oldugu Kesinlikle - - 4 25 | 8 [ 29| 4 [ 98 | 16 | 348 dahil oldugu [ Kesinlikle 2 | 154 2 12,5 5 139 8 205 | 15 | 385
tasarim katiliyorum tasarim katihyorum
yaklagimdir. yaklagimidir.
St e i zartate (it Al G sy, p Uzerinde degisiklik yapabilecegim sekil;lgesrailrtrl]sa sunulmus giysileri satin almay tercih p
Kesinlikle  |Katilmiyorum Kismen  [Katiliyorum Kesinlikle ,036 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Katiliyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihyorum katiliyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
Katihmer Kesinlikle 2 15,4 3 13 1 2,2 2 57 - - Katihmer Kesinlikle 4 30,8 2 6,3 1 2,4 - - 1 38
tasarim Katilmiyorum tasarim Katilmiyorum
yaklagimi; Katilmiyorum 3 23,1 - 3 6,5 1 2,9 1 3,8 yaklagimi; Katilmiyorum 3 23,1 1 3,1 1 2,4 1 3,2 2 7,7
tiketicinin Kismen 2 15,4 6 26,1 13 | 28,3 7 20 3 11,5 tlketicinin Kismen 2 15,4 5 15,6 17 41,5 5 16,1 2 77
tasarim Katiliyorum tasarim Katihyorum
stirecine Katiliyorum 5 38,5 10 435 | 18 [ 391 | 20 | 571 | 11 42,3 stirecine Katihyorum 4 30,8 14 43,8 14 34,1 22 71 10 38,5
dahil oldugu Kesinlikle 1 77 4 174 [ 11 [ 239 | 5 [ 143 | 11 | 423 dahil oldugu  ["Keinlikle - - 10 313 | 8 195 [ 3 97 1 | 423
tasarim katilyyorum tasarim katihyorum
yaklasimidir. yakl dir.
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Tablo 5. Ogrencilerin Katilime1 Tasarim Yaklasimi Goriislerine Gore Giysi Satin Alma Davranislar

UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISI

Tandis

Satin alacagim giysinin bir yerinde benim katkimla olusan detaymn olmasim p Katiimer tasarim yaklagiminin b ip uyg ai p
tercih ederim. markalardan giysi almayi tercih ederim.
Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen  [Katiiyorum Kesinlikle ,000 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum atiliyorum katiliyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katiliyorum katiiyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; arastirma Kesinlikle 5 62,5 - 3 8,6 - - KTY; aragtirma ile Kesinlikle 3 42,9 - - 5 11,6 - - - -
ile belirlenen Katilmiyorum belirlenen tiiketici  Katilmiyorum
tiiketici isteginin Katilmiyorum - - 4 30,8 - - 1 2,3 1 2,3 isteginin Uretici Katilmiyorum 1 14,3 3 17,6 1 2,3 1 2,4 - -
uretici Kismen 1 12,5 2 154 | 7 20 4 93 | 2 45 tarafindan Kismen - - 4 23,5 7 16,3 2 48 3 8,38
tarafindan Katihyorum tasarimlara Katihyorum
tasarimlara Katiliyorum 1 12,5 4 30,8 19 54,3 23 53, 20 455 yansitilmasidir. Katiliyorum 2 28,6 5 29,4 23 53,5 27 64,3 10 29,4
yansitilmasidir. 5
Kesinlikle 1 12,5 3 231 6 17,1 | 15 34, 21 47,7 Kesinlikle 1 14,3 5 29,4 7 16,3 12 28,6 21 61,8
katiliyorum 9 katihyorum
Uzerinde istedigim ozellikleri tastyan giysileri bulmakta giiglik cekiyorum. p Satn aldig .gl.ysn.nm.‘ dime ozel ve d lg.elilermden farlﬁh Oh?asml Istedigim P
icin giysi satin almak benim icin zorlu bir siirectir.
Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen  [Katiliyorum Kesinlikle ,000 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katihyorum Kesinlikle ,016
Goriis ve Davramsy Katilmiyorum IKatihyorum katihyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katiliyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; arastirma Kesinlikle 3 60 4 25 1 29 - - - KTY; arastirmaile | Kesinlikle 4 30,8 - - 3 8,3 - - 1 2,6
ile belirlenen Katilmiyorum belirlenen tiiketici  Katilmiyorum
tiketici isteginin Katilmiyorum - - 2 12,5 3 8,6 1 24 - - isteginin Uretici Katilmiyorum 1 77 1 6,3 1 2,8 3 7,7 - -
uretici Kismen 1 20 - - 6 17,1 4 9,8 5 10,9 tarafindan Kismen 1 77 1 6,3 5 13,9 4 10,3 5 12,8
tarafindan Katiliyorum tasarimlara Katiliyorum
tasanimlara Katihyorum 1 20 5 313 | 11 | 314 | 26 63, | 24 52,2 yansitilmasidur. Katiliyorum 2 15,4 11 68,8 16 44,4 21 53,8 17 43,6
yansitilmasidir. 4
Kesinlikle - - 5 313 | 14 40 10 24, | 17 37 Kesinlikle 5 38,5 3 18,8 11 30,6 11 28,2 16 41
katiliyorum 4 katihyorum
Satin aldigim giysilerin iizerinde farkh ilavelerle degisiklik yaparim. P Uzerinde degisiklik yapabileceéiltr;ssilrc]i l;lde esr?rt,:]sa sunulmus giysileri satin almayt P
Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen  |[Katihyorum Kesinlikle ,047 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum atihyorum katiliyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; arastirma Kesinlikle 3 231 1 43 3 6,5 1 29 - KTY; arastirmaile | Kesinlikle 5 38,5 1 31 2 49 - - - -
ile belirlenen Katilmiyorum belirlenen tiketici  Katilmiyorum
tiiketici isteginin Katilmiyorum 1 77 3 13 1 22 1 2,9 - - isteginin Uretici Katilmiyorum 1 7,7 2 6,3 1 24 1 32 1 38
Uretici Kismen 2 15,4 - - 6 13 5 14, 3 115 tarafindan Kismen 2 15,4 2 6,3 6 14,6 4 12,9 2 7,7
tarafindan Katiliyorum 3 tasarimlara Katiliyorum
tasarimlara Katihlyorum 4 30,8 9 391 | 24 | 525 | 20 57, 10 38,5 yansitilmasidar. Katiliyorum 2 15,4 15 46,9 22 53,7 21 67,7 7 26,9
yansitilmasidir. 1
Kesinlikle 3 231 10 435 | 12 | 26,1 8 22, 13 50 Kesinlikle 3 231 12 37,5 10 24,4 5 16,1 16 61,5
katihyorum 9 katihyorum
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Tablo 6. Ogrencilerin Katilime1 Tasarim Yaklasim Gériislerine Gore Giysi Satin Alma Davranislar

Satin alacagim giysinin bir yerinde benim katkimla olusan detaymn olmasin tercih p Katiimer tasarim yaklasiminin benimsenip uygulandigina inandigim p
ederim. markalardan giysi almayi tercih ederim.
Kesinlikle Katilmiyorum Kismen Katiiyorum Kesinlikle ,000 Kesinlikle Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katiliyorum katihyorum Katilmiyorum Katihyorum katillyorum
Goriis ve Davrams
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; satin Kesinlikle 4 36,4 2 18,2 1 9,1 2 18,2 2 18,2 KTY; Kesinlikle 2 28,6 3 17,6 3 7 2 4.8 1 29
alirken, IKatilmiyorum satin atilmiyorum
tiketicinin Katilmiyorum 1 12,5 5 38,5 3 8,6 3 7 4 91 alirken, Katilmiyoru 2 28,6 3 17,6 2 47 4 9,5 5 14,7
tasarim tlketicini m
Gzerinde Kismen - - 2 154 12 34,3 10 233 8 18,2 n tasarim Kismen 1 14,3 2 11,8 15 34,9 13 31 1 29
yapabilecegi |Katiliyorum lizerinde  [Katiiyorum
degisiklikler | Katihyorum 2 25 3 23,1 15 29 | 21 48,8 17 | 386 yapabilece | Katihiyorum 1 143 [ 5 29,4 17 [ 395 | 22 [ 524 13 | 382
dir. Kesinlikle 1 12,5 1 77 4 114 7 16,3 13 29,5 gi Kesinlikle 1 14,3 4 235 6 14 1 24 14 41,2
katihyorum degisiklikl katiliyorum
erdir.
Uzerinde istedigim ozellikleri tasiyan giysileri bulmakta giicliik ¢cekiyorum. p Sat = .gl.ysn.nm.‘ S dzdlve d lg.elilermden farlﬁh Oh?asml LSteising P
icin giysi satin almak benim icin zorlu bir siirectir.
Kesinlikle  [Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,064 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,009
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihyorum katihyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katiliyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; satin Kesinlikle 1 20 4 25 2 57 3 73 1 2,2 KTY; Kesinlikle 3 231 1 6,3 3 8,3 2 51 2 51
alirken, atilmiyorum satin atilmiyorum
tuketicinin Katilmiyorum 1 20 2 12,5 6 17,1 2 49 5 10,9 alirken, Katilmiyoru 5 38,5 - - 5 13,9 3 77 3 77
tasarim tuketicini m
uzerinde Kismen 2 40 3 18,8 11 31,4 7 17,1 9 19,6 n tasarim Kismen 1 77 6 37,5 10 27,8 9 231 6 15,4
yapabilecegi [Katiliyorum lzerinde  [Katihyorum
degisiklikler | Katiyorum 1 20 6 37,5 11 31,4 23 56,1 17 37 yapabilece | Katiiyorum 3 23,1 7 43,8 10 27,8 22 56,4 16 41
dir. Kesinlikle - - 1 6,3 5 14,3 6 14,6 14 30,4 gi Kesinlikle 1 7,7 2 12,5 8 22,2 3 7,7 12 30,8
katilyorum degisiklikl" | kaalyorum
erdir.
Satin aldigim giysilerin iizerinde farkh ilavelerle degisiklik yaparim. p Uzerinde degisiklik yapabileceéil:;ssilrc]i tideesr?rt:]sa sunulmus giysileri satin almayt P
Kesinlikle  [Katilmiyorum Kismen Katihyorum Kesinlikle ,017 Kesinlikle  Katilmiyorum Kismen Katiliyorum Kesinlikle ,000
Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihlyorum katiliyorum Goriis ve Davrams Katilmiyorum Katihyorum katihyorum
S % S % S % S % S % S % S % S % S % S %
KTY; satin Kesinlikle 3 231 3 13,0 3 6,5 1 29 1 38 KTY; Kesinlikle 6 46,2 1 31 2 49 - - 2 7,7
alirken, IKatilmiyorum satin Katilmiyorum
tliketicinin Katilmiyorum 3 23,1 6 26,1 1 22 2 57 4 15,4 alirken, Katilmiyoru 3 23,1 4 12,5 3 73 2 6,5 4 15,4
tasarim tlketicini m
Gzerinde Kismen 2 15,4 4 17,4 16 34,8 5 14,3 5 19,2 n tasarim Kismen 1 7,7 9 28,1 16 39 4 12,9 2 17,7
yapabilecegi [Katiliyorum Uzerinde  [Katihyorum
degisiklikler | Katiyorum 3 23,1 10 43,5 17 37 18 51,4 10 | 385 yapabilece | Katiliyorum 2 154 | 15 | 469 15 | 366 | 18 | 581 8 308
dir. Kesinlikle 2 15,4 - - 9 19,6 9 25,7 6 231 gi Kesinlikle 1 7,7 3 9,4 5 12,2 7 22,6 10 38,5
katillyorum degisiklikl katiliyorum
erdir.
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Tablo 4, 5 ve 6 incelendiginde, Ogrencilerin katilimci tasarim yaklasimiyla ilgili
goriislerine gore katilimci tasarim yaklagimiyla tasarlanmis giysileri satin alma davraniglar
arasindaki iliski i¢in yapilan Ki-kare (y?) testi sonucglarinda; bir goriis ve davranis disinda,
timiiniin arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliskili oldugu gériilmektedir (p=,000<0,05).
“Katilimcr tasarim yaklasimi; satin alirken, tiiketicinin tasarim iizerinde yapabilecegi
degisikliklerdir” gorisii ile “lizerinde istedigi 6zellikleri tagiyan giysi bulmakta giicliik cekme
davranis1” arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski olmadig1 belirlenmistir. Ug tablonun
sonuglarina gore, 6grencilerin katilimer tasarim yaklasimiyla ilgili farkindaliklarinin oldugu
ve satin alma davraniglarinin da gorislerini destekledigi seklinde genelleme yapilabilir.
Fischer (2002)’1n, katilimci tasarimda, insanlarin hem tiiketici hem de tasarimci olarak
goriilmesinde benzer bir seviye dagiliminin goriildiigii, yani ayni kisinin bazi durumlarda
tilketici olmak ve baska durumlarda tasarimei olmak istedigi goriisii bu yorumu destekler
niteliktedir.

SONUC VE ONERILER

Universite  dgrencilerinin ~ katilimer  tasarim  yaklasimma  yonelik  goriislerinin
degerlendirilmesinin amaglandig1 arastirmada asagidaki sonuclara ulasilmistir.

e Universite ogrencilerin genel olarak katilimci tasarim  yaklasimi ile ilgili
farkindaliklarinin oldugu, ancak kavramin igerigi hakkinda yeterli bilgiye sahip
olmadiklari,

e Ogrencilerin, katilimei tasarim yaklasimi ile tasarlanan iiriinlerin tasarim degerinin
klasik tasarim anlayisiyla tasarlanan firiinlerden daha fazla oldugu goriisiinde
olduklari,

e Devlet ve 0Ozel {iiniversite oOgrencilerinin katilimer tasarim yaklasimi ile ilgili
gorilislerinin arasinda kayda deger bir farklilik olmadigi, ancak iki grubun satin alma
davranislart arasindaki farkliligin daha belirgin oldugu,

e Ogrencilerin katilmc1 tasarim yaklasimi ile ilgili belirttikleri goriisler ile bu
yaklasimla tasarlanan giysileri satin alma davraniglar1 arasinda, (sadece bir goriis
disinda) anlamli bir iligski oldugu sonuglarina ulagilmistir.

Bu dogrultuda; isletmelerin ve tasarimcilarin hangi hedef kitlenin hangi farkindalik, goriis

ve satin alma davranigina sahip olduklar1 konusundaki arastirmalardan faydalanmalarinin,

isletme, tasarimci ve tiiketici agisindan katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Ayrica,
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tiiketicilerin istek ve beklentilerini karsilayabilmek icin, tasarimc yetistiren moda tasarim
alan1 egitim programlarinda farkli tasarim yaklagimlarina yonelik bilgi ve uygulamalara
agirhik verilmesi de 6nem tasimaktadir. Isletmelerin ise katilimeci tasarim yaklasimi ile

ilgili tiikketicileri bilinglendirmeye yonelik daha fazla ¢alisma yapmalar1 onerilmektedir.
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GiYSI TASARIMINDA YENILIKCi KALIP HAZIRLAMA TEKNIKLERI
UZERINE ALANYAZIN TARAMASI
LITERATURE REVIEW OF INNOVATIVE PATTERN PREPARATION TECHNIQUES
IN CLOTHING DESIGN

Prof. Dr. Nese Yasar CEGINDIR

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi

Ars. Gor. Siikran CAKMAK

Bursa Uludag Universitesi

OZET

Yenilik, iiretilecek tirtinlerin, anlam, bigim, form, tasarim, liretim, sunum ve pazarlama
ozelliklerindeki  degisimleri i¢in  yiirltilecek tiim yaratict aktiviteler olarak
tanimlanmaktadir. Bu aktiviteler, kiiresel ya da bolgesel olcekli giysi tiretim sektdriiniin
organizasyondan tedarik zincirine, tasarimdan iiretime, pazarlamadan sevkiyata kadar ki ¢ok
fonksiyonlu stratejilerini belirlemektedir. Moda {iriin gelistirme stratejileri, odak konu, hedef
kitle tercihleri, miisteri beklentileri, iirlin ¢esidi, iirlinde kullanilan yeniligin tiirii, yeniligin
yontemi, yeniligin sunumu gibi farkli degiskenleri kapsamaktadir. Miisteri memnuniyeti ve
irlin yasam dongiisiindeki yiikselis, triniin fiziksel, estetik yeniliginin dogru, etkin
sunumuna ve ekonomikligine dayanmaktadrr. Uriin basarismda, marka ve isletmenin
fiziksel, sistemsel ve is organizasyonuna dayali alt yapis1 énemli rol oynamaktadir. Uriin
tasariminda kullanilan stratejik yaklasimla beraber, tasarim ekibinin bakis acgisi, birbiriyle
iletisimi ve etkilesimi, ekibin kiiltiirel alt yapisi, problemlere yaklasim tarzi, teknik bilgi
donanimi ve bu bilgiyi tecriibeye dayanan deneyimleri ile kullanma yetenegi de bu basariy1
bir kat daha artirmaktadir. Tasarimc1 ve modelist iliskisi, modanin ortaya ¢iktig1 donemden
itibaren geliserek devam etmistir. Bu birliktelik zaman igerisinde uzmanlasma admi alan
ayr1 fakat birbirini destekleyen kariyer alanlarint dogurmustur. Yenilik¢i kalip hazirlama
teknikleri bu uzmanlagsmanin ortak iirliniidiir. Bu teknikler, sanat, bilim ve teknik ile birlikte
oOrtuk bilginin ve deneyimin hayat buldugu bir alan olarak gelismektedir. Bu alanda, yeni
moda yaklagimlari, yeni liretim ve pazarlama yontemleri, teknoloji, siirdiiriilebilirlik ve

pedagojik uygulamalar birbiriyle senkronize olarak ilerlemektedir.
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Bu ¢alismanin amaci, diinyanin ¢esitli bolgelerindeki giysi tasariminda yenilik¢i kalip
kesim uygulamalarina iliskin alan yazinimi 6zetlemektir. Boylece, konuyla ilgili giiniimiize
kadar yapilan arastrmalarda hangi yontemlerin kullanildigini inceleyerek, gelecekteki
caligmalarin nasil gelisecegine yonelik kestirimlerde bulunmaktir. Literatiir taramasina
dayali nitel arastirma yonteminin kullanildigi ¢alismanin evreni, diinya ¢apinda yenilik¢i
kalip hazirlama teknikleri konusunda ¢alisan, moda tasarimcilar, akademisyenler ve tasarim
egitimi ogrencileridir. Calisma evreninden secilen basarili moda
tasarimcilari/akademisyenler ve onlarin 6rnek uygulamalar1 ¢alismanimn amacli 6rneklemini
olusturmaktadir.

Bulgularda, basili ve ¢evrimi¢i yayin taramalari, kiiresel raporlar, videolar, tasarimci
ve Ogrenci projelerinden derlenen kaynaklar belirli Olciitlere gore gruplandirilarak
tartisilmistir. Bu Olciitler; yenilik¢i kalip kesim teknigi, amaci, kapsami, kullanilan yaklagim,
yontem ve elde edilen sonug olarak belirlenmistir. Calismalar, moda tasariminda yenilikei,
kalip hazirlama tekniklerine iligkin teknik bilgi, beceri ve deneyim, teknolojinin kullanim
sekli/diizeyine gore kronolojik olarak gruplanmaya calisilmistir. Gruplanan calismalardan
cikarilan sonuglara gore giiniimiiz ve gelecegin moda tasarim sektoriinde, yenilik¢i kalip
hazirlama tekniklerine iliskin kestirimlerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Giysi Tasarimi, Giysi Uretimi, Kalip hazirlama Teknikleri,

Inovasyon.

ABSTRACT

Innovation is defined as all creative activities to be carried out for the changes in the
meaning, form, design, production, presentation and marketing characteristics of the
products to be produced. These activities determine the multi-functional strategies of the
global or regional garment-manufacturing sector from organization to supply chain, design
to production and marketing to delivery. Fashion product development strategies consist in
different variables such as focus topics, target audience preferences, customer expectations,
product variety, the type of innovation used in the product, innovation method, the
presentation of innovation. Customer satisfaction and the increase in the product life cycle
are based on the correct, effective and economic presentation of the physical, aesthetic
innovation of the product. Brand infrastructure based on the physical, systemic and business

organization plays an important role in product success.
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With the strategic approach used in product design, the perspective of the design team,
the communication and interaction with each other, the cultural infrastructure of the team,
the approach to the problem solving, the technical knowledge and the ability to use this
knowledge with experience increase production success one more time. The relationship
between the designer and the patternmaker has continued since the emergence of fashion. In
time, this collaboration led to separate but mutually supportive career areas called
specialization. Innovative patternmaking techniques are the common product of this
specialization. These techniques evolve as multiple area where art, science and technology
come together with implicit knowledge and experience. In this field, new fashion
approaches, new production and marketing methods, technology, sustainability and
pedagogical practices proceed synchronously.

The aim of this study is to summarize the literature on innovative pattern cutting
applications in clothing design in various regions of the world. Thus, it is to examine the
methods used in the researches and to make predictions on how the future studies may
develop. The universe of the study, in which the qualitative research method based on the
literature review used, are fashion designers, academicians and fashion design students
working on innovative pattern cutting techniques worldwide. The study sample was selected
from successful fashion designers / academicians and students applications. In the findings,
resources collected from print and online publications, global reports, videos, designer and
student projects were discussed in groups according to specific criteria. These criteria are
assigned as innovative cutting techniques, purpose, scope, approach, method and result of
each study. Studies were tried to be grouped chronologically according to technical
knowledge, skill and experience related to patternmaking techniques, usage / level of
technology and creative innovation in fashion design. Evaluating the results obtained from
the grouped studies, estimations were made for innovative mold preparation techniques in
fashion design sector of today and the future.

Key Words: Clothing Design, Clothing Production, Patternmaking Techniques,

Innovation.

1. GIRiS
Kalip, formun numunesidir ve ¢ogunlukla giysi tasarimi gibi hem sanat1 hem de bilimi
icine alan uygulamali endiistriyel alanlarda {riiniin bazen iki bazen ii¢ boyutlu kopyasim

tanimlamaktadir (Cegindir, 2017, s. 64). Giysi kaliplar1 liretilecek amaca gore iki yolla elde
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edilmektedir ki bunlardan bireysel kaliplar, kisiye 0zel talepler i¢in hazirlanirken; ticari
kaliplar hem hazir giyim iiretimi hem de ticari dergiler yoluyla satig1 yapilacak bireysel ya
da toplu giysilerin paftalari i¢in hazirlanirlar. Kullanim yontemine gore, bicki, drapaj ve
kopyalama yontemleri kullanilirken, ¢aligma teknigine gore ise, elde ve bilgisayarda kalip
hazirlama yontemleri kullanilmaktadir (Cegindir, 2017, s. 65).

Bu temel yontemlerin yaninda zamanin ruhuna baglh olarak yenilik¢i/inovatif kalip
kesim yaklagimlar1 ile moda giysi sektoriine farkli bakis acilar1 kazandirilmakta boylece yeni
tasarim ve {iretim stratejileri hedeflenmektedir.

Yenilik¢i kalip hazirlama c¢alismalarinda kalip kesim teknigi basat gorevi
yiiklenmektedir. McQuillan vd. (2013)’e gore kalip kesimi, tasarim fikrinin ayrilmaz bir
parcasidir. Insanligin varolusuyla es anli ortaya cikan tasarim kavramu ile birlikte giysi
ihtiyact ortaya ¢ikmis ve giysi hazirlamak icin yiiriitiilen tiretim siirecinde pek ¢cok asama kat
edilmistir. Orta cagdan itibaren terziler iki boyutlu tekstil yiizeyini ii¢ boyutlu viicuda
uydurabilmenin yollarini aramislardir. Onceleri tutturma ve baglama gibi ilkel yontemlerle
baslayan basit ama fonksiyonel ¢6ziimler, teknolojik imkanlarin artisiyla gelisme
gostermistir. Ronesans ile birlikte sanat ve estetik diisiincenin bilimle bulusmasi neticesinde
dikis, pili ve biizgiilerle form verme c¢abalarini, diigme, agraf gibi araglar ve tela uygulamasi,
kolalama gibi sabitleme islemleri desteklemistir. Endiistri devrimi ile birlikte,
makinelesmenin getirdigi toplu liretim siireci giysi kaliplarinin ¢ogaltilmasii zorunlu hale
getirerek yeni yontemlerin dogmasimni tetiklemistir.

On dokuzuncu yiizyilda giysi/kostiim hazirlamada baslica iki metottan birisi diiz/blok
kalip digeri drapaj yontemleridir (Barbara and Anderson, 1984; Aldrich, 2011, s. 5). Rose
Bertin’le baslayan bireyselden yar1 bireysel liretime moda giysi dretimi, on dokuzuncu
ylizyilda yeni tasarim ve lretim stratejileri gelistiren modacilarla hiz kazanmistir.

Poiret, Vionnet, Gres gibi bir¢cok giysi tasarimcisinin dnciiliik ettigi modern dénemde,
moda kiiltiiriine bagli olarak yeni kalip kesim yontemleri gelistirilmistir.

1930’lardan sonra iinlii moda tasarimcilarm iirlinleri, kisiye 6zel iiretimden yiiksek
cadde modasina gecis saglamistir (Aldrich, 2016, s. 5). 1950’lerde genglerin is yasamina
girmesiyle birlikte nis pazar kavranmnm ilk niiveleri dogmustur. ilerleyen dénemlerde ise
0zel gruplarm ¢esitliligi artig gdstermistir.

Hazir giysi iiretimindeki pazar ¢esitliligi, moda olgusunun her alana yayilmasi ve hizli
tilketim ile birlikte tasarim kavrammin onemi artmistir. Bu durum giysi tasarim fikrinin

ayrilmaz pargast olan kalip kesimindeki gelisim ve degisimi de beraberinde getirmistir.
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Geleneksel kalip hazirlama yontemlerinde “pens yapma, kesme ve yay ¢izme kalibin viicuda
oturtulmasinda temel prensiplerdir” (Sorger and Udale, 2013, s. 142). Moda tasarimcilar,
giysi tasarim siirecinde bu prensipler disinda farkli yaklasimlar gelistirerek bir dizi yeni
kalip kesim teknikleri sunmugslardir.

Yenilik¢i kalip uygulamalari, giysi tasarimi ve iiretiminde yaraticiligin gelistirilmesi

icin mevcuttakilerden farkli “yeni kesim teknikleri ve bu teknikleri uygulama alanlar1
yaratma stratejileridir”. Bu strateji, tasarimcinin modelist ile birlikte, giysi kesim
uygulamasina ve mevcut formlara getirdigi yeni yorumun ifade bi¢imidir.
Moda yazar1 Brenda Polan (2012, s.14), yaratici kalip kesimini; aydinlatici, ilham verici,
girift, ucar1 fikirli, degisken, ince zekayi yansitan, karmasik, cetrefilli, se¢meci, tuhaf,
etkileyici ve heykelsi olarak, Almond (2010, s. 5) ise modanin tasarimi seklinde ifade
etmektedir.

Kalip gelistirme siirecinde ¢6ziime ulagma, viicudu tanima ve farkli yaklagimlari
denemeyle (Barbara and Anderson, 1984, s. 222), deney yapma ise smirlar1 genigletme ve
kurallar1 yikma gibi yOntemlerle (Polan, 2012) gerceklestirilmektedir. Geleneksel
yontemlerin aksine denenen yeni teknik ve yontemler, kalip kesimcilerin teknik bilgisi,
uygulama becerisi ve tecriibelerine dayali deneyimleri sonucundaki yenilik¢i uygulamalar
(s.15) olarak tanimlanmaktadir. Modanm ortaya cikisindan itibaren her tiirlii sosyolojik,
ekonomik, teknolojik ve kiiltiirel faktorler birbiriyle ve giysi tiretimiyle etkilesim halinde
olmus ve siirekli yenilik¢i kesim uygulamalarmi gelistirmistir.

Cegindir (2017)’in de belirttigi gibi, “Giysi kalhibin1 kurgulamak, miisteri ve
malzemeyi tanimayi, iiretim teknolojisinden haberdar olmayi, bu teknolojiyi nerede ve nasil
kullanacagini bilmeyi, tasarimi anlamay1 ve maliyeti dengelemeyi gerektirmektedir” (s. 63).
Bu denge kalip kesicinin deneyim ve bilgi birikiminin yani sira teknolojik imkanlara da
bagl olan ¢ok boyutlu bir yapidir. Kalip kesiminde gelisen teknolojinin sundugu yenilik
anlayisi, kullanilan tekniklerle birlikte sekillenmektedir. Malzeme teknolojisi ve bilgisayarl
kalip hazirlama, ii¢c boyutlu viicut tarayici ve sanal modelleme gibi sistemlerin alt yapi
destegi ile yenilik¢i kalip kesim yOntemlerine biiylik destek sunulmaktadir. Boylece
profesyonellik hizla desteklenmektedir.

Tiirkiye ekonomisindeki katkisi itibartyla hazir giyim ihracati 2.sirada yer almaktadir
(ITKIP, 2017, s. 4). Moday1 takip eden, tiiketen ve tedarik eden konumdan iireten konuma
gecmek gerekmektedir. Bu nedenle bu ¢alismanin amaci, diinyanin g¢esitli bolgelerindeki

giysi tasariminda yenilik¢i kalip kesim uygulamalarina iliskin alan yazinimi dzetlemektir.
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Boylece, iyi drneklerin dizini ile kiiresel boyutta yenilik¢i kalip uygulamalarinda kullanilan
yontem ve tekniklerin belirlenmesi ve degerlendirilmesi; Tiirk moda sektéruniin kuresel ve
bolgesel aktor olmasi igin, basta giysi tasarimcisi yetistiren yiiksel 6gretim kurumlarindaki
stiidyo faaliyetleri olmak iizere tasarim ofisleri ve boliimlerinin kalip hazirlama alt yapismin
giiclendirilmesine katki saglamak planlanmistir. Bu ¢alismada;

Kalip uygulamalarinda yenilik¢i deger icin hangi yontem ve teknikler kullanilabilir?
Kalip uygulamalarindaki yaratici, yenilik¢i degerler pazar ve iiretim tipi odakli iriin tasarim

stratejilerinde nasil kullanilabilir? Sorularina cevap aranmaistir.

2. YONTEM

Nitel arastrma yOnteminin kullanildig1 ¢alismanin evreni, diinya ¢apmda yenilik¢i
kalip hazirlama teknikleri konusunda ¢alisan, moda tasarimcilar, akademisyenler ve
akademik tasarim egitimi Ogrencileridir. Caligma evreninden secgilen basarili moda
tasarimcilari/akademisyenler ve onlarin 6rnek uygulamalar1 ¢alismanm amacli 6rneklemini
olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda giysi tasariminda yenilik¢i kalip hazirlama teknikleri iizerine
ulagilan basili ve cevrimi¢i yayimn taramalari, kiiresel raporlar, videolar, tasarimci ve
lisansiistlii egitim tez/projelerinden derlenen kaynaklar; a) moda tasarimcilari, b) moda
egitimi iizerine ¢alisan tasarimci akademisyenler olarak iki baslik altinda incelenmistir. iki
farkl1 tabloda aktarilan veriler, hedef pazara gore ({irlin tasarim stratejilerinde
kullanilabilirligi tizerinden yorumlanmastir.

Yenilik¢i kalip uygulamalart her ne kadar teknik ve yaraticihigin siirlarii zorlama
olarak goriilse de hedef pazara goére iirlin tasarim stratejileri iizerinden ilerlemektedir. Bu
calismadaki verilerin analizinde, basta Avrupa olmak iizere Amerika ve Avustralya’daki
calismalar irdelenmistir. Bu nedenle Sekil 1’de verilen Avrupa hazir giysi {iretim

bolimlendirmesindeki (Blair, 2017) siiflandirma dikkate alinmistir.

Sekil 1°’deki smiflandirma dogrultusunda arastrmadaki gruplar su sekilde
kodlanmuistir:

A: En Ust duzey bireysel tretim (Houte Couture),

B: En tist diizey hazir giyim (Demi Couture/Exculusive),

C: Orta tstii 1yi kalite tasarime1 markalar (Premium),

D: Orta diizey taninirlig1 az tasarimcilarm ¢alistig1 koprii markalar (Bridge),
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E: Orta alt1 diizey/ekonomi standart kalite hazir giyim markalar1 (Economy),
F: Standart/alt1 kalitede ve fiyatta hazir giyim {ireticileri seklinde kabul edilmistir.

En fistkalite. +/-300 sayidatiretim. 1000 € ve tishi fiyat aralis,
Kiiresel dizzeyde o6zel moda tasanme: moda evi'markast

En ustkatite. 10-20 magaza +/-500-1500 sayda iiretim. 120-1000 € fiyat
araligs. Kiresel diuzeyde 6zel moda sanmet. f3sanmer magazalars

Tyi katite, 25-30 magaza +/-1500-4500 sayida nretim. 100-500 € fryat araligy,
Aztanman fasanmmcr. Liaks AVNmarkalars

Iyi kalite, 50+-magaza+/-1000 sayda iiretim. 50-200 € fryat araligs.
Bagmsiz mapazalan olan zincir tek markalar

Orfakalite 100--magaza, +/-5000-30000 saypdaiiretim. 20-120 € fryat araligs,

Standartkalife, 150--magaza_+/-10000-100000 sayda nretim. 2-20 € fryat
fiketly markastz iiriin satan Outlet, hipermarket. cadde marketleri

Sekil 1: Avrupa Hazir Giyim Boliimlendirmesi (Blair, 2017°den uyarlanmustir).

Bulgular, moda tasarimcist ve tasarimci akademisyenlerin ¢aligmalarindaki yenilik¢i
kalip kesim yontem/teknigine ve giiniimiiz hazir giyim sektoriindeki iiriin tasariminda

kullanilabilirligine gore ulagilan veriler dahilinde kronolojik olarak gruplanmaya calisiimistur.

3. BULGULAR

3.1. Kalip kesim uygulamalarinda yenilik¢i yontem ve tekniklere yonelik
bulgular: Giysi tasarim ve tiretiminde inovatif kalip kesim teknikleri {izerine ¢alisan moda
tasarimcilarin (Tablo1) ve akademisyenlerin (Tablo 2) arastirmalar1 asagidaki iki ayr1 tabloda

verilmistir.

3.1.1. Moda tasarimcilarinin kahp kesim uygulamalarinda yenilik¢i yontem ve

tekniklere yonelik bulgular:

Moda, bigim, islev ve giizellik fikirlerini degistirmek i¢in yap1 ile ilgili kavramlari
kullanarak yeni diisiince sekilleri olusturmaktadir (Miles, 2008). Tablo 1’de verildigi iizere,
19. Yiizyilin baglarimnda modanin krali olarak bilinen Paul Poiret, giysi tasarimda bigki
sistemlerinden ziyade drapaj yontemini kullanan tasarimcilarin onciistidiir ve dikdortgen

kumaslardan yapilmis kiyafetlerle rahathigi ©on plana c¢ikaran kalip uygulamalar
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gerceklestirmistir (Metmuseum, 2007). Poiret’in yere kadar uzanan 6n ve arkasi tek parca
yarasa kollu iinli koza ceket kalibi (Harts Fabric, 2018), dikdortgen kesimin en tipik
ornegidir.

1920 ve 1930’larda drapaj yontemi ile kiiciik mankenler lizerinde calisgan (Bryant,
2007, s. 239), klasik ve diiz kalip kesim teknigine yeni bir bakis getiren Madeleine Vionnet
(1876-1975) giysilerinde kullandig1 verev kesimin mucididir (Fogg, 2014, s. 247; Blackman,
2013, s. 117). Verev kesim teknigi ise ii¢ boyutlu uzayda bir bilmece olarak ifade
edilmektedir (McKean, 2013). Vionnetin bilinen kesip ¢ikartma yonteminin aksine kesip
ekleme yaptig1 bu teknigi, giiniimiizdeki bir¢ok tasarim projesinde yol gosterici rehber
olmaktadir (Onofrei, 2019; Rebranding Vionnet-Fashion Brand Management 2012/2013
Major Project - Polimoda Florence; Issuu, 2014).

Sade kesim ve striiktiir lizerinde ¢aligmalar yapan Madame Gres, kumas iizerine
deneysel ¢alismalar yiirtitmiis (Fogg, 2014, s. 247), yogun drapeler ile kumas heykeltirasi
unvanini almistir. Kesim teknigi ile omuz ve sirt1 agiga ¢ikaran kiiciik pencereler agma fikrini
ortaya koymustur (Werlin, 2010-2019).

Cristobal Balenciaga, kaliplar1 ile viicut hatlarinin disma ¢ikarak heykelsi formlar
sunmus, figiirii sinirlandirmak yerine sekillendiren kesim teknikleri kullanmistir (Victoria and
Albert Museum “V&A”, 2019). Coco Chanel tarafindan terziligin efendisi olarak adlandirilan
tasarimc1, yirminci yiizyilda birgok tasarimci tarafindan “giyimin mimar1” olarak anilmistir
(Blackman, 2013, s. 184).

Charles James, matematik, mimari ve heykel kavramlarmi insan viicuduyla ile
birlestiren tasarimcidir. Modanin Leonardo da Vinci’si ve Kumas Heykeltiragi olarak da
bilinmektedir (Colette, 2010). Metropolitan Mizesi'ndeki Kostim Enstitistinin sorumlusu
Harold Koda, James'in hi¢bir zaman diiz ¢izgileri sevmedigini, dikislerde genellikle kavis ve
asimetrik kesim kullandigini belirtmektedir (VVogel, 2014).

Roberto Capucci (1930-), ustalik isteyen dikis teknikleriyle hazirladigi geometrik
mimari olusturan “box-line, dove-line, banjo-line” gibi giysi stilleri yaratmustir (Alpat, 2019).

1980°ler de kalip kesiminde radikal degisimin Onciisii olan Yohji Yamamoto ve
Miyake Issey gibi uzak dogulu tasarimcilar, 1990’larin yeni kusak moda tasarimecilar1 Martin
Margiela, Hussein Chalayan ve Viktor & Rolf gibilerini dogrudan etkilemislerdir. 1990’larda
bilgisayar destekli tasarim programlar1 karmasik yapilarin ve alisilmadik yiizeylerin

tasarimina zemin hazirlamistir (Miles, 2008).
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Form olusturmak icin kullanilan stratejilerin basinda geometri kullanimi gelmekte,
bunu sarma teknigi izlemektedir. Bir baska strateji ise viicut hatlarinin vatkalar ve asir1 kumas
kullanimi1 ile bozulmasi ya da yeni bir form olusturulmasidr. Comme des Gargons
tasarimcilari, formu bozmaya yonelik kalip kesimleri ile sarma yontemini birlestirirmistir. Rei
Kawakubo viicut sinirlarint bozma ve form ile yeni sekil olusturan tasarimlarinda, yapi-
sokiim/bozum ve yeniden yapim yaklagimlarini kullanmistir (Miles, 2008).

Modern moda tasarim tizerinde kavramsal modanin, kavramsal moda lzerinde ise
Japon tasarimcilarin biyiik rolii olmustur (Dillon, 2011, s. 20). Rei Kawakubo, Issey Miyake
ve Yohji Yamamato tarafindan origami ve yapi bozum kullanilan ortak kesim teknigidir.
English (2011)’e gore, Miyake, Fujiwara Dai ile A-POC (a piece of cloth) olarak adlandirilan
tip tasarimlar1 ile tasarim ve uyum konusunda bir c¢erceve sunarak kiyafetlerin
evrensellesmesini Onermistir. BoOylece dikissiz ve atiksiz tek tip tiip kalip ilizerinden
tiikketicilerin kalip kesiciler olabilmelerini, tasarim ve kalip kesim siirecine dahil olmalarmni
hedeflemistir (s. 16).

Rei Kawakubo, insan viicudunun formuna uymayan abartili, hacimli ve biiylik boy
tasarim anlayisi ile geleneksel bat1 kaliplarma kars1t ¢ikmistir. Tasarimei, moday1 yeniden
tanimlayarak kadinlik anlayisina meydan okuyan giysiler iiretmis (The Museum of Modern
Art ‘MoMA’, 1980), soyut ve sira dis1 tasarimlari ile yapr bozumun 6nemli 6rneklerini
sergilemistir (Blumberg 2019; Fury, 2017). Mover (2008)’e gore Kawakubo, tasarimlarinda

geometrik birimlerle neredeyse matematiksel bir tez sunmustur.

Tablo 1: Moda Tasarimcilarinin Inovatif Kalip Kesim Yéntemleri ve Hedef Pazar Boliimii

Hedef
Tasarimcl Yaklasim/Y 6ntem Pazar
Bolimiit
Fransa/Paul Poiret (1879-1944) Geometrik kesim
Madeleine Vionnet (1876-1975) Verev kesim (Bias Cut)
Madame Grés (1903-1993) Tanrica formlu drapeler A/B#
Ispanya/Cristobal Balenciaga (1895-1972) Mimari ile zanaatkarhigin birlestigi
ABD/Charles James (1905-1978) kesimler
Italya/Roberto Capucci (1930-)
Japonya/lssey Miyake (1938-) Rei Kawakubo (1942- Dekonstriiksilyon-
- Origami-Geometri
Yohji Yamamato (1943-) Kitlesel Bireysellestirme
! Hedef pazar béliimii, harf kodlarinin (A/B/C/D) agiklamasi yontem kisminda verilmistir.
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Ingiltere/Vivienne Westwood (1941-) Hacim ingaas1 (Construction Volume)
Belgika/Martin Margiela (1957-)
Antwerp Altilisi: Dries Van Noten (1958-), Ann B/C
Demeulemeester ( 1959-), Dekonstriiktif-Rekonstriktif-Reusing

Dirk Van Saene (1959-), Walter Van Beirendonck Sira dis1 deneysel uygulamalar
(1957-), Dirk Bikkembergs (1959-) ve Marina Yee (Avantgarde fashion & cutting)
(1958-)

Ingiltere/Hiiseyin Caglayan ( 1970-)

Hollanda/Iris Van Herpen ( 1984-) 3B yazilim-Terzilik becerileri ve
Mimari yapim teknikleri
Ispanyol/Paco Rabanne ( 1934-) Modulerlik

GUCCI Grup Ispanya/Cristobal Balanciaga (1895-
1972), Alexander McQueen ( 1969-1910), Giorgio B/C/D
Armani (1934-), Yves Saint Laurent(1936-2008),
Thomas “Tom” Ford (1961-), Stella McCartney
(1971),

Geometrik ve sadelik (minimalist)
LVMH Grup: Hubert de Givenchy (1927-2018),
Emilio Pucci (1914-1992), Donna Karan (1948)

Prada Grup: Muiccia PradaBianchi (1949-), Jil
sander (1943-), Helmut Lang (1956-)
Lesley Campbell (2014) Yapibozum ve Hacim ingaasi

#: Giinimiizde hazir giyim markalar1 devam edenler icin

Yine Tablo 1’den takip edilecegi lizere Vivienne Westwood, hacim insaas1 yontemini
kullanarak ¢an seklindeki i¢ etekler ile dalgali ve hacimli sekiller yaratirken (Miles, 2008, s.
20); Martin Margiela, bitmemis kaliplar, yapisizlastirma ve mimariyi kullanmistir.

Antwerp Altilis1 (Dries Van Noten, Ann Demeulemeester, Dirk Van Saene, Walter
Van Beirendonck, Dirk Bikkembergs, Marina Yee) 1980’lerde ayirt edici, radikal ve avangart
tasarimlari ile gelecegin tasarimcilarmin 6niinii agmiglardir. Tasarimlarinda kullandiklar1 kalip
kesim teknikleri ile bireysel stiller yaratmislardir (Dillon, 2011, s. 20).

Hiiseyin Caglayan ve Viktor & Rolf, bilim, teknoloji ve mimariden ilham almislardir.
Iris Van Herpen, ii¢ boyutlu yazilimla (3D) terzilik becerilerini mimari tekniklerle birlestiren
uygulamalar gerceklestirmistir (Miles, 2008).

Paco Rabanne, yeni malzemeleri modulerlik (Iszoro, 2015) ve geometrik kesim
teknikleri ile birlestirerek endiistriyel tasarim tecriibesini ortaya koymustur. 1968’de giysinin
digme ve cepleri de dahil tiim pargalarinin tek bir parga halinde kaliba sokuldugu “Giffo”
isleminin patentini almistir (Fogg, 2014, s. 377; Martin 2017, s. 184).

Gucci, LVMH ve Prada gibi {linlii marka gruplarinda, genel kalip kesim yaklasimi
geometrik ve minimalisttir (modern sadelik). GUCCI Gruptan Alexander McQueen’in zit
ozellikleri ayn1 giyside birlestirme yetenegi tasarimlarmin temel noktasi olmustur (Miles,
2008).
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Cristobal Balenciaga markasi, London College of Fashion'dan &grencilerle birlikte
kalip kesimde dijital animasyonlar, kumas sarma ve kumas hileleri gibi farkli teknikleri
birlestirmistir (V&A, 2019).

Campbell (2014), uzayh viicut sekilleri tizerinden hacimsel sekillerle, hem siluet hem
de kalip ile biitiinlesen yenilik¢i kalip kesimleri gerceklestirmistir. Bu sayede el, goz ve zihin
arasinda olusturulan bir bosluk/yarik ile baglantinin varhigini arastirmis, algoritma ile biitiinsel
olarak moda tasarimcisma yardimci olabilecek ve yaraticiligi gelistirebilecek bir yaklagim

ortaya koymustur.

3.1.2. Akademisyenlerin Kalip Kesim Uygulamalarinda Yenilik¢ci Yontem ve
Tekniklere Yonelik Bulgular:

Tablo 2’den izlenecegi gibi, origami, dekonstriiksiyon, asimetri ve doganim taklit
edilmesi (Affinity for Nature) gibi yapisal teknikleri giysi kalibi kesimine yansitan
(McKinney vd., 2016) Bunka Moda Okulunun unlii profesori Nakamichi, Pattern Magic
isimli yaymn serisi ile Japon tasarim kiiltliriinii aktarmaktadr (McKinney vd. 2016;
Nakamichi, 2010). Bu tasarim yaklasimi Tablo 1’de verilen diger Japon tasarimcilarda da
bariz olarak gorilmektedir. Shingo Sato kalip kesiminde doniisiimlii yeniden yapilanma
(Transformational Reconstruction) adi altinda mimarideki ii¢ boyutlu geometrik yap1 veya
sekilleri, origamiyi giysi kalib1 kesim teknigine doniistiirmiistiir. Sato, birgok iilkede 3D
modellerinin nasil olusturulacagi konusunda egitim programlar1 diizenlemektedir (David and
Sato, 2018; Ferrari Fashion School, 2019).

Comme des Gargons kolleksiyonlariyla basta Issey Miyake, Junya Watanabe Yosiki
Hishinuma ve Hiroaki Ohya gibi Japon tasarimcilarin disinda Hiiseyin Caglayan, Victor ve
Rolf, John Galliano, Calvin Klein gibi batili tasarimcilar da origamiden esinlenerek yenilik¢i
tasarimlar ortaya koymaktadirlar (Choi, (2019). Song (2016), Katlanabilir Moda Kilavuzunda
(Origami Accessories: A Foldable Fashion Guide) origami uygulamalarinin giyim iriinlerinde
kullanimini géstermektedir.

Julian Robert, Holly McQuillan ve Timo Rissanen gibi farkli iilkelerden akademisyen
tasarimcilar, 2000’11 yilardan sonra ilginin arttig1 siirdiiriilebilirlik ve yesil ¢evre yaklagimimin
alt temalarini iglemektedirler. Bu tasarimcilar kendin tasarla ve yap, ¢ikartma-eksiltme-kesme,
Ozgur kesim-daire kesim, sifir atik gibi tekniklerle (McQuillan vd., 2013) yaratici
uygulamalarini siirdiirmektedirler. Benzer sekilde Yeohlee Teng’in dairelerden olusan

“Infanta Dresses” elbisesi geometrinin kullanimia bagka bir drnektir. Isabel Toledo’nun bag
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ve kollar i¢in kesilmis daire deliklerinden olusan basit geometriye sahip “Packing Dresses”
elbisesinin kalip kesimi diiz bir yiizeye serildiginde ortaya ¢ikmakta, viicut formu iizerinde

karmasik bir yap1 olusturmaktadir. Bir bagska uygulama ise Junya Watanabe’nin metal telli

daire etekleridir (Miles, 2008, s.13-14).

Holly McQuillan, 2011°de mozaik, yapboz, gémiilii yapboz, ¢oklu kumas yaklagimi ve

2019°da sifir atik yaklagimi ile kalip tekniklerine katki saglamuistir.

Otto von Busch (2008), prizma modeli, kosegen olasiliklar spektrumu, hacking

couture (2019)?, tersine miihendislik 2 uygulamalarini kalip hazirlamada kullanmaktadir.

Carrico ve Kim, (2014) daha az kesik ve daha fazla drapaj uygulamasi gerektiren

minimal kesimi siirdiiriilebilirlikte yiiksek bir seviye olarak ortaya koymaktadirlar.

Tablo 2: Tasarimc1 Akademisyenlerin inovatif Kalip Kesim Y&ntemleri ve Hedef Pazar Boliimii

Akademisyenler Yaklasim/Yéntem Heq_ef_ Kl__tle
Bolumi
Holly McQuillan Ozgiir Kesim (Free Cutting)
Julian Robert Daire Kesim (Cutting Circle),
: - Siirdiiriilebilirlik, Sifir Atik (Zero waste), A/B
Timo Rissanen Cikartma-EKksiltme (Subtraction cutting),
Karma teknikler
Tomoko Nakamichi Doniigiimsel Yeniden Yapilanma (Transformational
Shingo Sato Reconstruction),
Geometri
Rickard Lindgvist Kinetik yapi ile kesim uygulamalari
Donna Sgro Dinamik Kesim (Dynamic Cutting) AIB/C
Susan P. Ashdown Ug Boyutlu tarama sistemleri-sanal modelleme
Igsse Yasar Cegindir ve Cantiirk Scamper &Drapaj yontemi
Birsen Cileroglu Surdurdlebilirlik ve geometri
Kevin Almond & Kathryn . . .
Brennand Ogrencilerle yaratici kalip stiidyo ¢alismalari
Siirdiiriilebilirlik yaklagimi DIT-DIY
Otto von Busch Tersine muhendislik (Hacking Couture)
Melanie Carrico & Victoria Kim Surduralebilirlik-sifir atik (zero waste) A/B/C/D
Nicolas Adam Cambridge Geometri sistemleri (Grid geometry)
Eva Iszoro Rastlantisal kesim (Accidental cutting) Modulerlik

Rickard Lindqvist (2013), kalip elde etme de sabit viicut ile degisebilen kumas temelli

bir ayrim yapmaktadir. Bu ayrim terzilik dncesi ve terzilik matrisine atifta bulunan ¢agdas

metotlar olarak agiklanmaktadir. Terzilik Oncesinde drapeler ile sarilarak ve dikdortgen

2 Hacking Couture, yaraticiligy, isbirligini gelistiren ve yeniden harmanlayarak kodlayan, modayt deneyimleme ve kullanma
bi¢imimizi yeniden tammlayan deneysel bir sanat projesi ve dgretim metodolojisidir (Hacking Couture).
3 Tersine miihendislik, mevcut modelin analizine dayali olarak aynisini yeniden olusturabilme teknigidir (Cegindir, 2018).
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kesimler ile giysi hazirlanirken ¢agdas metotlarda, viicuda uygun manken iizerinden ya da
cizim sistemleri kullanilarak kalip elde edilmektedir. Manken iizerinden kalip drapaj yontemi
ile blok kaliplar veya direk giysi olarak elde edilirken, ¢izim sisteminde ise blok kaliplardan
giysi elde edilmektedir. Lindqvist (2015), terzilik i¢in alternatif olarak 6nerdigi kinetik yapi,
denge yonleri ve kilit biyomekanik noktalardan olusan bir teoriyi savunmaktadir. Bu yontem,
disardan viicuda dogru calisan terzilik matrisine dayanan yontemlerin aksine, bedenden diga
dogru ¢alisan giysi insaasi ile beden arasindaki temel iliskiyi gostermektedir.

Donna Sgro (2018), bocek eko yasamindaki gozlemlerini giysi kalibi kesme
yontemine tasmmistir. Dinamik kesim admi verdigi yontemde, giysinin i¢ hacmine (3B)
odaklanarak malzeme yiizeylerinin (2B) giysilerle olan iliskisini performans nesneleri olarak
incelemistir (UTS, 2019).

Ashdown, U¢ boyutlu (3D) tarama sistemleri ve sanal modelleme ydntemleri
kullanmakta (Ashdown, 2019) boylece farkli viicut yapilari i¢in dogru 6l¢ii ve dogru
malzemenin en hizli sekilde kalip ile uyumunu ortaya koyan yenilik¢i yontemler iizerinde
calismustir.

Cegindir ve Oz, drapaj yontemini Scamper? teknigi ile birlestirmislerdir (Cegindir ve
Oz, 2016). Boylece tasarimcilar fikirlerini eskiz hazirlamadan, giysi bi¢im ve formlarma
tasirken yeni, yaratici ¢oziimler igeren kalip uygulamalari gelistirmislerdir.

Cileroglu (2018)’nun ilinti koleksiyonu, siirdiiriilebilir, minimal kesim yaklasimindaki
geometrik sekillerle dekonstriiktif giysilerden olugsmaktadir.

Choi ve Kim (2014) yapmis olduklar1 alan taramada 7 Scamper tekniginden 3'liniin
kore tasarim imajinda kullanildigini, Kore moda tasarimmin gelisimine katki saglayacagini
belirtmislerdir.

Kevin Almond ve Kathryn Brennand 2012°de gergeklestirdikleri arastirma sergisinde
ve seri konferanslarinda moda endiistrisinde kalip kesimcisinin roliine vurgu yapmaktadirlar
(Polan, 2012, s.14).

Nicolas Adam Cambridge (2013), kitle pazar iiretimin ticari zorluklarina karsn geleneksel
tasarim bilgisini, yenilik¢i yaklagimlarla birlestiren geometrik kalip kesimleri sunmaktadir.

Eva Iszoro (2019), tarafindan gelistirilen rastlantisal kesim, deneysel bir kalip kesme
yontemidir. Tasarimin baslangic noktasi, sasirtict hacimler olusturmak icin soyut geometrik

sekillerin gelistirilmesidir. Tasarimcmin kullanmis oldugu yontem yaratici kalip kesme

4 SCAMPER: Substitute, Combine, Adapt, Modify/Magnify, Purpose, Eliminate/Minify, Rearrange/Reverse.
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isleminin daha deneysel yoniinii ifade etmektedir. Ciinkii sonuglar belirsizdir. Bu nedenle
yaratici riskler alan bir tasarim pratigidir. Bu yontem, moda tarihinde daha 6nce bulunmayan

tamamen 6zgiin kiyafetler elde etmeyi amaglamaktadir.

3.2. Kahp uygulamalarindaki yaratici, yenilik¢i degerlerin pazar ve iiretim tipi
odakh iiriin tasarim stratejilerinde kullamlabilirligine yonelik bulgular:

Tarihsel silirece bakildiginda, ilk olarak saray mensuplar1t ve c¢evresindekilere
hazirlanan giysiler, sonrasindaki siirecte modanin demokratiklesmesi adi altinda orta tstii
tabakalara yayilmistir (Kiregei, 2015, s.127). Cegindir ve Cakmak, (2018)’e gbre bu yayilim
giysi Uretimindeki hedef grup boliimlendirmelerinin ilk 6rnekleridir. Tablo 1°den goriilecegi
iizere moda tasarimcilar1 6nce moda evlerinde en list gelir diizeyi ve statiideki sosyal gruplara
hizmet vermiglerdir. Daha sonraki siiregte, oncelikle maliyetlerin karsilanmasinda yasanan
zorluklar olmak tizere cesitli faktdrlerinde eklenmesi sonucu daha alt hedef gruplar icin
iiretimlere girmislerdir. Uretimdeki bu degisim, tasarmm siirecini de dogrudan etkilemis
yaraticiligin tiiriiniin de degisimine zemin hazirlamistir.

Yaraticilik tiirleri, teknoloji ve iiretim sistemleri ile desteklenerek farkli kademelere
uygun sekillenmistir (Cegindir & Cakmak, 2018). Uretimde yaraticihin tiiriine ve iiretim
tipine gore yeni iriin gelistirme yollar1 genel olarak iki yolla ilerlemektedir. Bunlarin
birincisi, dncii yaraticilifin ortaya konuldugu bireysel ve yari bireysel iiretimin tiirevlerinin
takip edildigi smirli sayidaki iiretimlerdir. Digeri ise, uygulayici yaraticiligm kullanildig:
iiretim tipi olup teknolojik imkanlar kapsaminda kolayca ¢ogaltilabilir olmasi ve demokratik
tasarim yaklasimini hayata gec¢irmeyi hedefleyen seri iiretimlerdir (Cegindir, 2017). Tablo 1
ve 2’de verilen bulgular, kalip uygulamalarindaki yenilik¢i kesim tekniklerinin pazar
boliimlerine gore liretim tiplerindeki degisimi dogrular niteliktedir.

Ozellikle Tablo 1°de goriildiigii iizere tasarimcilarm gelistirmis oldugu farkli kalip
kesim yontem ve tekniklerinin basta maliyet ve serileme, hizli iiretim siiresi, montaj detaylar1
gibi farkli faktorlere bagli degiskenler devreye girdiginde genel olarak bireysel ve smirli
sayida iiretim i¢in uygundur. Ote yandan, kdprii markalar olarak tanimlanan ve iinlii moda
tasarimcilarinin marklarinin altinda c¢alisan asistan tasarimcilar tarafindan kullanilan c¢ok

smirli kesim tekniklerinin sinirl sayidaki toplu iiretimde kullanilabilir oldugu goriilmektedir.
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SONUC
1) Kahp Kkesim uygulamalarinda yenilik¢i yontem ve tekniklere yonelik

sonuglar:

Bu c¢alismada gelenekselden moderne, yenilik¢i kalip kesim teknikleri alanina katki
saglayan moda tasarimcilar1 ve akademisyenler 6rnekleminde konu incelenmis, elde edilen
bulgulara gore yazili, gorsel, basili ve ¢evrim i¢i taramalarinda ulasilan yayinlarda en sik
rastlanan yenilik¢i kalip kesim teknikleri 6zetlenmistir. Arastrma sonuglarma gore klasik
giysi kalibi hazirlama konusundaki uygulamalar viicut Olgiisiine dayali kalip formunun
olusturulmas: tizerinedir. Modern giysi kalib1 hazirlama konusundaki uygulamalar tamamen
kuraldisi, deneysel ve sorgulayicidir. Yeniliklerde, klasik viicut formuna uyum kurali yerine
diizensizlikten olusan yeni diizen, kurallarin bozulmasindan elde edilen yeni kuralar ve form
arayislar1 6n plandadir. Yenilik¢i kalip kesim teknikleri Tablo 3’de Siirdiiriilebilirlik, Mimari,
Matematik, Geometri, Yapi, Karma yontemler ve SCAMPER teknigi kategorileri ve bu

kategoriler altinda uygulanan yaklagim/yontemler seklinde gruplanarak 6zetlenmistir.

2) Kahlip kesim uygulamalarindaki yenilik¢i kesim tekniklerinin pazara bagh
iiretime gore iiriin tasarim stratejilerinde kullanilabilirligine yonelik sonuclar:

Tablo 1 ve 2’de yer alan incelemelerdeki iinlii moda tasarimcilarinin gergeklestirdigi
yenilik¢i kesim yOntemlerinin cogunlugu bireysel ve yar1 bireysel (A/B grubu) giysi
uretimlerine uygundur.

Hem markalara bagli tasarimcilarin hem de akademisyenlerin gerceklestirdigi
deneysel kalip kesim uygulamalar1 ise smirli sayidaki toplu iiretimlere uygun yontemler
oldugu goriilmektedir.

Sonug olarak yenilik¢i kalip kesim yontemleri dzgiirce tasarim konusunda tamamen
bagimsizlik veren, sinirsiz arastirmayi tesvik eden bir uygulama olmasma ragmen insan
viicudunu ve kalip hazirlama yontemlerini bilmeyi gerektiren bir uygulama siirecidir. Bu
nedenle lisansiistii 6grenciler ve profesyoneller ile tekniklerin uygulanmasinin daha verimli
olacagi diger arastirmacinin elde ettigi sonuglar (Iszoro, E. 2015) ile de desteklenmektedir.

Calisma verileri incelendiginde tasarimcilarin tarihsel siire¢ boyunca yenilik¢i kalip
kesimi i¢in bir dizi arayis icerisinde oldugu goriilmektedir. Yenilik arayis1 glinimiizde moda
kavrami ile hiz kazanmis olup artan bir siireklilik ile devam etmektedir. Bu nedenle yapilan
aragtirma gostermektedir ki, yenilik¢i kalip kesiminde birgok kategori ve bu kategorilerin

altinda kullanilan ayr1 bagliklarda yontemler sayilabilmektedir. Kullanilan yontemler ayr1 ayr1
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ele almabildigi gibi birgok yontem bir arada da kullanilabilmektedir. Caligma bu yoniiyle

farkli bakis acilarmin ve kullanim sekillerinin 6rneklerini topluca sunmasi yoniiyle ilgililere

kaynak olusturacagi diisiiniilmektedir.

Tablo 3: Yenilik¢i Kalip Kesim Kategorilerine Gore Yaklasim/Y ontemler®

Kategori

Yaklasim / Yontem

Surdurilebilirlik

Sifir Atik (Zero
Waste)

A-Pock,

Mozaik (Tessellation),

Yapboz (Jigsaw),

GOmlu Yapboz (Embedded Jigsaw),

Coklu Kumas Yaklagimi (Multiple Cloth Approach),
Minimal Kesim “Minimal Cut”

SCAMPER

Yer Degistirme (Substitude )

Birlestirme (Combine) / Ekleme (Adding/Extension)

Uyarlama (Adapt)

Degistirme, Kiiciiltme, Bilyiitme (Modify, Minify, Magnify)

Baska Amaglarla Kullanma (Put to other uses)

Yok Etme, Cikarma (Eliminate) / Cikarma (Substraction)

Tersine Cevirme - Yeniden Dlzenleme (Reverse, Rearrange)/ Tersine
Muhendislik (Reverse Engineering)

Mimari, Matematik
ve Geometri

Origami

Doniisiimlii Yeniden Yapilanma (Transformational Reconstruction)
Sarma (Wrapping)

Verev Kesim (Bias Cutting)

Dairesel Kesim (Circle Cutting)

Elips Kesim (Ellipses Cutting)

Ucgen Kesim (Triangle Cutting)

Kare Kesim (Square Cutting)
Dikddrtgen Kesim (Rectangle Cutting)
Altigen Kesim (Hexagonal Cutting)
Prizma Modeli

Kosegen Olasiliklar Spektrumu

Yap1 (Construction)

Yap1-Sokim (Deconstruction),
Yeniden Yapim (Reconstruction),
Hacim (Volume)

Karma Yontemler
(Hybrid methods)

Ozgirr Kesim (Free Cutting)
Dinamik Kesim (Dynamic Cutting)
Rastlantisal Kesim (Accedental Cutting)

> Tablo gruplandirmasi, Los Angeles Cagdas Sanat Miizesi “The Museum of Contemporary Art” tarafindan
diizenlenen ve Brooke Hodge kreatdrliigiinde yapilan sergi katalogundan (Miles, 2008) ilham almarak yazarlar

tarafindan gergeklestirilmistir.
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HAZIR GIYIM MARKALARININ SOSYAL SORUMLULUK PROJELERININ
INCELENMESI
INVESTIGATION OF SOCIAL RESPONSIBILITY PROJECTS OF READY TO WEAR
BRANDS

Prof. Dr. Nese Yasar CEGINDIR

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi

Ogrt. Gor. Mukadder AKSAKAL

Afyon Kocatepe Universitesi

OZET

Sosyal sorumluluk projeleri, markalarin imaj ve deger olusturma konusundaki
stratejilerinden birisidir. Yoneticiler bu projelerle, tiiketicilerin duygularina ve toplumsal etik
prensiplerine yonelerek markalarim1 konumlandirmayi, marka imajmi yaymayi, marka
degerini artrmayr ve {riinlerini rakiplerinden farklilastrmayr hedeflemektedirler. Bu
hedeflere dayali olarak satiglarmi yiikseltmeyi ve miisterilerce tercih edilebilirliklerini
artirmay1 amaclamaktadirlar. Anilan hedefler ve alt amaglara ulagsmak i¢in 6zellikle ¢evre,
saglik, egitim, siirdiiriilebilirlik, yasam kalitesinin yiikseltilmesi, insan ve hayvan haklar1 gibi
pek cok konuda farkindaligin artirilmasi, duyarliligin davranigsa doniistiiriilmesi iizerine yogun
cabalar harcamaktadirlar. Yoneticiler, isletmelerinin tedarik¢ileri, miisterileri, i¢ ve dis
paydaslar1 ile birlikte faaliyetler planlamakta, organize etmekte veya diizenlenen
organizasyonlara destek vermektedirler. Cilinkii bu faaliyetler sayesinde isletmeler, toplumsal
sorunlara gosterdikleri duyarhilik ve gelecek nesillere karsi sorumluluklarini yerine getiren
iretimler yaptiklarmi kanitlamaktadirlar. Siralanan nedenlerden dolay1 bu ¢alismada, hazir
giyim markalarmin, marka imajinin yayginlastirilmasi ve marka degerinin artirilmasina
yonelik sosyal sorumluluk projelerinin incelenmesi amaglanmustir.

Arastirmanin materyalini kiiresel ve bdlgesel diizeyde orta ekonomik sinifa iiretim
yapan hazir giyim markalar1 olusturmaktadir. Marka yonetimlerinden verilerinin kullanimi
konusunda izin alinan ve alanlarinda basarili dort marka orneklem olarak secilmistir.
Orneklemdeki markalardan ikisi yerli diger ikisi ise yabancidir. Markalardan ikisi hizli moda
konseptindeki giinliik giysi alaninda, diger ikisi ise denim giysi alaninda 6nemli iiretim
kapasitesine sahiplerdir. Hizli moda konseptinde giinlilk giysi tiretimi yapan yerli marka

LCW, yabanci marka ise H&M’dir. Denim giysi liretiminde bulunan yerli marka Mavi iken
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aragtirmada, amaca hizmet etmesi bakimindan 6rneklem, kendi kategorilerinin en basarililar1
arasindan secilmistir.  Orneklemi olusturan yerli ve yabanci markalarin sosyal sorumluluk
projelerinin degerlendirilmesinde, Carrol’'un sosyal sorumluluk modeli temel alinmistir.
Markalarin kurumsal internet sitelerinden ve diger kaynaklardan elde edilen veriler, marka
adi, secilen sosyal sorumluluk tiirii, hedef kitle, proje tarihi ve ¢aligmalarda igbirligi yapilan
ortak kuruluslar seklinde gruplanmistir. Incelemeler, 2005 ve sonrasindaki yillar:
kapsamaktadir. Elde edilen bulgular ortak tabloda toplanarak, markalarin sosyal sorumluluk
projelerinin yogunluk gosterdigi benzerliklere dikkat ¢ekilmistir. Arastirma sonucunda, yerli
ve yabanci markalarm etik, c¢evre ve toplumsal sorumluluk {izerinde yogunlastiklar
goriilmiistiir. Hedef kitle ve yapilan ortakliklarda gesitlilik s6z konusudur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal sorumluluk, Hazir giyim markalari, Marka degeri, Marka

imaji

ABSTRACT

Social responsibility projects are one of the brands’ strategies to create brand image
and brand value. Through these projects, managers aim for positioning their brands, spreading
the brand image, increasing brand value, and differentiating their products from their
competitors by focusing on consumers' feelings and social ethics principles. Based on these
objectives, they aim to increase in their sales and their preferability to customers. In order to
achieve these goals and sub-objectives, they are making intense efforts to raise awareness on
many issues such as environment, health, education, sustainability, quality of life, human and
animal rights, and transformation of sensitivity into behavior. Managers work up, organize an
activity, or support organizations with their suppliers, customers, internal and external
stakeholders. Because of these activities, firms prove their sensitivity about social problems
and productions that fulfill their responsibilities towards future generations. In this study, it is
aimed to examine the social responsibility projects of ready-to-wear brands in order to expand
brand image and to increase brand value.

The material of the research consists of ready to wear brands which produce in the
global and regional level for the middle economic class. Four brands granted permission to
use their data from their management have been selected as sample. Two of the brands in the
sample are domestic and the other two are foreign origin. Two of the brands have an

important production capacity in the field of casual wear in the fast fashion concept and the
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other two in the denim garment area. the domestic brand name is LCW in the fast fashion
concept, and the foreign brand name is H & M. While the domestic brand in denim garment
production is Mavi, the foreign brand name is Levis. In the research, in which the descriptive
method based on the literature review was used, the sample was chosen from the most
successful of its categories in order to serve the purpose. While evaluating the social
responsibility projects of domestic and foreign brands took Carrol's social responsibility
model into account. Data obtained from the brands’ website and other sources were grouped
according to brand name, chosen social responsibility type, target group, project date and
collaborative partnerships in the activities. The surveys cover the years 2005 and beyond. The
findings are collected in the table and the similarities of the social responsibility projects of
the brands are pointed out.  As a result of the research, it has been observed that domestic
and foreign brands focus on ethics, environment and social responsibility. There is disrepancy
with regard to the target group and the partnerships.

Key Words: Social responsibility, ready to wear brands, brand value, brand image.

GIRIS
Isletmelere iiretimleri ile kar elde etmenin 6tesinde kurum i¢i ve dis1 olmak iizere pek
cok sorumluluk yiiklenmektedirler. Kurum i¢i sorumluluklar; ¢alisanlara, hissedarlara ve

yoneticilere karsi olarak ii¢ baslikta siiflandirilabilir.

Sekil 1°de verildigi tlizere, calisanlar, isletmelerin i¢ paydaslarindandir. Verimli ve
etkili bir calisma ortaminin olusturulmasi, ¢alisanlara ayrimcilik yapilmamasi, egitim ve
kariyer olanaklar1 saglanmasi, is giivenligi, licret ve terfi sistemini adil bir sekilde olusturma
ve uygulamasi, demokratik bir ortam yaratmasi, sendika kurma ve grev hakki taninmasi,
mobbing vb. olumsuz davraniglarin olmamasi isveren sorumluluklarindandir (Bayraktaroglu,
Ilter, ve Tanyeri, 2009, s. 11). Isletmelerin kir ve zarar1 gercek¢i hesaplama, dogru ve tam
bilgi vermek hissedarlarina (Pelit, Keles ve Cakir, 2009, s.23) ve yoneticilerine karsi

yiikiimliiliikklerinin basmdadir.
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Calisanlara Kars1 Hissedarlara Kars: Yoneticilere Karsi
Sorumluluk Sorumluluk Sorumluluk

\ Kurum I¢i Sorumluluk /
/ Kurum Dis1 Sorumluluk \

Rakiplere Miisterilere  Tedankgilere Cevreye Topluma Hiikiimete
Kars1 Kars1 Kars1 Karsi Kars1 Kars1
Somumluluk  Sorumloluk  Somumbuluk | Sorumluluk | Sorumluluk  Somumbuluk

(. M I N A N J

Sekil 1. Kurum I¢i ve Kurum Dis1 Sorumluluk Alanlari (Aktan,1999, s.20).

Kurum dis1 sorumluluklarin ilki, rakiplere karsi genel gecer Kurallar ve yasalar
disindaki ticari, ahlaki ve etik sorumluluklardir. Miisterilere karsi, tiiketici hakkini korumak,
irtin ve hizmetlerle giiven kazanmak, marka degeri ve varligmi siirdiirmesi i¢in 6nemli
unsurlar arasmndadir (Yurttadur, Akin ve Siizen, 2016, s.27). Tedarik¢ilerle dogru
tanimlanmis, giivenilir iliski markanin itibarinin korunmasi kadar bir sorumluluktur.

Stirdiiriilebilir kalkinma anlayisi ve kiiresel ¢evrecilik akimlari, kurumlarin sosyal bir
varlik olarak gériilmesine (Oziipek, 2013,s. 67); bdylece insan haklarina saygili olma,
toplumsal ihtiyaclara katki verilmesi ve g¢evreci yatwrimlarin (Srivastava, 2010, s. 62)
desteklenmesi gibi sorumluluklara yol agmaistir.

Isletme stratejilerinin yasalar gercevesinde yiiriitiilmesi, vergilerin 6denmesi devlete
kars1 yerine getirilmesi gereken sorumluluklardandir. Bu gorev sadece isletme ve
hissedarlarmin ¢ikarlarin1 degil ayni zamanda tiim toplumun ¢ikarlarini ilgilendirmektedir
(Yurttadur, Akin ve Siizen, 2016, s.34).

Hizla gelisen ve degisen diinya ekonomisi ticaretteki sartlar1 etkilemektedir.
Tiiketicilerin iirlin satin alma seceneklerinde temel aldigi Olgiitler c¢esitlenmekte, marka
tercihlerinde karsilastirma (Kilic ve Cakardz, 2018, s. 585) yapmaya olanak tanimaktadir.
Tiiketicilerin, islevsel iirlin performansi ya da mantikli {iriin faydalar1 yaninda marka kisiligi
ve imajmin duygusal ve psikolojik yanlar1 gibi konularin Gtesine gittigi dikkat ¢ekmektedir
(Kotler ve Lee, 2005,s. 13). Yeni sartlar, fiyat/kalite odakli rekabetten miisteri odakli rekabet
anlayisma gegmeyi zorunlu kilmustir. Isletmeler, sadece Kaliteli Grlin ya da hizmet ireterek
degil miisteri i¢in bir deger yaratarak hayatlarina devam edebileceklerinin (Petenkaya, 2010,
$.96); tiiketicilerin etik degerlere uygunlugu beklediklerinin (Kotler ve Lee, 2005, s.160)

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KIiTABI



N

oA DL

)

@: UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

farkina varmiglardir. Bu farkindalik, ekonomik {iretim kararlarinin yaninda sosyal sorumluluk
anlayismimn da gelismesi ve yeniden sekillenmesine zemin hazirlamistir (Ozkaya, 2010, 5.243).

Kurumsal sosyal sorumlulugu; Kotler ve Lee (2005, s.2-3) “isletmenin projelerini
secerken, uygularken, istege bagli is uygulamalar1 ve kurumsal kaynaklarin katkisi ile
toplumun refahimi iyilestirmek i¢in goniillii yiikiimliiliik; Sarikaya ve Akarca (2011, s.62 ).
“isletmelerin yapmakla ylkiimli olduklar1 faaliyetler biitiinii”; (Sigindi, 2013, s.
500)“toplumun degerlerine ve amaclarma katkida bulunacak politikalari, kararlar1 ve
eylemleri gézetme zorunlulugu” olarak tanimlamistir. Bu yiikiimliiliikler, ¢evreye yonelik
atiklar1 azaltma ve geri doniisiim; calisanlara yonelik uygun calisma kosullari; topluma
yonelik yoksullara maddi yardim ve saglik hizmetleri gibi basliklarda olabilir (Aktan ve
Borii,2007, s. 25). Baz1 kurumlar kendi vakiflarini kurarak, bazilar1 da mevcut STK'larla
isbirligi yaparak proje gerceklestirme yoluna gidebilirler (Ozden, 2008, s.36).

Tablo 1’den takip edilecegi iizere sosyal sorumluluk faaliyetlerinin avantajlar1 sdyle
ozetlenebilir (Argiiden, 2007, 5.40, Giimiis ve Oksiiz, 2009, s. 2132):

Isletme acisindan: markanin hisse ve piyasa degerinin, perakende satislarmm artisi,
bor¢lanma maliyetlerinin diismesi, yeni pazarlara girme, miisteri sadakati, etkin risk yonetimi,
ic ve dig paydas iligkilerini gelistirme ve fayda saglama, verimlilik ve kalite artigi, rekabet
avantaji olusturma, toplumsal sorunlarin ¢6ziimiinde isletmenin s6z sahibi olmasi, ¢cevre dostu
isletme unvanini elde etme olarak siralanabilir.

Calisanlar agisindan: nitelikli calisan1 ¢gekme, elinde tutma, performansi ve 6zgiliveni
artirma, motivasyon, calisanlar arasi iletisim, dayanisma ve takim ruhunu giliclendirme,
O0grenme, sorun ¢dzme ve yaratict potansiyeli, bilgi, beceri ve deneyime dayali gelistirme

seklinde ifade edilebilir.
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Tablo 1.Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Isletmeye Saglayacag: Faydalar

PAYDASLARA SAGLAYACAGI FAYDALAR

Kurum I¢i Paydaslara Kurum Dis1 Paydaslara
* Onur ve gurur duyma * Diiriist fiyat ve kaliteli {irlin
* Motivasyon saglayacak insan kaynaklar1 | & | ¢ Satin alma siirecinde bilgi temini
politikalar1 ‘5 | e Taleplerinin tanimlanmasi ve yerine getirilmesi
5 |° Etik konularda daha fazla farkindalik g’“ * Misteri sikayetlerinin dikkate alinmasi ve
S| Etik egilimlerle, calisanlara karst giiven | = ngumlenme .
% | duyma * Orgiitlii hareket edebilme
fc? * Trendlere uygun hareket etme
. Calisanlarin isletme amagclarini %— * Bilgilendirme ve kiyaslama 6rnegi
benimsemesi 'S | * Adil rekabet, diiriist reklam
* Yaratic1 diisiince ve uygulamalarin ortaya | &
¢ikmast
e Bitiin firma faaliyetlerine yatirimlarin %—; * Fiyatlandirma ve 6deme kosullarinda dirtistlik
artmasi = { ¢ Faaliyetlerine destek olacak tedarikgilere finansal
* Sosyal sorumluluk yatirim projelerine | 5§ | destek
= | kolay fon temini =
g | “lsletme degerl.n(.iekl arti «Insan haklarmin gelistirilmesi
8 | * Sermaye temininde kolaylik s N .
& . S oo € | <Egitim, saghk ve kiiltiir alanlarma yatirim
2 | eIsletmeyle ilgili bilgilerin acikca | 3 o A .
T o | <Kadin, cocuk isgiicliniin sOmiiriilmesine engel
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Kaynak: Aktan, C.C. ve Bori, D, 2013, s.16.

Kurumsal sosyal sorumluk faaliyetlerinde bulunmanin dezavantajlari ise,

e Maliyetlerin iiriine yansitilarak fiyatin artmas,

e Pazar paymin daralmasi, bunun da tiiketicinin tercihinde olumsuz etki

yaratmasi,

e Sosyal kontrol sisteminin yetersizliginin karmasiklik ve basarisizliga yol

acabilme riski,

e Ortak ya da yoneticilerin sosyal konulara fazla duyarliligmmn kurumun

amaglarindan sapmasina yol acabilmesi (Celik, 2007, s.53) olarak ifade

edilebilir.

Firmalarin mevcut miisterilerini elinde tutmak ve yeni kazanimlar saglamak icin

ozellikle toplum odakli ¢alisarak yeni stratejiler belirlemek ve rakiplerine karsi pazardaki
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yerini korumasi gerekmektedir. Her tiirlii sosyal calisma, miisterilerin zihnindeki marka
imajmi giliglendirecek ve miisteriler tarafindan Oncelikli tercih sebebi olmasini saglayacaktir

(Eren ve Eker, 2012, 465).

AMAC
Yukarida bahsedilen agiklamalar dogrultusunda, bu ¢alismada hazir giyim markalarmin,
marka imajinin yayginlastirilmasi ve marka degerinin artirilmasina yonelik sosyal sorumluluk
projelerinin incelenmesi amaglanmistir. Calismada cevaplari aranan sorular sunlardir:
1) Yerli hazir giyim markalarinin marka imaji ve degerini artirmaya yonelik ylrittigi
sosyal sorumluluk projeleri ve kapsamlar1 nelerdir?
2) Yabanci hazir giyim markalarmin marka imaj1 ve degerini artirmaya yonelik yiirtittigi

sosyal sorumluluk projeleri ve kapsamlar1 nelerdir?

ONEM

Avrupa Birliginin sosyal sorumluluk alaninda déniim noktasi, Mart 2000°de AB’yi 2010’a
kadar diinyanin en rekabet¢i ve dinamik ekonomisine doniistiirmeyi amaglayan Lizbon
stratejisidir. Stratejinin amaci, daha fazla is ve daha fazla sosyal uyum ile siirdiiriilebilir
ekonomik biliylime kapasitesine sahip bir ekonomi yaratmaktir (Celikkaleli, 2017,s. 21). Bu
cercevede Tiirkiye nin imzalamis oldugu uluslararasi antlagmalar ve artan is birlikleri, sosyal
sorumluluk alaninda toplumsal biling diizeyinin artmasinda énemli pay sahibidir. Istanbul’da
diizenlenen Habitat II konferansinin olumlu yansimalar1 ve 1999 yili izmit depremi
sonrasinda sivil toplum, 6zel sektor, kamu ve diger paydaslarin zorunlu is birligi goniillii
olusumlar1 harekete gecirmistir. Sosyal sorumluluk konusunda Tiirkiye’de dogrudan yasal
cerceve bulunmamakla birlikte vakiflarla ilgili destek mevzuatlar ¢ikarimistir (Celikkaleli,
2017,s. 12). Bu calisma Tiirkiye’de hazir giyim sektoriinde faaliyet gosteren markalarin
sosyal sorumluluk projelerinin degerlendirilmesi ve yayginlastirilmasina hizmet etmesi

bakimimdan 6nemli goriilmektedir.

YONTEM
Betimsel yontemin kullamldigi arastrmada, icerik analizi tercih edilmistir. Igerik
analizinde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ger¢evesinde

bir araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bi¢imde diizenleyerek

yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2006, s. 225).
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Arastirmanin materyalini kiiresel ve bolgesel diizeyde orta ekonomik sinifa {iretim yapan
hazir giyim markalar1 olusturmaktadir. Hazir giysi iiretim smiflandirmasinda (Blair, 2017)
boliimlendirme dikkate alinmigtir. Bu boliimlendirmede: A/B) En {ist diizey bireysel-hazir
giyim uUretimidir. C) Orta Ustii iyi kalite tasarimci markalar, D) Orta diizey taninirhgi az
tasarimcilarin ¢alistig1 koprii markalar, E) Orta alt1 diizey/ekonomi standart kalite hazir giyim
markalari, F) Standart/alt1 kalitede ve fiyatta hazir giyim ireticileri seklinde kabul edilmistir.
Arastirmadaki markalar, C, D ve E hedefkitle gruplarina {iriin iiretmektedir.

Marka yonetimlerinden verilerinin kullanimi konusunda izin alinan ve alanlarinda en
basarili bulunan dért marka amagh 6rneklem olarak segilmistir. Orneklemdeki markalardan
ikisi yerli diger ikisi ise yabancidir. Markalardan ikisi hizli giinliikk giysi modasi alaninda,
diger ikisi ise denim giysi alaninda Onemli iiretim kapasitesine sahiplerdir. Hizli moda
alaninda giinliik giysi {iretimi yapan yerli marka LCW, yabanci marka ise H&M’dir. Denim
giysi Uiretiminde bulunan yerli marka Mavi iken yabanci marka Levis’tir.

Basta markalarin kurumsal internet siteleri ve diger kaynaklardan elde edilen veriler,
marka adi, segilen sosyal sorumluluk tiirii, hedef kitle, proje tarihi ve igbirligi yapilan ortak
kuruluslar seklinde gruplanmistir. Incelemeler, 2005 ve sonrasindaki yillar arasmni
kapsamaktadir. Elde edilen veriler bulgularda ortak bir tabloda toplanarak, markalarin sosyal
sorumluluk projelerinin yogunluk gosterdigi benzerliklere dikkat ¢ekilmistir.

Sosyal sorumluluk sahibi igletmelerden kar saglayan, kanunlara uyan, etik davranislari
benimsemis ve haywrseverlik geri doniisimiinii saglayabilen kurumlar olmalar1
beklenmektedir. Bu nedenlerden dolayr arastirma kapsamina alinan markalarin sosyal
sorumluluk projeleri, Carroll' un sosyal sorumluluk piramidine gore incelenerek tablolar
olusturulmustur. Bu modelde kurumdan istenilen davranis bigimleri; ekonomik, yasal, etik ve
gonillii olarak gruplandirilan sosyal sorumluluk piramidini olusturmaktadir (Carroll, 1991,
s.40).

Carroll’un piramidine gére ekonomik sorumluluk, hisse basina maksimum kazang
saglayacak durumda g¢aligarak miimkiin oldugunca kar elde etmek, giiclii rekabet, verimli
faaliyet yuratmektir (Carroll, 1991, s.40). Yasal sorumluluklar, toplumun faydasi i¢in kanun
koyucular tarafindan yazili hale getirilen ve kuruluglarm uymasi beklenen asgari sartlari
iceren sorumluluklardir (Sarikaya ve Akarca,2011, s.62). Etik Sorumluluklar, isletmenin
kanunlar kapsaminda olmayip toplumca benimsenen ve olusturulan normlara isletmenin bagl
kalmasidir (Anbar, Anbar ve Corak, 2017,s. 121-123). Gonulli Sorumluluklar ise tamamen
isletmenin istegi ile gerceklestirilen sosyal sorumluluk faaliyetleridir (Ugur ve Sayili, 2015, s.363).
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3. BULGULAR

3.1. Yerli Hazir Giyim Markalarimin Marka Imaji ve Degerini Artirmaya

Yénelik Yiiriittiigii Sosyal Sorumluluk Projelerine Iliskin Bulgular:
3.1.1. Mavi Markasinin Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Kapsamlari: 1991 yilinda
Istanbul'da kurulan Mavi, uluslararasi bir hazir giyim ve aksesuar markasima doniiserek iistiin
kaliteli tirlinlerini "perfect fit" sloganiyla ileriye tasimaktadir. Perfect Fit, miisteri ihtiyaclarini
anlama, yakindan izleme ve miisteriye fiyatin1 hak eden tiriinler sunmaya imkéan vermektedir.
Denim sektOriinde, inovasyona dayali Premium {riinler gelistirme yetkinligi, Mavi'yi
uluslararasi Jean pazarmin {ist segmentine tastyan 6nemli bir faktordiir (Mavi Kurumsal Web
Sitesi http://www.mavi.com). Mavi markasimnin sosyal sorumluluk projeleri sunlardir:

25. yil Mavi Burs Fonu: Markanin 2016 yilinda 25. yil kutlamalar1 kapsaminda
kurdugu Mavi Burs Fonu, Tiirk Egitim Vakfi (TEV) araciligiyla her yil 25 kiz 6grenciyi
tiniversite hayat1 boyunca desteklemektedir (http://www.mavi.com ).

Indigo Turtles: Marka kimliginin unsuru olan Akdenizliligin geregi olarak projede,
2014 yilindan beri Ekolojik Arastirmalar Dernegi’nin (EKAD) nesli tiikkenmekte olan deniz
kaplumbagalarinin korunmasi ¢alismalarina destek verilmektedir (http://www.mavi.com).

Tiirkiye’nin  Markalart Tiirkiye’nin  Cocuklarimi  Giydiriyor: Birlesik Markalar
Dernegi’nin 2012’den bu yana siirdiirdiigii kampanyanin siirekli katilimcis1 olan Mavi, her yil
binlerce yardima muhtag cocuga giysi desteginde bulunmaktadir
(https://www.mavi.com/social-responsibility).

Toplum Goniilliileri’ne Tam Destek: Marka, Toplum Goniillileri Vakfi’'yla (TOG)
2008 yilinda bes yillik isbirligi yapmistir. Kiiltiirleraras1 6grenme temasi ¢ercevesinde tiim
Tirkiye’de hayata gecen Mavi-TOG-Atak’lar sayesinde, onlarca farkl sehirdeki okul, yurt ve
kiitliphanenin fiziksel sartlar1 iyilestirilmis; saglik, engelli yasam, ¢evre, kiiltiirel miras, hukuk
gibi bircok konuda bilinglendirme ve farkindalik toplantilariyla atdlye caligmalari
diizenlenmistir (http://www.mavi.com).

Sosyal Mesaj Tasiyan Tisortler: TOG Atak projelerindeki bilinglendirme
caligmalarinin sonuglar, Mavi’nin "Sesli Tigort" projesiyle 6zgiin bir mesaj destekleme
ornegi olmustur. 2007 yilindan beri Sesli Tisort Koleksiyonu ile bazen en sevilen sarki
sOzleri, bazen toplumsal konularda farkindalik yaratmayir amaglayan sloganlar tisortlere
basilmaktadir (http://www.mavi.com).

3.1.2. LCW Markasinin Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Kapsamlari: Fransizca arkadas

anlamina gelen "Les Copains" kelimelerinin bas harfleri ve Waikiki plajmin birlesimi ile 1988
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yilinda kurulan LCW'nin, Taha Grup/Tema Tekstil tarafindan 1991 yilinda Tiirkiye lisans1
alimmistir. Sonrasinda tiim diinyada hizli moda sektoriinde biiyiik bir basari elde eden marka
yiiksek satis raporlarina ulasmustir (https://www.lcwaikiki.com). Markanin sosyal sorumluluk
projeleri sunlardir:

Gérme Engelliler Icin LCW Sense Uygulamasi: Marka, 2017 yilinda gérme engelli
bireylerin hayatlarinda biiyiik bir kolaylik saglayacak "LCW Sense" uygulamasi ile diinyada
bir ilke imza atmustir. Gorme engelli bireylere tek basma aligveris yapma 6zgiirliigli sunan
LCW Sense uygulamasi sayesinde giysinin rengi, deseni, kumas tiiri, yitkama talimatlari,
fiyat1 gibi tiim bilgilerine kolaylikla ulasilabilmektedir (http://www.altinokta.org.tr).

Yetenek Kampi: 2012 yilindan beri LCW, sirket calisanlarinin ¢ocuklarina yonelik
olarak her yil lise ve tniversiteden 100 gen¢ ig¢in Yetenek Kampi diizenlenmektedir.
"Gelecege Ortak OI" mottosu ile kapilarini agan ve her sene farkli bir motto ile kurgulanan
kampta, inovasyon, dijital tiiketim, siirdiiriilebilirlik ve bilim konularmin ele alinan
yenilenebilir bir diinya konusu etrafinda workshop uygulamalari, zeka oyunu, hayal atlyeleri
ve bilim kitleri, ¢izim atdlye calismalar1 yapilmaktadr (LCW  Web Sitesi
https://www.lcwaikiki.com).

Sosyal Yardimlar Politikasi: Basta yetimler olmak tizere ihtiyag¢ sahiplerini giydirmeyi
ve onlarin egitim hayatlarina katki saglamay1 hedefleyen proje i¢in 2008' den bu yana her yil
net karmin ylizde 10’ u ayrilmaktadir. Proje, Valilik ve Kaymakamliklara bagli Sosyal
Yardimlasma Vakiflar1 ve Kizilay olmak {izere resmi ve bakanlik¢a onayli vakiflar araciligi
ile yaratilmektedir (www.alaca.meb.gov.tr)

Renkli Diinyalar Senligi: 1Iki 2006 yilinda baslayan 23 Nisan Ulusal Egemenli ve
Cocuk Bayraminda LCW Renkli Diinyalar Resim Senligi her yil ¢ocuklar1 vitrinlere
cagirmaktadir. Projede, ¢ocuklar1 yaraticiliklarimi sergilemeye tesvik ederek, onlarm kisisel
gelisimlerine katkida bulunmak, bayram haftasinda magazalarda eglenceli vakit gecirmelerini
saglamak amaclanmaktadir (https://www.lcwaikiki.com).

Ekoloji Laboratuvari: Markada, miisterilerinin saghigmi ve cevreyi korumak iizere
2005 yilinda hem Tiirkiye hem de diinyada bir ilk niteligi tasiyan, Ingiltere Akreditasyon
Kurumu (UKAS) tarafindan tescillenen ekoloji laboratuvarit kurulmustur. Tiim c¢ocuk
urtinlerindeki kordon, blizgil ipi ve aksesuarlarinin giivenligi, kaza sonucu sikigma, yanma,
bogulma gibi her tiirlii saglik riskini en aza indirilmesi i¢in 14 yasina kadar olan tiim ¢ocuk
tirinleri standartlara baglanmistir. Boylece iriinlerin, EN 14682 European Standard — Cocuk
Uriinleri Giivenligi ve BS 7907:2007 —British Standart Cocuk Uriinlerinde Mekanik Guvenlik
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standartlarina uygun olarak tasarlanmasi ve iiretilmesi saglanmistir

(https://www.lcwaikiki.com).

3.2.Yabanaa Hazir Giyim Markalarimin Marka Imaji ve Degerini Artirmaya Yénelik
Yiiriittiigii Sosyal Sorumluluk Projelerine liskin Bulgular:

3.2.1. Levi's® Markasinin Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Kapsamlar: Bavyerali bir
goemen olan Levi Strauss tarafindan 1853'te San Francisco'da kurulan sirket, yogun calisan
insanlarm her kosula dayanikli giysiler ihtiyacini fark etmistir. 1873 yilinda denim ve bakir
percin destekli iiriinleri iiretmistir. Isciler igin bir bulus olarak baslayan iiriinler zamanla bu
islevinden ¢ikmis, kovboylardan rock yildizlara, devlet bagskanlarindan sokaktaki bireylere
kadar her kesim tarafindan kullanilmaya baglanmistir (https://www.levi.com). Levi’s
markasinin sosyal sorumluluk projeleri sunlardir:

Elenmis Kimya Programi: 2000 yilinda, Kisitl Maddeler Listesi dizenleyen ilk
sirketlerden biri olan Levi’s, 2012 yilinda 2020 yilma kadar tehlikeli kimyasallarin sifir
desarjina ulasmak i¢in Tehlikeli Kimyasallarin Sifir Tahliye Dogru Ortak Yol Haritasina
katilmistir.2013’de ekranli kimya programimi baglatmistir. Zararli kimyasallar1 ortadan
kaldirmak i¢in yiiksek standartlar edinmis olan marka, 2018' de kumas ve hazir giyim
alanlarindaki eko-verimli ¢oziimler konusunda lider olan ve uzun siiredir birlikte ¢alistig
Jeanologia ile isbirligi yapmustir (https://www.levistrauss.com).

Hizmet Birligi: 2015 yilinda, calisan refahi adli bir program ile ¢alisanlara iirlinlerin
nerede yapildigini gérme, yerel topluluklara yardimci olma ve calisma seklini iyilestirmek
icin bilgi sahibi olma firsat: vermektedir (https://www.levi.com).

LBGTQ + Onur: Marka, 2015'ten beri her yil tekrarlanan 6nemli anlar1 vurgulayan bir
koleksiyon tasarlamaktadir. Hasilatin bir kismi, Harvey Siit Vakfi ve Stone Wall Vakfi gibi
esitlikten yana olan organizasyonlara bagislamaktadir (https://www.levi.com).

Tekerlek Kardesligi: Levi's jeans yerel kaykay topluluklarini birlestirmek i¢in 2013'te
kaykaycilar arasinda birliktelik ihtiyact gordiikleri sehirlerde halka agik kaykay parklari
olusturmaya baglamistir (https://www.levi.com).

Water<Less: Marka 2011 yilindan beri bu proje ile iiretim sirasinda kullanilan suyu
yeniden kullanmak ve geleneksel sireclerden daha az su gerektiren yeni apreleme gibi

yontemlerle su kullanimini en az seviyeye indirmektedirler (https://www.levi.com).
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Daha Iyi Pamuk Girisimi: Levi's 2010 yilindan beri gevreye ve ¢iftgilere olumlu katki
icin 1yi kalitede {iriin yetistirilmesini desteklemekte, onlar1 pamuk yetistirirken daha az su,
bocek ilact ve sentetik giibre kullanmaya yonlendirmektedir (https://www.levi.com).

Sorumlu Kus Tiiyii Standardi: 2010 yilindan bu yana marka, mont ve ceketlerde
kullandig1 kus tiiyiinii, yolma ve zorla besleme sartlarindan elde edilmedigini gosteren onayli

etik standartlar1 uygulamaktadir (https://www.levi.com).

3.2.2. H&M Markasinin Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Kapsamlari: 1947' de Erling
Persson tarafindan Vasteras, Isve¢’te kurulan H&M Hennes & Mauritz AB, ucuz ve modern
giyim cesitleriyle tanman giyim firmasidir. ik kuruldugunda sadece kadmn giyimi satan
Hennes, 1968'de Mauritz Widforss firmasi ile birlestirmistir. Markanin yeni ismi Hennes &
Widforss olmus, hem kadin hem de erkek giysileri liretmeye baslamistir. Cok ge¢cmeden
firmanmn ismi H&M alarak kisaltilmistir (https:/ww2.hm.com/tr_tr/index.html). Markanin
sosyal sorumluluk projeleri sunlardir:

Degis Tokus Marketi: H&M, kullanilmayan kiyafetleri toplamis ve 2015°te de London
College Of Fashion ile birlikte "fashion recycling week" adiyla modanin geri doniisiimii i¢in
ozellikli bir kampanyaya imza atmistir. Bu kampanyada moda ogrencileri bagislanan
kiyafetlerle yeni tasarimlar yaratarak tasarmmlarini H&M vitrinlerinde gosterme sansina
erismislerdir (https://www2.hm.com/tr_tr/index.html).

Diinya Geri Doniistim Haftasi: H&M' in siirdiiriilebilir bir moda gelecegi adma
2013'te baslatmis oldugu kiiresel kiyafet toplama girisimidir. 18-24 Nisan "Dlnya Geri
Doniisiim Haftas1" kapsaminda, bir hafta boyunca dogay1 koruma projesi ile daha bilingli
tiiketim, daha fazla sorumluluk anlayisi ile bagislanan kiyafetler geri doniistime giderek daha
az karbon salmimi, daha az su, yakit ve elektrik tiikketimi, daha fazla aga¢ olarak cevresel
fayda hedeflenmektedir. Coziim ortagi [:CO, toplanan iirlinleri kategorilere ayirmakta,
kullanilabilir durumdakiler ithtiyag sahiplerine ulastirilmaktadir
(https://www2.hm.com/tr_tr/index.html).

Doga Dostu Uretim: 2011 yilinda, firma 2020 yilina kadar iiretim siireclerinde biitiin
zararh kimyasallarin kullanimini birakacagmi taahhiit vermistir. H&M son yillarda, organik
pamuk, Tencel ve geri doniisiimlii polyester gibi cevresel olarak adapte olmus doga dostu
materyallerden olusan doga dostu koleksiyon tasarlamakta ve lansmanlarini yapmaktadir

(https://www2.hm.com/tr_tr/index.html).
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4. SONUC

Carroll’'un Modelinin referans alindigi bu ¢alismada, incelenen markalari sosyal
sorumluluk projeleri Tablo 2 ve 3' de goriilecegi iizere yerli ve yabanci markalar olarak
gruplandirilan sonuglar s6yle 6zetlenebilir:

Mavi ve LCW gibi yerli markalarin sosyal sorumluluk projeleri ¢evreye ve topluma
yonelik duyarlilik dikkat cekmektedir. LCW markasinin ekoloji laboratuvarlar1 yerli markalar
icin Ornek teskil edecek niteliktedir. Yerli markalarin daha genis ¢apta ve hedef kitlesini
genisletmesi 6zellikle iiretimde kullanilan malzeme ve izlenecek yollar acisindan gelecekte
azalan kaynaklar konusunda c¢alismasinin uluslararasi arenada Tiirkiye acisindan onemli
oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 2 ve 3 incelendiginde, sorumluluk alani olarak yerli markalar sosyal yardimlara
agirhik verirken, yabanci markalarin {iretim asamalarinda su tiiketimi, kimyasal zararlarin
azaltilmas1 gibi doga, ¢evre, insan sagligi konularma ve gelecekte azalan dogal kaynaklar
iizerine yogunlastig1 goriilmiistiir. Ozellikle aym1 alanda iiretim yapan Mavi ve Levi's
karsilastirildiginda Levi's markasmin iiriin iiretime yonelik ¢alismalar1 dikkat ¢ekmektedir.
Hedef kitle agisindan incelendiginde yerli markalarin gengler ve g¢ocuklar icin caligmalar
yaptig1 yabanci markalarin ise daha genis kesimleri kapsayan hedefler belirledigi
gorulmektedir.

Baslica ortakliklar incelendiginde; yerli ve yabanci markalarin vakif, dernek veya gruplar
ile ortakliklar kurduklar1 gozlenmektedir. Levi's ve H&M markalarinin kendi isimleri altinda
vakif ve gruplar kurarak calismalari bu olusumlarla destekledigi belirlenmistir.

Diinyanin en biiyiikk moda sirketlerinden biri olan H&M' in tekstil geri doniigiimii
konusundaki c¢abasi, diger moda markalarina da 6rnek olmasi agisindan olduk¢a basarilidir.
Yine H&M ve Levi's markalar1 kurumsal sosyal sorumluluk girisimleri ile endiistride 6nemli
bir ornek teskil etmis, tedarikgileri, iscileri ve miisterilerinin ¢evresel konulara yonelik
bilinglerini yiikseltmistir. Kurumsal sosyal sorumluluk c¢aligmalari, ham maddelerin
tedarikinden, kumaslarin islenmesine ve iriinlerini iireten fabrikalardaki iscilerin egitimine

kadar, grubun tiim faaliyetleri boyunca yurutilmektedir.
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Tablo 2.Yerli hazir giyim markalarmin marka imaji1 ve degerini artirmaya yonelik sosyal
sorumluluk projeleri

KURUM Sornmluluk | Sorumluluk | Hedef Kitle Tarih/Proje Adi | Bashca Ortaklar
Tiirii Alam
Toplum Gengler 201625. yi Mavi | TEV
Burs Fonu
Cevre 2014 Indigo | EXAD
Turtles
Cocuklar 2012Tiirkiye nin
Markalan BMD
Goniillia Tiirkive'nin
Cocuklanm
Toplum Givdirryor
2008 Toplum
Gaoniillilleri'ne
Tam Destek TOG
Gengler 20:07Sosyal Mesaj
Tagivan Tigortler
Ekonomik+ | Toplum Gérme 2017 Gorme  Engelliler
Gonillia Engelliler LCW Sense | Demegi
Uyzulamasi
Cahganlar Gegler 2012 LCW Sosyal
Yetenek Kamp: Sorumluluk
LC WAIKIKI Platformu
2008 Sosyal Yardimlagma
Ganiilli Sosyal Yardunlar | Vaiflant Kizlay
Toplum Cocuklar Politikas1
2006 LCW Sosyal
Renkli Dimyalar | Sorumluluk
Senlisi Platformu
Etik Timm gruplar | 14 yasa kadar | 2005 Ingiltere
gocuklar: Ekoloji Alxeditasyon
olanlar Laboratuvar Kurumu (UKAS)

Daha genis sayidaki marka ile yapilacak arastirmalar ile konunun daha detayli analizinin
yapilacagi kuskusuzdur. Bu arastirma kapsaminda incelenen yabanci markalarda gelecege
yonelik tedbirlerin alindigi sosyal sorumluluk projeleri dikkat ¢ekmektedir. Gegmiste de
giinlimiizde de her tiirlii ticari faaliyet siirekli gelisen ve artan rekabete dayali bir ortamda
stirdiiriilmektedir. Yerli markalarin, i¢inde daha genis amagli sosyal sorumluluk projelerinin
olacag: farkl stratejiler ile marka farkindaligni, imajini, konumunu giiglendirmelerinin gerek
kurumsal gerekse toplumsal diizeyde faydali olacag: disiiniilmektedir. Clinkl is diinyasmin

gelecegi, miisterinin memnuniyeti ve marka sadakatiyle gliclenecektir.
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Tablo 3: Yabanci hazir giyim markalarinin marka imaj1 ve degerini artirmaya yonelik sosyal
sorumluluk projeleri

KURUM Sorumluluk | Sorumluluk | Hedef Tarih/Proje Bashica
Thiri Alam Kitle Adi Ortaklar
2018 RE/DONE
Etik Migteriler | Elenmig Kimya | Levi's
Cevre + Program Tasanimeilan
Toplum+
Ekonomi 2011 Lewi's
Az Su (Water | Tagsanmeilan
Less)
2010Daha Iyi | Ciftgiler+
Ciftciler | Pamuk Girigimi | Tedarikgiler
\%) 2010 Responsible
Miigteriler | Sorumlu Kug | down standart
Tirvia Standard:
Toplum+ LBGTQ 2015 Harvey St
Gonilli Ekonomik LBGTQ + Vakfi ve
Onur Stonewall
Vakfi
Cahganlar | 2015
HizmetBirligi | Levi  Strauss
&Co
Gengler 2013
Tekerlek
Kardeglizi
Ekonomi 2015  Degig | London
Tokug Marketi | College of
Toplum+ Fashion
é, M Gonlla i b el T ICO
onomi = 5
& Dimya  Gen
Ddéniigimm
Haftasi
Etik 2011Doza Tedarikgiler
Dostu Uretim

Not: Bu arastirmada 2019-78 kod numarasi ile 19/04/2019 tarih ve 7 sayil1 Ankara Haci
Bayram Veli Universitesi Etik Komisyonunun izni ve marka bilgilerinin kullanimu igin izinler

alimmistir. Arastirmacilar, marka yetkililerine destekleri i¢in tesekkiir eder.
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TASARIMDA MEKAN ALGISININ OYKULER UZERINDEN INCELENMESI:
AYSEGUL OYKULERi ORNEGI

Ars. Gor. Ozge URTEKIN
FMV Isik Universitesi

Doc. Dr. Serpil OZKER
FMV Isik Universitesi

OZET

Tasarim, hayal etmekle baglar. Zihinde olusturulan soyut kavram, yapilan eskizlerle somut
ciktiya doniisiir. Eskiz asamasinda veri birikimleri hayalde bigim kazanir ve anlamlar
yiiklenir. Diislincede sekillenen tasarim, hayal giiciiniin yardimiyla yaratict hale gelir.
Tasarlama asamasinda hayal giiciiniin yeri ve dnemi daha iyi anlasilir. Her bireyin hayal giicli
belleginde farkli imgeler bulunmaktadir. Bu imgeler tasarimda farklilasmay1, 6zgiin diisiince
ve diisiinmeyi de beraberinde getirir. Hayal giicliniin temelini, etkilendigi ilk etmeni bulmak
olusturmaktadir. Bu dogrultuda arastirmada hayal giiciinii etkiledigi diisiiniilen Sykiilerde
mekanlarin tasarima etkisi ve algisi ele alinmaktadir. Masal ya da oykiiler ile mimarlik
arasinda, mekan iizerinden iliski kurulmaktadir. Mimarlik bagimsiz bir disiplin oldugu kadar
diger disiplinleri etkiledigi gibi diger disiplinlerden de etkilenmektedir. Mekan kavrami ise
bireyin ¢evresini, eylemlerini, algisint ve yasamini ifade eden bir kavramdir. Mekan, kendisini
sinirlandiran  formu, renk, bi¢im, doku gibi detaylar1 ve Ozellikleri ile tanimli hale
gelmektedir. Bu nedenle diger disiplinlerde oldugu gibi edebiyatin bir alan1 olan masal ve
oykii kitaplarinda da kendini gdstermektedir. Oykiilerin iginde yer alan karakterler her ne
kadar hayali karakter de olsa gergek varliklardan esinlenen Ozellikler tasimaktadir. Bu
ozellikler ait oldugu kurgu icerisinde mekanlarla biitiinliik kazanmaktadir. Benzer sekilde
hikaye, olay orgiisii gercekiistii olarak kurgulansa da aslinda hikayelerde var olanin izlerini
tasidigi goriilmektedir. Oykiilerin icinde yer alan karakter ve olay orgiisii gergekgi ya da hayal
0gesi olarak tasarlanabilir. Bu noktada Oykiiyli olusturan iki ana elemanin (karakter ve
kurgunun) gergeklikle olan iligkisi mekéan aracilifiyla olusturulur. Bu sekilde birey ya
dacocuk, anlatilan Oykiiyli kendi yasamindan izler bagdastirarak zihninde yarattifi bir
gerceklige oturtur.Bireyin ¢ocukluk doneminde 6zellikle okul 6ncesi donemde yapilan dykii

dinletileri, masallardaki mekansal okumalar, ¢ocuklarin mekéan algilarinin ve hayal kurma
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kurgularinin gelisiminde énemli bir yer tutmaktadir. Oykiilerde islenen; ¢ocuklarin gercek
yasamlarindan aliman konularin duyarlilik ve gergeklik ilkelerine uymasi ayni zamanda
milkkemmele yakin diinyay1 anlatmasi, siiper giiclere sahip olan gercekiistii karakterlerin
kahramanliklarin1 konu edinmesiyle ¢ocugu etkiler. Etkilenen cocugun &ykiiye olan ilgisi
artar, hayal diinyas1 gelisir. Dinleyeni bu denli etkileyen bir dykiide yer alan mekan, ¢cocugun
hayal diinyasinda da 6nemli bir yer tutmaktadir.Cocuk Oykiilerinde yer alan o6zelliklerin
basinda mekani olusturan 6gelerin agik, okunabilir, anlasilabilir ve ger¢ege uygun olarak,
okuyucuda iyiye ve gilizele kars1 duyarlilik olusturacak bigimde belirtilmesi gerekmektedir.
Bu baglamda arastirmada Oykiilerdeki mekan kavrami ve algisinin irdelenmesi amaglanmustir.
Calisma kapsaminda Gilbert Delahaye’nin 0yki dizisi “Aysegiil” serisinden 10 6ykii 6rnek
olarak secilmistir. Sonug olarak, ¢ocukluk doneminde okunan Oykii-masal kitaplar1 ve bu
kitaplardaki betimlenen mekanlarin, mekan tasarim siirecinin gelisimine katki sagladig
gozlenmistir.

Anahtar Kelime: Tasarim, Yaraticilik, Mekan Tasarimi, Oykiilerde Mekan.

ABSTRACT

Design starts with imagination. The abstract concept created in the mind, turns into a concrete
output with sketches. In the sketch phase, data accumulation (in human mind) turns into a
form and becomes more meaningful with design. The design that is shaped in thought
becomes creative with imagination. The place and importance of imagination is better
understood during the design phase. There are different images in the memory of each
individual's imagination. These images bring differentiation and original thought in to the
design.The basis of imagination is to find the first factor which affects it. According to this,
the study is about the stories that are thought to affect imagination and its effect on the space
design. The relationship between the story and architecture is established through space.
Architecture is an independent discipline. It is affected by other disciplines as well as other
disciplines. The concept of space is a concept that expresses the environment, actions,
perception and life of the individual for years. The space defined by its details such as its
form, color, shape and texture. Therefore, it is not only effective in other disciplines but also
in the history books which are an area of literature. Although the characters in the stories are
fantastic, they are inspired by real assets. These inspired features are integrated with the
spaces in which they belong. Similarly, the storyline in the story is constructed as surreal.

Hovewer it is seen that it carries the traces of the real life. The characters and plot within the
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stories can be designed in a realistic or fantastic way. At this point, the relationship between
the two main elements (characters and fiction) forming the story is established through space.
In this way, the child connects the story from his own life and puts it in a reality which he
creates in his mind. In childhood, especially in pre-school period, the story telling, the spatial
readings in the tales, plays an important role children's space perception and imaginative
fiction. Topics covered in the stories; The fact that the subjects taken from the real lives of
children comply with the principles of sensitivity and reality also affect the child with the
heroism of surreal characters with superpowers. The affected child's interest in the story
increases,so that his imagination develops. The place which takes place in a story that affects
the listeners so much has an important place in the child's imagination. One of the features of
children's stories is that the elements that make up the space are clear, readable,
understandable and truthfully stated in the reader in a way that creates sensitivity to good and
beautiful. In this context, it is aimed to examine the concept and perception of space design in
stories. 10 stories of Gilbert Delahaye's stories were selected as examples. As a result, it is
observed that story-tale books read in childhood and the spaces described in these books
contribute to the development of space design process.

Key Words: design, creativity, space design, space design in stories.

GIRIS

Tasarim, zihinde canlandirilan bi¢im, bir diger tanimi ile bir sanat eserinin, yapinin veya
teknik iriiniin ilk taslagi, ¢izimi, dizaymdir (TDK). Tasarimin eylem hali ise; tasarlamak
olarak karsimiza ¢ikar. Tasarlamak, istenilen amaca uygun mevcut bilgiden, verilerden ve
birikimden yararlanilarak yeni bir olgu yaratmaktir. Bu sayede tasarimda yaraticiligin 6n
plana ¢iktig1 goriiliir. Tasarimcinin hedefi, var olan birikimlerini kendi 6zgiin bakis acistyla
degerlendirerek bilinenin digsinda farkliliklar yaratmaktir. Tasarim; bilgi edinimi, algilama,
yorumlama siireci sonunda olusur. Tasarlama bir siireg, tasarim ise bu siirecin son asamasidir.
Lefebvre'nin '(toplumsal) mekan (toplumsal) bir iiriindiir.' tanimindan mekanin {irtin oldugu
dolayisiyla tasarim da bir iiriin olarak goriildiigiine gore ikisi de tasarlama siireci sonunda
olusmaktadir (Lefebvre, 2014).Tasarlama siireci tasarimi hayal etmekle baslar. Tasarlama
eylemi,diisiincede var olan1 verileri hayalde yeniden bigimlendirmektir. 'Hayal giicii olmadan
diisiince iiretilemez' tasarimei, hayal giiciinii kisitlamadan fikir iiretir, bu fikirleri de yasadig
dogadan 6grenip deneyimledigi nesne ve olaylarla iligkili olarak gelistirir. Her tasarimcinin

hayal giicii ve yasadig1 olaylar farklidir ve ortaya 6zgilin sonuglar ¢ikar. Bunun yani sira
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tasarim siirecinde hayal giicli yaraticilikla birlikte farklilasmay1 da beraberinde getirir. Hayal
giicline bagli olarak tasarimin yaraticiligi artar. Hayal gilicli tasarimin, masallar da hayal
giicliniin ilk basamagini olusturur. Ciinkii tasarimci1 masalda gegen mekani iginde bulundugu,
ger¢ekte var olan mekana benzetme istegi duyar. Masal-Oykii aracilifiyla bireyde mekan
algis1 olusmaya baslar. Boylelikle tasarim siirecinde gercek mekan ile masal mekanlarinin
yollart kesisir. Mekan tasarimi, edebi tlir olan masal ile mimarligin ortak paydasi sayilabilir.
Mimarlik, gercek mekan iizerine; edebiyat ise anlatilarinin gegecegi kurgusal mekan iizerine
calisr.

Bu dogrultuda arastirmada masallardaki mekanlarin tasarima etkisi ve mekan algisinin
gelisimi hayal giicii temelinde degerlendirilmektedir. Mimarlik ile masal-Oykii arasinda,
mekan tizerinden iligski kurulmaktadir. Bireyin ¢ocukluk doneminde 6nemli bir yere sahip
olan masallardaki mekan tasvirlerinin, c¢ocuklarn mekan algisinin gelisimine etkisi
incelenmektedir. Arastirmanin amaci, hayal giiciinin mekan tasarimindaki Onemini ve
masallarin hayal gliciine etkisini ortaya koymaktir. Bu baglamda, masallar ve mekéan algisinin
tasarim kavrami, tasarimda hayal giiclinlin 6nemine deginilmis ve masallardaki mekanlar
tasarimdaki mekan algisinin  gelisimiyle iliskilendirilmistir. Arastirmanin kapsaminda
oncelikle mekéan algis1 ve tasarim kavramina yonelik insan iligkileri, kardes sevgisi, okul
yasami, dostluk, doga sevgisi, hayvan sevgisi, ¢evre bilinci gibi betimsel ¢alismalariniglendigi
Gilbert Delahaye’nin Oykii dizisi Aysegiil serisinden 10 Oykii kitabi ele alinmistir. Bu
kitaplarda bulunan mekansal 6gelerin, gorsel etki, bi¢cim, renk yoniinden karsilastiriimali
analizleri yapilmis, Oykiilerin mekan tasarimindaki algilarinin tasarim siirecindeki hayal giicii

asamasinda da 6nemli bir veri oldugu tespit edilmistir.

Tasarim Kavram ve Tasarimda Mekén Algisi

Mekanin sozliikteki karsiligr yer, ev, yurt ve uzaydir. Mimarligin temel araglarindan olan
mekan, fiziksel ve gorsel sinirlarla tanimlanmaktadir. Mekan, tasarimcinin birinci malzemesi
ve i¢ mekan tasarimindaki esas 6gedir. Oziinde nokta, ¢izgi, diizlemden olusan hacimler
mimari 6l¢ekte; kolon, kiris, diizlemsel duvarlar ve catilar haline gelir. Mimari tasarimda bu
Ogeler, bir yapitya bi¢im vermek, iceriyi dis mekandan ayirmak ve i¢ mekanin siirlarini
belirlemek iizere diizenlenmektedir."Mekéni tanimlamak igin kullanici gereksinimlerinin

dikkate alinmasi gerekmektedir. Cilinkii mekan, insanin diisiincesinde var olur ve insanin

1Arslan‘cepe, M., (2015), Bir Film Cekmek, Umuttepe Yayinevi, Istanbul, sayfa no:140.
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ihtiyaglarindan yola c¢ikilarak olusturulur. Mekan, insanla etkilesim igerisindedir ve bu
etkilesim mekani olusturan bilesen ve 6gelerle miimkiindiir. Kullanildiklar1 yere gore mekanin
bilesen ve o6geleri siirlayici, odaklayici, yonlendirici roller {istlenebilir. Bu roller bireyin
mekani algilamasi i¢in ipucu niteligindedir. Mekansal bilesenlere ait (renk, koku, doku, yiizey
gibi) 6zellikler bellege depolanmaktadir.” Mekén algilanirken bu ozellikler bellege hitap
etmekte ve algi esigini yiikseltmektedir. Mekanin 6geleri 6zellikle sinirlayict 6geler, bina,
duvar, kolon, kirig, ¢ati gibi yapisal elemanlardan olugmaktadir. Odaklayic1 6geler, giris
karsilama alanlar1, odak noktalar1 arasinda sayilabilir. Vurgu yapmak, simgesel veya bigimsel
olarak mekani genel kompozisyondan ayirmak i¢in kullanilan 6gelerdir. Yonlendirici 68eler
ise; koridor, dis mekanda sokak, yol gibi siireklilik saglayan elemanlardan olusmaktadir. Bu
ogeler, 6zellikle miize ve sergi salonlar1 gibi dolasimin 6nemli oldugu mekanlarda 6nemli bir
yer tutmaktadir.

Mekansal algilama, duyular yardimiyla bilgi ve tecriibelerin bellekte yorumlanmasi siirecidir.?
Bireyin ilgi alanlari, tecriibesi, beklentisi, glidiileri, tutumlar1 farkli oldugu icin algi kisiden
kisiye degisiklik gostermektedir. I¢ etkenlerin yani sira zaman, is kosullari, sosyal kosullar

gibi dis etkenler de algida farkliliklara yol acabilmektedir.

Mekéanin Algisinda Etkili Olan Parametreler

Mimarlik, insan iliskilerinin ve bu iligkilerin getirdigi donatilarin i¢inde yer alan bir hacimdir.
Dolayisiyla bir mekandan s6z ederken onu, insan iligkileri ve iletisim kavramlariyla olan
baglarindan kopartip incelemek ve irdelemek miimkiin degildir. "Mekan kullanici ile
etkilesim icerisindedir.". “Her kullanici mekaénla, bulundugu konum, hareketi, bakis agisi,
deneyimleri araciligiyla iligki kurmaktadir.

Mekan algisinda etkili olan parametreler, mekan ve algilayici arasindaki iliskinin bir diger
ortak noktasini olusturmaktadir. Ozak’a gore kalic1 mekéan bellegi ii¢ ana siiregte ele almir:
mekanin  duyum asamasi, mekanm algilanmasi, mekanin bellege kodlanmasi
seklindedir.mekanin duyum asamasinda, gérme, isitme, koklama, tat alma, dokunma, denge
gibi duyular aracilig1 ile renk, goriintii, doku, bi¢im, ses, 151k, yansima, koku, gibi mekanda

bulunan verilerin insan tarafindan duyumsanmasidir. Bu asamada mekanin fiziksel yapisi

2Kahvecioglu, H., (1998), Mimarlikta imaj: Mekansal Imajin Olusumu ve Yapis1 Uzerine BirModel, Doktora
Tezi, ITU Fen Bilimleri Enstitiisii, 144s.

® Yicetas, A. (2012),Gestalt Kurami-Mekan, sayfa:11

*Asar, H., (2013), Mimari Mekan Okumasinda Algisal Deneyim Analizinin Bir Yontem Yardimiyla irdelenmesi,
Yiiksek Lisans Tezi, Eskisehir Osmangazi Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, sayfa 39
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bireyin duyu organlar1 tarafindan algilanir ve aralarinda bag olusur. Ikinci asamada ise;
“Mekana ait bilesenlerin olusturdugu farkli 6zellikler bireyin duyumsal yapis ile etkilesime

girdiginde algisal siirecin biligsel ve zihinsel siirecleri baglar.”®

Mekanda yer alan sesler ve bu
seslerin gesitliligi ve diizeyleri, dokulari, renkleri, kokulari, ylizeylerin konumu gibi fiziksel
ozellikleri birey tarafindan degerlendirilir, bir takim yargilara erisilir ve mekan bu sekilde
algilanirMekanin algilanmasinda bireysel farkliliklar 6nemli etmenlerden  biridir.
Kullanicilarin mekanla kurdugu iliski yani mekan algisi, kisisel bilgi, sosyal kiiltiirel birikime
gore bireyden bireye farkliliklar gostermektedir. Algilayic1 ile mekan arasindaki iliski,
mekanin bilesenleri, bilesenlerin fiziksel 6zellikleri bireysel farkliliklar gozetmeksizin ortak
algilanmaktadir. Ortak olarak algilanan kavram ise 'uzun siireli bellekte' tutulmaktadir. Birey,
algiladig1 nesne ile iliski kurarak, diger kavramlarla eslestirme ya da karsilagtirma yaparak
bellege kodlamaktadir. Kalict mekan bellegi ise mekanin algilanma siireciyle baslayan

baglamla ve yasam bic¢imi ile iliskilendirilen kodlarin bellekte uzun siireli saklanmasi ile

olusmaktadir.

Masal Mekaninin Ger¢cek Mekanin Algilanmasindaki Etkisi

Cocuklar1 konu alan edebi metinlerde dostluk, arkadaslik, kardeslik, paylasma,
yardimseverlik, iyilik kotiilikk gibi konular iglenmektedir. Yetigkinlerin kaleminden ¢ikan
cocuk edebiyatiyla ilgili iirlinler, yetiskin diinyasindaki yasamdan etkilenilerek olusturulur.
Bu durumda cocuk, masalda gecen mekanlari gergek hayatta gordiigli mekanlara benzetir.
Masalda temel amag, ¢ocuklara hitap edecek hikayeyi saglam temellere oturtarak onlarinhayal
giiclerinin arttirilmasidir. Masallarin diger edebi tiirlere gdore cocuk psikolojisini dikkate
alarak egitsel ve bilissel duyarlilikla yazilmasi gerekmektedir. Masal okumanin sevdirilmesi
icin 1ilgi ¢ekici olay kurgusunun yani sira, farkli mekanlar ve karakterler yaratilarak ¢ocuklari
eglendirerek egitmek amaglanmaktadir.Masal kitaplarinda ilk dikkat ¢ekici 6ge, kapak
tasariminda kullanilan illiistrasyon ve masalin ismidir. Kapakta yer alan gorsel, konuyu ve
icerigi yansitmasi sebebiyle canli renklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu durum c¢ocuk
acisindan eseri daha ¢ekici kilmaktadir. Bu sebeple metin puntosunun igerik kisminda yer alan

puntodan daha biiyiik olmas1 gerekmektedir.

5(")zak, Gokmen, (2009), Bellek ve Mekén [liskisi Uzerine Model Onerisi, s.15.
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0-6 yas araligindaki ¢ocuklar, okuma bilmedikleri i¢in masal kitabinin tasariminda dikkat
cekecek onemli olgu metinlerden ¢ok gorseller olmaktadir. Cocuk konugmaya baslamadan
once gormeyi, bakip tanimay1 6grenir. Bu evrede ona tanitilan her objeyi her cismi bilgi
dagarciginda biriktirir. Masal kitaplar1 bu donemde gorsel anlatimiyla ¢ocuklarin yasantisinda
onemli bir rol oynamaktadir. Cocuklar, masallarda gecen mekanlart kendi bulduklari
mekanlara benzetmekte hatta karakterlerle kendilerini 6zdeslestirmektedir. Bu nedenle masal
mekanlarinin renk, doku, oran-orant1 Ozelliklerinin okuyucuya dogru yansitilmast Onem
tagimaktadir. Masal kitaplarinin tasarim 6zellikleri anlatima hareket ve canlilik kazandirmakta

ve akilda kaliciligini da arttirmaktadir.

Masal Resimlerinde ve Metinlerinde Mekanin Cocuk Tarafindan Algisi

Masallar anlatim, resmetme, kullanilan dil bakimindan diger edebi tiirlerden farklilik
gostermektedir. Bu da masal kitaplarini 6zgiin kilmaktadir. Bir masal kendi i¢inde ayni dile ve
ayni anlatima sahip olmamalidir. Aksi takdirde bu durum c¢ocuklarin ilgisizligine neden
olmaktadir. Farkli masal karakterlerini géren ¢ocuk, masala daha g¢ok ilgi gdstermekte ve
masaldan zevk almaktadir. Olusturulan masal kitab1 ¢ocuklara hitap edecek sekilde yaratici,
estetik ve sanatsal olmalidir. Ozellikle gdrsellerin tasarim asamasinda, ¢ocugun diinyast iyi
taninmal1, arastirilmali, gézlem yapilmali ve yasadigi toplumun kiiltiirel degerlerine uygun

tasarim yapilmalidir.

“5-6 yas ¢ocugu, siyah-beyaz gibi zit renkleri daha kolay ayurt ederken, birbirine yakin olanlary ayirt
etmekte zorlanabilir. Cocugun renklere olan duyarliligi okul dncesi yillarda hizli bir gelisme gosterir ve
az bir renk ya da parlaklik degisikligini bile algilar, ayirt eder. Yas ilerledikce renk kullanim tercihleri
de degisiklik gostermektedir. Ergenlik donemindeki kisiler ruhsal olarak cesitli celiskilerle dolu
olduklarindan pastel renkleri tercih edebilirler. Fakat bu ¢ag, kisilik bulma ¢agidr ve canli renklerde
segilebilir “(Demir"‘den aktaran Giirbulak, 2013, s. 12).

Cocugun gorsele olan duyarliligi okul ¢agindan once gelisim gosterdigi ig¢in masal
kitaplarinda yer alan gorsellerin diizglin resmedilmesi 6nem tasimaktadir. Kullanilan renkler,
karakter iizerindeki mimikler, mekan yerlesimleri, mobilya detaylari, resimleyenin yaraticiligi
disinda oran-orantiya, estetik degere, sosyal ve kiiltiirel degerlere sahip olmalidir. Masalda
mekanin gorsel algisinin yaninda isitsel, zihinsel yonden de anlatima yer verilmektedir. Bu
durum masali dinleyen ¢ocuga algisal anlamda da cesitlilik sunar. Masallarda genellikle yer

alan soyut mekanlar, betimsel anlatim yoluyla okuyucuya ve cocuga aktarilmaktadir.
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Cocugun mekani hayalinde canlandirmasi i¢in gerekli tiim araglar metin araciligiyla ¢ocuga
sunulur. Cocuk gercek hayatta deneyimleyemeyecegi mekanlar1 zihninde var olan gergek
mekan siirlarini  genisleterek hayalinde yeniden insa eder. Masallarda gegen farkl
mekanlargergek hayattaki mekanlarlaayni isleve sahiptir. Bu sebeple gergek hayatla olan bagi

tamamiyla kopmamaktadir.

Tasarimda Mekan Algisi: Aysegiil Oykiileri Ornegi

Tarih boyunca masallar, c¢ocuklari eglendirmenin yani sira halki egitmede arag olarak
kullanilmistir. Masallar1 okuyan ve dinleyen insanlar, bir taraftan eglenip hos vakit gecirirken
diger taraftan egitici Ogretilerle egitilmislerdir. Masal i¢inde yer alan metin, olay kurgusu,
karakterlerin ve mekanin eglendirici olmasinin yaninda egitici etkisi de bulunmaktadir.
Anlatilan ya da dinlenilen masal ¢ocuk tarafindan zihinde canlandirilir, hayalde tekrar
tasarlanir.

Tasarim agamasindaki sinirliligi kaldirmanin en temel rolii hayal giiciinii kullanmaktir. Birey,
hayal giiclinii kullanmayir masal araciligiyla 6grenmektedir. Mekanihayalde canlandirma
islemi ise ¢ocukluk doneminde baslar. Tiirkiye’de1960°11 yillara kadar metin {izerinden ya da
s0zlii olarak anlatilan masallar, Aysegiil serisinin Piyasaya sunulmasiyla degismistir. Sozlii
anlattmin  etkisiyle  hayal ettirilen  kurgu, resimli anlatimla  biraz  daha
yonlendirilmistir. Tiirkiye’de piyasaya sunulan ilk resimli anlatima sahip &ykii serisi olma
ozelliginden dolay1 ‘Aysegiil serisi’ drneklem olarak secilmistir. Ayn1 zamanda olaganiistii ve
gercek dis1 olan masallar Aysegiil serisinde gergege yakin resmedilmistir. Aysegiil
Oykiilerinin bag Kahramaninin orijinal adi “Martine”dir. Serinin ilk kitab1 (Martine Ciftlikte)
Fransizca olarak yayimlanmistir. Aysegiil kitaplariin orijinal {lkesi Belgika, dili
Fransizcadir. 50’ye yakin iilkede yayimlanan Aysegiil kitaplari, bazi {ilkelerde orijinal hali
“Martine” adiyla yayimlanirken, pek ¢ok tilkede de yayimlandig iilkenin en sevilen ve yaygin
kiz isimlerinden birini kendine alarak so6hretini siirdirmustiir. (Tirkiye'de Aysegiil,
Amerika’da Debbie, Italya’da Christina, Almanya’da Steffi, Ingiltere’de Mary, Portekiz’de
Anita gibi). Oykii metni Tiirk kiiltiiriine uygun sekilde degistirilmis de olsa mekan kurgusu
ve resimlenmesinde degisim olmamistir. Gergeklikle olan baginin kopmamis olmasi sebebiyle
Aysegil serisindeki mekanlar incelenmistir Metinlerle gorsellerin uyum iginde oldugu
gozlemlenmistir. Cocuklarin dikkat etmesi gereken gorgii kurallari, arkadaslik iliskileri, sevgi,

saygt kavramlar ile ilgi Ogretilere yer veren metinler gorsellerle desteklenmistir. Calisma
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kapsaminda 10 adet Aysegiil dykiisii se¢ilmis, kahraman, hikdye, mekan kurgusu ve anlati

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

degiskenlerine gore Aysegiil 0ykii kitaplart incelenmistir.

@Kahraman

@ Hikaye

@ Mekan
Kurgusu

1. Aysegiil Anneler Giinii

-Aysegiil
-Arda

Ana Karakter

Yardimci Kahramanlar
-Aysegiil’tin Babasi
-Aysegiil’tin Annesi
-Ayse(Yegen)

-Findik
-Biyikli
-Dede

Aysegiil ve Arda karakterlerinin Anneler Giiniinde annelerine verecekleri he-
diyeyi arastirirken yasadiklari maceralar1 konu aliyor.

Sonug
Aysegiil ve Arda annelerine elleriyle yaptiklar1 esarbi ve ¢ocukluk saatini
hediye ettiler.
Zaman Mekan
-Giinesin Dogdugu vakit -Plake¢1 (kapali mekan)
-Hava karardigi zaman -Ev (kapali mekan)
-Gece -Ambar (kapali mekan)
-Hafta sonu -Pazar (agik mekan)
-Pazar Giinii -Kasaba (a¢ik mekan)
Tor Odak
-Romantik -Karakter Odakl
-Macera

Tablol.1 Aysegiil Anneler Giinii
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2. Aysegiil Kiiciik Anne

Ana Karakter

Yardimci Kahramanlar
-Aysegiil -Aysegiil’tin Kardesi Arda

(1)Kahraman -Aysegill iin Arkadasi Ali

-Findik

-Biyikli

(2)Hikaye

Aysegiil’tin kardesi Ali ile gecirdigi ona annelik yaptig1 bir giinii konu aliyor.

Sonug
Aysegiil annesinin yoklugunda kardesi Ali ile vakit gecirdi ona annelik yapti
Zaman Mekan
Sabiah -Aysegiiller’in Evi (kapali mekan)
(@) Mekan -15 Nisan <Park(acik fikkan)
s -Bahge (a¢ik mekan)
-Aksamiistii
Kurgu S -Gokytiziinde yildizlar belirdigi
zaman
» Odak
-Romantik T -Karakter Odakli
@Anlatl -Macera

Tablol.2. Aysegiil Kiiciik Anne

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI

132



qus\ piLing i

Y
a‘!@

uLus,,

z
B

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

3. Aysegiil Sirk Cambazi

Ana Karakter Yardimci Kahramanlar
-Aysegiil -Sap,Sup (palyagolar)
@Kahraman _Bambu(fil)
-Findik(kopek)
-Sezar(aslan)
-Uykucu(ay1)
( : ) Hikaye
Y Aysegiil’iin uykusunda diisledigi Sirkte yasadigi maceralari konu aliyor.
Sonug
Aysegiil diisiinde bir giinii Sirkte gegirdigini gordiikten sonra rityasindan
uyandi.
) ?aman Mekan
-Bir yaz gecesi -Aysegiiller’in Evi (kapali mekan)
@ Mekan -Gece -Sirk (kapali mekan)
Kurgusu
Tiir Odak
-Macera
@Anlatl

-Mekan ve Karakter Odakli

Tablol.3. Aysegiil Sirk Cambazi

www.artcongress.org/

ISBN: 978-605-80597-0-2

KONGRE KiTABI

133



qus\ piLing i

ULus,,
Y
;swﬁ"@
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(2)Hikaye

@ Mekan
Kurgusu

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

4. Aysegiil ve Minik Sipa

Ana Karakter Yardimci Kahramanlar
-Aysegiil -Sadik Amca
-Sipa -Aysegiil'iin Kardesi Arda
-Findik(kopek)
-Kanarya

-Boncuk (kedi)

Sadik amca ayagini kirinca onun sipasina bakmak durumunda kalan
Aysegiil ’iin esek ile macerasini konu aliyor.

Sonug
Sipa ile Aysegiil arasindaki anlagmazlik sona erdi ve iyi anlagsmaya

bagladilar.Sadik amcanin ayag: iyilesti. Esek {izerine semer vurulacak kadar
bilyiidii.

Zaman Mekan
Bitkno K -Sadik Amcanin Bahgesi (agik
mekan)
-Sadik Amcanin Evi (kapali mekan)
-Ciftlik(agik mekan)

-Kir(ag¢ik mekan)
Tir
. Odak
“Romantik -Mekan ve Karakter Odakli
-Macera

Tablol.4. Aysegiil ve Minik Sipa
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5. Aysegiil Bisiklete Biniyor

Ana Karakter Yardimei Kahramanlar
-Aysegiil -Aysegiil’iin Kardesi Arda
@Kahraman -Aysegiil’iin Dedesi
-Findik(kopek)
@ Hikaye -Aysegiil’tin Bisiklete binmeyi 6grenirken basindan gegen olaylari konu
aliyor.

Sonug
Aysegiil dedesinin yardimiyla basaril bir sekilde bisiklete binmeye bagsladi
Zaman Mekan
-Giinlerden bir giin -Eahgg (agik (rjnekan) k mek
@ M ekan _Oigleden Sonta -Kasa a ]r(ney kam(ag:x mekan)
-Hava karardiginda Ko agksmekan)
Kurgusu
Tiir
-Macera
@Anlatl

Odak
-Mekan ve Karakter Odakli

reyocon

v ko g G remncmlyopat cruie
1 iy mahlekeioe geiman. ce i katanan L

Tablol.5. Aysegiil Bisiklete Biniyor
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@Kahraman

@ Hikaye

@ Mekan
Kurgusu

@Anlatl

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

6. Aysegiil Minik Serce

Ana Karakter
-Aysegiil

Yardimci Kahramanlar
-Biyikl (kedi)
-Bah¢ivan
-Aysegiil’iin Babasi
-Findik(kopek) )
-Serge -Aysegiil’iin Ogretmeni
-Aysegiil’iin Arkadas Filiz

-Aysegiil ve arkadaslarinin bahgede agacta yuvasindan diigmiis serge
yavrusunu bilyiitiirken yasadiklart maceralar1 konu aliyor.

Sonug

-Serge biiytidii, ugmay1 6grendi.

Zaman Mekan
-Hava Kararinca -Aysegiil’iin Evi (kapali mekan)
-Uyku zamani -Bahge (agik mekan)
-Ertesi sabah -Okul (kapali mekan)
-Persembe giinii

ii Odak

-Romantik e -Karakter Odakli
-Macera -Mekan tamamlayici unsur olarak

kullanilmig

Tablol.6. Aysegiil Minik Serge
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7. Aysegiil Uyuyan Prenses

Ana Karakter Yardimci1 Kahramanlar
-Aysegiil -Komsu Cocuklar1 (Murat,
@Kahraman Omer,Dilek, Lale, Ali)
-Findik (k6pek)
@ Hlkaye -Aysegiil ve arkadaslarinin tavan arasinda bulduklar sandiktan ¢ikan malze-
melerle hazirladiklari tiyatro oyununu konu aliyor.

Sonug
-Basrolii Aysegiil ve Murat’in oynadigi uyuyan prenses adli tiyatro oyununu
oynayarak eglenceli vakit gegirdiler.
Zaman Mekan
-Sonbaharin yagmurlu bir giinii -Aysegiil’iin Evi (kapali mekan)
@ Mekan
Kurgusu
Tur Odak
-Romantik -Karakter Odakli
-Mekan yardimci unsur olarak kul-
@Anlatl lanilmis

Tablol.7. Aysegiil Uyuyan Prenses
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8. Aysegiil Kurt ve Cocuk
Ana Karakter Yardimci Kahramanlar
-Kurt -Koyli Day1
@Kahraman -Cocuk
@ H]-kaye -Ormanda kimsesiz bir ¢ocukla bir kurdun arkadasligini ve birlikte gecirdikleri
zamanlar1 konu aliyor.

Sonug
Kurt ile ¢ocuk kisa siireligine ayrilmak durumunda kalsalarda hikaye sonun-
da tekrar birlestiler.
Zaman Mekan
k -Giinlerden bir giin 'Olf_mé_': (?clk n}ekan)
@ Mekan -Aksam -Kéylii'niin Evi (kapali Mekan)
Kurgusu
Tar S
= SR -II\(/Iirlz::r:er:) ((ija nl::l nsur olarak kul
M - yardime1 unsur olarak kul-
@ Anlatl e lanilmas

Tablol1.8. Aysegiil Kurt ve Cocuk
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9. Aysegiil Tatilde

Ana Karakter
-Aysegiil

Yardimci1 Kahramanlar
-Aysegiil’iin Dayis1
-Aysegiil’iin Yengesi
-Aysegiil’iin kuzeni Filiz
-Aysegiil’iin arkadasi Alp
-Kaptan

aliyor.

- Aysegiil dayis1 ve kuzeni ile birlikte adalarda gecirdigi tatil maceralarini konu

Sonug¢

dondi

Aysegiil dayisinin ailesi ile birlikte eglenceli bir yaz tatili gegirip evine geri

Zaman
-Sabah
-Ertesi giin
-Gece
-Pazartesi sabahi

Mekan
-Ada (a¢ik mekan)

-Plaj (a¢ik mekan)

-Otelin Bahgesi (agik mekan)
-Iskele (a¢ik mekan)

-Kasaba Meydan1 (agik mekan)

Tur
-Romantik

-Macera

Odak
-Karakter Odakl

-Mekan tamamlayic unsur olarak
kullanilmis

Tablol.9. Aysegiil Tatilde
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10. Aysegiil Antika Otomobiller
Yaris1

Yardimci1 Kahramanlar
Ana Karakter

-Aysegiil’tin Dedesi
-Aysegiil’tin Kardesi
-Aynur (diger yarigmaci)

otomobil yarigmasinda baslarindan gegen olaylar1 konu aliyor.

-Aysegiil, Arda ve dedesinin katildig1 ‘Antika Otomobiller Kuliibii’niin diizenledigi

Sonug
Aysegiil, Arda ve dedesinin otomobilli yarismay: kazandi ve 6diil aldi.

Mekan

=Kir (a¢ik mekan)

—Atatiirk Caddesi (agik mekan)
= Otel (kapali mekan)

Tur
-Romantik

-Macera

Odak
-Karakter Odakli

-Mekan tamamlayici unsur olarak
kullanilmis
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DEGERLENDIRME

Aysegiil Oykiilerinde mekan,tamamlayici unsur olarak kullanilmis olup serinin genelinde
kullanilan resimler, karakter odakli olarak resmedilmistir. Karakterlerin ve mekéanlarin
renklendirilmesinde pastel tonlar tercih edilmistir. Incelenen 10 &ykiide zaman kavramiin
mekan araciligiyla tanimlanmigtir. Mekan, kimi hikayede kullanilan birka¢ mobilya ile tasvir
edilirken kimi hikdyede detayli bir sekilde resmedilmistir. Konu olarak siklikla sevgi,
arkadaslik, dostluk, kardeslik, aile baglari ile ilgili 6gretiler karsimiza ¢ikmaktadir. Karakter
ve mekanlarin ¢izim detaylarinin yumusak hatlara sahip oldugu dikkat ¢ekerken resimlerin
ozellikle karakter odakli olarak cizildigi de goriilmektedir.Masal kitaplarinda kullanilan
gorseller ¢ocuklarin hayal giliciine yon veren rahatlikla okunacak mekan analizlerine yer
vermektedir. Ornek olarak incelenen masalda gérsel ve metinlerin sayfalara dagilimi orantisiz
olarak islenmistir. Acik ve kapalimekan kavramlarina yer verilmis, seri genelinde canli
renkler kullamlmistir.Oykiilerde zaman kavrami “hava karardiginda”, “‘yildizlar
goziiktiigiinde”, “ertesi guin”, “sonbaharin yagmurlu bir giinii”’, “eve gitme zamani
geldiginde” seklinde ifade edilmis,zaman kavrami belirgin ele alinmamistir. Masalda yer alan
mekanlar, zaman kavrami ile uyumludur. Mekan, karakter, kiyafet tasvirleri“miithis bir
ses”, “wgiklar iginde pirildayan kocaman sehir”, “isil 151l bir ten”, “altin islemeli ipek elbise” gibi
tamimlamalarla abartil1 bir sekilderesmedilmistir. Oykii metinlerinin oldukca abartil1 ve siislii

kelimelerle masals1 bir anlatima doniistiigii de tespit edilmistir.

SONUC

Cocuklar gelecegi sekillendirecek olan bireylerdir. Onlarin  ¢ocuk yasta egitilmesi,
yonlendirilmesi bu nedenle olduk¢a dnemlidir. Masallardaki gercekiistii kurgu, karakter ve
mekanlar ¢ocuklara estetik deger, hayal etme ve dislindiirme yetisi kazandirmaktadir.
Masallar, ¢ocuklarin var olan ¢evresel diizeni baz alarak, masal metinlerinde veya gorselinde
okuyucuya sunulan bir kag¢ veriyle hayal diinyalarinda kendi gercekliklerini olusturmalarina
izin vermektedir. Yapilan arastirmalar dogrultusunda ¢ocuklarin biiyiik ¢ogunlugunun masal
mekanlarinda yasamak istedigi sonucuna ulasllmlstlr.6 Var olan gercek mekanlara
kendilerinden bir parca katmalari, hayallerinde masal mekanlarimi1 daha 6znel kilmaktadir.
Cocuk kendi hayalinde yarattigi bu 6zel alanlar1 bilingaltinda depolamaktadir. Masallarda

gecen mekanin fiziksel ve sosyal gevresi ile birlikte algilanmasi, masalda gegen hayali mekan

6Y|Imaz, G., 2010. Cocukta Mekan Algisinin Gelisiminde Masalin Etkisi/ Onemi, YL, Dokuz Eyliil Universitesi, Fen
Bilimleri Enstitisi, s.163.
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ile gercek mekanin birbirinden ayirt edilebilmesi ¢ocugun yasiyla orantili olarak
gelismektedir. Yas etkisinin yani sira sosyo-ekonomik seviye, kiiltiirel farkliliklar, cinsiyet
farklilig1 mekanin algilanmasinda belirleyici rol oynamaktadir.

0-6 yas icin tasarlanmis olan Aysegiil Oykii serisinde mekan odakli bir anlatim
yapilmamig,mekan tasvirlerinde renk, doku, malzeme gibi detaylara yer verilmemistir.
Cocuklarin yas gruplarina gore ayrilan dykii-masal kitaplarinda bu tip detaylar yas ilerledikce
gelismekte vemekan daha ayrintili ele almmaktadir. Incelenen Aysegiil dykii dizisinde
genellikle meydan, kir, cadde, otel, plak¢i, pazar, ambar, kasaba, park, bahge, sirk, ciftlik,
okul, orman, kdy evi, ev, plaj, ada, iskele gibi hikayenin konusuna uygun mekanlar
resmedilmistir. Bu mekanlarda detay ¢ok fazla kullanilmamuis, genellikledykiideki karakterler
detayli olarak ele alinmistir. Bu da her hikaye anlatimina gére mekanlarin gercekgi bir sekilde
resmedildigi ancak Oykii karakterinin mekanin Oniine gegerek karakter odakli oykiileri
olusturdugu dikkat c¢ekmektedir. Bu dogrultuda bilingaltinda yer edebilecek malzemeyi,
bireyin ¢ocuk yasta en fazla ilgisini ¢eken Oykiiler-masallar olusturmaktadir. Cocuklarin
algisal diizeyinde farkindalik yaratabilecek olan masallarda yer alan metinlerin ve gorsellerin,
psikologlarin da ongordiigi sekilde fiziksel, biligsel diizeyleri gbz oniinde tutularak 6zenle
hazirlanmas1 gerekmektedir. Sonug olarak calismada, masallarin ¢ocukla iletisime gectigi ilk
zamanlarda metinlerin gorsellerle desteklenerek anlatimi giiclendirmesi, yas ilerledikge
cocugun hayal giiciiniin gelismesine imkan verecek sekilde gorsellerin azaltilip metindeki

betimlemelerin arttirilmasi Onerilmektedir.
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ARTISTIC APPLICATIONS OF COPPER ELECTROPLATING TECHNIQUE

AMANEH MANAFIDIZAJI

Tabriz Islamic Art University

ABSTRACT

Unique artworks, in different ways by applying electroforming method can be created
generally onto the metals, conductive materials and occasionally onto nonconductive
substrates. The purpose of this study was creating surfaces formed by copper on artistic
ceramic and glass works. Ways of transforming the insulator surfaces to conductive state was
investigated. Also creating an art work with electroforming on glass and ceramic materials
which were made on blown and flat glass also hand made ceramic was observed. Beside
to perform coating, a method to create artistic pieces with special colored and textured surface
has been intended. The most important used materials in process were graphite and copper.
Graphite was used to make the surface conductive also creating texture on the surface and
copper was used as coating material. As a result of experiments samples of slope and flat

artwork surfaces has been coated copper .

Key words: Glass, Electroforming, Ceramic, Copper.
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DEKONSTRUKSIYON MODASINDA BRiKOLAJ VE HAZIR GiYIMDE
KULLANIMI

BRICOLAGE IN DECONSTRUCTION FASHION AND USE IN READY-TO-WEAR

Prof. Dr. Birsen CILEROGLU
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi

Aras. Gor. Sena SURMELI
Atilim Universitesi

OZET

Moda, siirekli degisen yapisiyla yenilikten ve hizdan bagimsiz degildir. Birbirinden farkl
bircok tasarimci, miisteri kitlesi, gelisen teknoloji ile ¢esitlenen malzemeler, kumaslar,
teknikler ile birlikte moda, bu ili¢ kavram Ozelinde disiiniildiiglinde siirekli kendini
yenilemelidir. Hitap ve hizmet ettigi kitleye kendisini tercih edilir sekilde tanitmak ve ya var
olan imajini korumak zorundadir. Gliniimiizde hazir giyim markalarinin miisterilerine hiz
cercevesinde kiiciik kapsiil koleksiyonlar halinde iiriin sundugu pazarda trendler ve tiiketici
egilimleri de siirekli olarak degismektedir. Miisterinin degisik iirline olan meraki, modacilari
farkli alanlar1 sektore dahil ederek secenek sunmaya yoneltmektedir. Bu etkilesimler
sayesinde miisteriye sunulan iiriinlerin gesitliligi artmakta, teknikler degisip gelismekte ve
kimi zaman alisilmis durumlara zit tasarimlar olusturulabilmektedir.

Stirdiirtilebilirlik son yillarda moda tasarimi alaninda iizerinde durulan konulardan biridir.
Gerek cevre kirliligi agisindan, gerek hizli kaynak tliketimi agisindan tasarimcilar ve markalar
mevcut duruma tasarimlari ile ¢oziimler gelistirmektedir. Seri iiretim esasli, ¢ogul bir kesime
hizmet edilen hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilir yaklasimlar, farkindaligin olusumu ve
yayilimi agisindan 6nemli goriilmektedir.

Dekonstriiksiyon, kuralsizligi kural edinen tarafi, aykir1 bakis agisiyla sanatin ve tasarimin
bircok alaninda kendine yer bulmustur. Modanin farkli alanlarla etkilesime ac¢ik oldugu
diisiincesiyle de dekonstriiksiyondan besleniyor olmasi olasidir. Dekonstriiksiyonun ifade
bicimlerinden biri olan brikolaj da tasarimcilarin siirdiiriilebilir yaklasim ile ¢evre kirliligine,
hizli kaynak tiiketimine dikkat ¢ekmede kullanilmaktadir. Brikolaj, literatiirde “sanatc¢inin

gerekli malzemeler ile degil, elindeki malzemeler ile olusturdugu eser” olarak tanimlanir.
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Dekonstriiksiyonun Onciisii Derrida brikolajciyr “gelenegin ‘dogru’ kabul ettigini degil, elinde
bulunan arag, teknik ve malzemeleri kullanan, elinden her is gelen bir is¢i” olarak tanimlar
(Fogg, 2014: 499).

Bu calisma kapsaminda, hazir giyimde dekonstriiksiyon unsurlar1 arasinda yer alan brikolajin
kullanimi incelenmistir. Hazir giyimde seri iiretim ve hizli servis esas oldugundan brikolaj
kapsaminda olsa bile tasarimlarin brikolaj-mig gibi- olmasit ¢alismanin sayitlisini
olusturmaktadir. Incelenecek olan giysi tasarimlar1 icin Tiirkiye pazarinda yaygin zincir
magazalar 6rneklem olarak secilmistir. Brikolaji olusturan unsurlar tasarim ilkeleri ve trendler
acisindan gorsel analiz yontemi ile incelenmis ve tartigilmistir. Arastirmanin sonucunda
brikolaj algisinin ¢esitli stillerde ve c¢esitli giysi tasarimlarinda kullanildigi belirlenmistir.
Brikolaj bakis agisi ile elde bulunan kumas ya da aksesuarlardan olusturulmus birden fazla
kullanima da dikkat ¢eken tasarim oOzellikleriyle giysilerde uyum ve vurgunun dagitildig:
goriilmiistiir. 2018 trendlerinde yer alan, beklenmedik birlikteliklerin normallesmesi anlamina
gelen “tuhaf kolaj” trend icerigi ile de brikolajin hazir giyim tasarimlarinda kullanilmasinda

etkili oldugu dikkat ¢ekici bir sonug olarak ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Dekonstriiksiyon, Brikolaj, Hazir giyim

ABSTRACT

With its ever-changing structure, fashion is not independent of innovation and speed. because
of many different designers, customers, developing materials, fabrics, techniques; fashion
should be renewed continuously. Fashion has to promote and present itself to the audience it
serves and has to preserve its existing image. Nowadays, ready-to-wear brands offer their
customers products in small capsule collections quickly. And trends in this market are
constantly changing. The customer's interest in different products leads fashion designers to
offer options by including different areas in the sector. Thanks to these interactions, the
variety of products offered to the customer is increasing, techniques can be changed and
developed and sometimes contrary to the usual situations can be created designs.
Sustainability is one of the topics emphasized in the field of fashion design in recent years.
In terms of both environmental pollution and rapid resource consumption, designers and
brands are developing solutions with existing designs. Sustainable approaches in the garment
sector, where mass production is done and addressed to the masses, are important for the

spread of awareness.
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Deconstruction has emerged in many areas of art and design with its contradictory point of
view. The fashion is open to interaction with different areas and it is also fed by
deconstruction. One of the methods of the deconstructive approach, bricolage can be
considered as one of the solutions used by the designers in raising awareness about
environmental pollution and rapid resource consumption with a sustainable approach.
Bricolage is defined as “the work that the artist creates with the materials in his hand gu not in
the required materials.

Within the scope of this study, the use of bricolage in deconstruction elements in ready-to-
wear was investigated. Since the production of the bricolade of the designs, even if it is within
the scope of bricolage, the fact that the bricolage properties of the designs are like
"bricolated” is the count of the study. chain stores are common in Turkey's market for
clothing designs to be tested were selected as samples. The elements of bricolage are
examined and discussed in terms of design elements.

Key Words: Deconstruction, Bricolage, Ready to Wear

1.GIRIS

Moda, bugiin var olan hiziyla yenilik ve degisiklikten her zamankinden ¢ok beslenmektedir.
Gilinlimiizde markalar artik sezon baglarinda degil, sezon ortalarinda da kapsiil koleksiyon
denilen, az sayidan olusan koleksiyon gruplar1 olusturmaktadir. Tasarimcilarin koleksiyonlari
olustururken trendleri baz aldiklar diigiiniildiigiinde, tasarim siirecinin hizla degisen trendlere
ayak uydurulan doniisiimlii bir siire¢ oldugu soOylenebilir. Yenilik, dikkat cekicilik ve
besleyicilik agisindan disiplinler arasi etkilesim ile de moda sektdriinde farkli temalar

olusturulmaktadir.

1970’lerden itibaren kuralsizlig1 kural edinen bir hal almaya yonelen modada(Watson, 2007:
106), dekonstriiksiyon kavrami ortaya c¢ikmistir ve kullanilmaya baglanmistir.
Dekonstriiksiyon, giysiye ve giyinmeye dair kabul gérmiis kurallar1 alt {ist ederek yeni bir
estetik anlayisi olusturmay1 esas alan moda egilimidir. Ayristirma ve parcalama, geleneklerle
oynama, alt yapiyr goriinlir kilma, tamamlanmamis giysi, hayalet, palimpsest ve brikolaj
unsurlart dekonstriiktif modanin igerigini olusturan uygulama tiirleridir. Bu unsurlar i¢inde
yer alan “brikola;” kavrami, bir agidan siirdiiriilebilir moda ile iligkili olup, moda

tasarimcilarinin da kullandig bir igerik haline gelmistir (Fogg, 2014: 498-501), Bu ¢aligma ile
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dekonstriiksiyon modasi 6zelinde brikolaj kavrami agiklanarak, hazir giyimde brikolaj

tanimina uygun modeller trendlerle ve tasarim ilkeleriyle iliskili olarak incelenmistir.

Moda ge¢misten bugiine pek ¢ok alanla ve diislinceyle etkilesime ge¢mistir. Bu etkilesimler
sayesinde modanin uygulanma bigimleri ve modaya bakis agis1 hem {iretenler hem de
tilketenler icin genis ¢ercevede bakmaya olanak vermistir. 1970’lerin basinda Vogue
“Kurallar1 unutun. Onlar1 siz yaptiginiza gore siz ¢igneyebilirsiniz” demistir (Watson, 2007:
106). Bu 6nerme dekonstriiksiyona gonderme yapmis olup, Yamamoto, Kawakubo, Margiela
gibi tasarimcilar 80’lerden itibaren kurallarin yikildigi tasarimlara defilelerinde yer vermeye

baslamustir.

Dekonstriiksiyon, ilk olarak 1930 dogumlu Fransiz diisiiniir Jacques Derrida ile felsefi alanda
ortaya cikmistir. Kirci, (2005: 22-23) calismasinda dekonstriiksiyonun “modern diinyanin
belirsizlik, yikicilik ve yabancilagsma gibi kavramlarini igeren fenomenolojinin (goriingii
bilim) isaret ettigi tesadiifi diinyay: dislamak yerine biitiin olumsuzluklariyla kabul eden bir

‘modernizm dir.” tanimina yer vermistir.

“Yapiy1 bozmak” terimi bir yapinin ya da objenin havada asili kalmais, askiya alinmas,
biitiin parcalarinin goriiniir oldugu bir imgeyi ¢agristirir. “Yapibozum” ayn1 zamanda
yikilmakta olan, yok olmamis ama pargalaniyor olan bir seyin, hatta bir yikintinin
imgesini ¢agristirabilir. Bir “yapiyr sokmek™ , bir seyi pargalarina ayirma isleminin,
yeni bir seyi anlamaya yonelik bir ilk adim oldugu fikrini ortaya atar (Richards,
2014:18).

Yapibozum, metnin belirli kurulus tarzindan farkli sekillerde de kurulabilecegini ortaya
koymayr amaglar. Metnin merkezini olusturan ikili karsitliklardan olusan kavramsal
hiyerarsileri yitkmay1 hedefler. Bu karsitliklar metin i¢in 6zne/nesne, zihin/beden, soéz/yazi,
bicim/anlam vs. gibi diisiiniilebilir. Bu hiyerarsiler i¢cinde bastirilmis, ikincil, ve altta yatan
kavramlari, baskin ve g6z onilinde olan kavramlara esit diizeye getirmek i¢in metnin yapisini
bozmak islemi yapilir. Yapibozum siireci i¢inde yazar bagka metinlerden aldig1 parcalari
kendi yorum ve anlamlandirmasina gore yeniden yazarken, okur da ayni bi¢cimde kendi
yorumlarin1 metne yansitir ve yeni bir metin yazar. Metinler hakkinda diisiinme ve metnin
farkli okunma bi¢imleri yapibozuma iligkin bir yaklasimdir (Aksoy, 2010: 14-15). Aksoy

tarafindan metin olarak belirtilen sonug¢, moda alaninda tasarimin kendisi olarak yer bulur.
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1960’lardan bu yana ilk popiilerlesmesiyle birlikte dekonstriiksiyonu edebiyat, sinema,
mimari ve tasarimin tiim alanlar1 kullanmaya baslamistir (Loscialpo, 2011: 1). Fogg’un (2014:
499) kitabinda bahsettigi sekilde dekonstriiksiyonun ifade bi¢imlerinden biri olan brikolaj
teknigi modada yerini bulmustur. Genel tanimindan s6z etmek gerekirse brikolaj, yazarin eski
metinlerden parcalar1 kolaj mantigi ile bir araya getirerek yeniden yazmasi ile eserini
olusturdugu tekniktir. Brikolaj, yazarin kendi metninden baska bir metne ait olan parcanin ya
da parcalarin higbir donilisime ugratilmadan kendi metnine montajlanmasidir. Burada
alintilanan metnin islemden gegirilmemesi sebebiyle kopukluk etkisi gozlenir. Bu yiizden
kolaj tekniginin kullanildig1 yapilarda biitiinliige degil, parcali yapiya dikkat ¢ekilir. Burada,
kopukluk ve ayrigiklik yaratimi olusturan metinleraras1 gondergelere yer verilmekle birlikte,
geleneksel sanatin diizenine, biitiinlik anlayisina da bir baskaldir1 s6z konusudur ayni

zamanda (Aksoy, 2010: 5).

Postmodern donemde, artik sanat eserinin 0zglin ve tek olmasi zorunlulugu yoktur.
Hatta esas sanat eseri, orijinali ¢ogaltan reprodiiksiyonlar olarak sunulur; hazir
parcalar1 birbirine ekleyerek olusturulan kolajlar ve montaj, brikolaj gibi tiirevleri,
hazir —nesnelerden olusan enstalasyonlar, siradan nesnelerin beklenmedik zaman ve
mekanlarda, alisilmadik sekilde ‘yerlestirilmesi’ kitle kiiltliriiniin sanatsal, estetik

ifadeleri haline gelir (Aksoy Giilen, 2014: 42).

Alint1 pargalarin, gazete/dergi kupiirlerinin, reklam anonslarinin alelade ayni oranda bir araya
getirilmesi, postmodern metinlerdeki ayrigiklik o6zelligini  belirten kolaj yOnteminin
gerceklestirilmesidir. Ayrigik yapilanma eserlerde, sanat¢i tarafindan benimsenen estetik bir
unsur halini alir. Belli bir biitiin igerisinde sergilenen ayrigik yapilar ortaya ¢ikan yapitin
kurgusal alana tasinmasindan dolay1 bir biitlinliik icerisinde evrensel 6zellik gosterir (Kodal,
2012: 14). Postmodern sanat anlayisinda brikolajin yeri Onemlidir. Brikolaj, etraftan
toplanmis rastgele malzemelerin bir arada olusudur ve postmodern sanat anlayisinin ifade
bicimlerindendir. Postmodern sanatta farklt malzeme ve uygulama bi¢imlerinin goriilmesi
olasidir ve gayet normaldir. Clirlimeyi engelleyen suyun i¢inde sergiledigi siyah koyun ile
Damien Hirst marjinal bir goriintii sergilemektedir. (Sungur, 2016: 110).

Derrida, brikolajciy1 gelenegin ‘dogru’ kabul ettigini degil, elinde bulunan arag, teknik ve
malzemeleri kullanan, elinden her is gelen bir is¢i olarak tamimlamustir. Bu fikir geri

dontistimle de alakalidir. Ciinkii brikolajci, eski ya da hali hazirda elinde bulunan nesneleri

kullanir. Margiela’nin giysi kolu yerine ¢orap kullandig1 ya da deri eldivenlerden boyundan
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baglamali bir yelek yaptig1 tasarimlari brikolajci ya da geri doniisiim olarak tanimlanmaktadir

(Fogg, 2014: 499).

Resim1: Martin Margiela - eldiven ceket ve yelek (www.threadforthought.net)
(kfb207contemporaryfashion.wordpress.com)

Dekonstriiksiyonun giysi tasariminda uygulanmasiyla Margiela, Yamamoto, Kawakubo gibi
tasarimcilar elbise yapisini olusturan yapilari, akisi, kurallari yeniden yorumladiklar
tasarimlarint sergilemeye baslamislardir. Olusturduklar1 koleksiyonlarda giizellik algisini
yeniden diistindiirecek sekilde kligseleri ve modaya uygun olarak kabul edilen siluet yapilarini
reddeden tasarimlar sergilemislerdir. Bu modacilar 20. Yiizyilin sonlarinda toplumdaki giyim
icin de yeni bir bakis agis1 getirerek dekonstriiksiyonun moda tasariminda onciisii olmuslardir
(Loscialpo, 2011: 4). Punk Vivienne Westwood, harris tiivitlerinin artiklarindan tag
yaptiginda, i¢ camasirlarini kiyafet olarak kullandiginda aykir1 bir durus sergilemistir ve her
zaman fikirleri taklit edilen bir tasarimci olmustur (Watson, 2007: 382-384). Issey Miyake de,
bir seyi takip etmektense sorgulamay1 se¢mistir ve dolayistyla dekonstriiksiyona yonelmistir
(Watson, 2007: 304). Ortaya ciktiktan sonra dekonstriiksiyon hem kurallarin yikilmasi
acisindan hem de kullanan tasarimcilarin ¢ogalmasi agisindan hazir giyimin buna kayitsiz

kalamayacag bir yayginliga ulagmistir.

Hazir giyim modasi ilk olarak 1920’lerin sonunda Amerika’da yalnizca varlikli miisterinin
ismarlama terzilik ile aligveris yaptigi diizene alternatif olarak, ulasilabilir ayn1 zamanda

modaya uygun ve daha ekonomik olmasinin albenisiyle ortaya ¢ikmistir (Fogg, 2014 276).
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Begenilen bir tasarim cogaltilarak miisteriye sunulmustur ve ulasilabilirligi artirmak adina
posta ile gonderim yapilmistir. Zaman igerisinde insan yasantisinin degisimi, tasarim, iiretim,
pazarlama anlayislarinin gelismesiyle hizli modanin da temelleri atilmistir. Glintimiizde hazir
giyim markalar1 tliketici ihtiyaglarina gore miisterilerinin demografik durumlarii da hesaba

katarak iiretim ve fiyatlama yaparlar (Mehrali, 2015: 38).

Modanin 60’larin sonlarinda karmasik bir hal almasi sonucu trend tahmini, sektor igin
mecburiyet kazanmistir. Tahminciler, kumas tasarimcilart damismanliginda, renkleri ve
kumaslart iki y1l 6nceden duyurmaktadirlar (Crane, 2018: 219). 21. Yiizyila gelindiginde artik
diinyada tek bir trend olmadigi soylenebilir. Hazir giyim, yeni kumaslarin, dikis tekniklerinin,
standart bedenlerin ve kolay ulasilir olmanin etkisiyle kendini siirekli yenilemektedir.
2000’lerden bu yana modada “uyumsuzlugun uyumu” benimsenmis ve daha once bir arada
olmas disiiniilmeyecek renkler, dokular, kumaslar vs. kasith olarak bir araya gelmistir (Eke,

2013: 106).

Sonbahar/kis 2018 ve 2019’nin trendleri i¢inde yer alan dikkat ¢ekici bir unsur siirdiiriilebilir
moday1 destekleye iceriklerdir. Farkli stillerde ve grafiklerde siirdiiriilebilirligi destekleyen
malzemeler ve iirlinler kullanilmaktadir. Dogadan ilham alinarak renkler kurgulanmaktadir.
Vintage ve retro goriintiideki tirtinlere ilgi duyan, etik bir miisteri kitlesi mevcuttur. Spor ve
stk parcalarin rahathikla bir araya gelebildigi, beklenmedik kombinlerde beklenmedik
malzeme kullanimlar1 dikkat ¢ekmektedir. Olagan disi, kesikli dekonstriiktif etkili giysiler,
hirpalanmig ve yikanmis goriintimler dikkat cekmektedir. Fonksiyonel detaylarin karistirildigi
renk bloklu giysi tiirlerine rastlanmaktadir. Pargali ve bloklu, kapitone, battaniye gibi
koruyucu malzemelerin katmanli ve yamali goriintiileri zamansiz ama akillica birlesimler
ilham kaynag1 olmaktadir. 18-19 sezonunda kiirk, kadife, tiivit gibi farkli materyallerle
olusturulacak goriintiilerin satis1 etkileyecegi ongoriisii mevcuttur (Casey ve digerleri, 2017).
Beklenmedik, olagan disi, zamansiz birlesimler “tuhaf kolaj” tamlamasiyla ev tekstili
trendlerinde yer almaktadir. Tuhaf kolaj1 tanimlayan anahtar kelimeler; estet, cevirme, makul

olmayan, gosterisli, fiizyon, ikonik, stirrealist ve zariftir (Rodi, 2018: 14).

Ekololojik tarim, organik gidalar derken, bir yasam bi¢imine doniisen ekolojik akim, simdi de
moda diinyasini ele gecirmeye baslamistir. Artik {inlii tasarimcilar ¢evreye duyarli {iriinler
tasarlayarak, moda devi markalar tamamen organik giysiler iiretmektedirler. Tiim diinyada
hizla biiyiiyen bu Yesil Akim’1 Hollywood iinliileri de desteklemektedirler. Ekolojik tarimdan

sonra, simdi de ekolojik moda, diinya giindeminde basrolii ele ge¢irmistir. Artik pamugun bile
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sanildig1 kadar masum olmadigi anlasilmistir Modada yeni trend; ekolojik olarak iiretilmis
bambu, kayin, soya bitkilerden dokunmus kumaslara sarinmaktir. Diinyanin 6nde gelen

markalar1 ve modacilar1 da ekolojik modanin onciiliigiinii yapmaktadirlar (Erol, 2011: 69).

Oniine gecilebilir ve ya gecilemez atik ve artiklarin olusumuna katkis1 olan hazir giyim
sektoriinde siirdiiriilebilir yaklagim ile ¢aligmalar yapilmasi ve bu caligmalarin ¢esitlenmesi
daha temiz bir diinya i¢in 6nemlidir. Bu ¢alisma ile dekonstriiksiyon unsuru olan brikolajin
hazir giyimde yer alan ornekleri trendler ve tasarim ilkeleri kapsaminda incelenmistir.
Dekonstriiksiyonun ifade bigimlerinden alt yapiy1 goriiniir kilma, ayristirma ve parcalama,
geleneklerle oynama, tamamlanmamis giysi ve palimpsest kapsam dis1 birakilmis, brikolaj
unsuru agisindan tasarimlar incelenmistir. Brikolaj kavraminin irdelenmesi ve giysi tasarimina
etkilerinin ortaya cikarilmasi, etik modaya tasarim yontemleri ile de katki saglanabilecegi
diistincesinin dikkat ¢ekmesi ve desteklenmesi yoniiyle onemli goriilmektedir. Sanatin ve
tasarimin pek ¢ok alanina yayilmis bir kavram olan dekonstriiksiyonun moda tasarimi alanina
transferi konusunda yapilan Tiirkge aragtirmalar sayilidir. Gegmis ¢alismalara ek niteliginde

olmasi, gelecek aragtirmalara 151k tutmasi acisindan arastirma énemli goriilmektedir.

2.YONTEM

Bu ¢aligmanin amact dekonstriiksiyon modasinda yer alan brikolaj unsurunun hazir giyimde
kullanilma durumlarini belirlemektir. Arastirmada hazir giyim markalarinin tasarimlar1 evreni
olusturmaktadir. Gorsel analiz sonucu elde edilen sonuglar betimsel olarak ifade edilmistir.
Brikolaj teknigi ile giysi iiretimi seri liretim agisindan miimkiin olmasa da brikolaj-mis gibi
tasarimlara trendlerle uyum agisindan koleksiyonlarda yer verilmektedir diisiincesiyle,
sektorde bilinen farkli stillere hitap eden, Tiirkiye pazarinda en yaygin zincir magazalar
icinden 6 hazir giyim markasi 6rneklem olarak secilmistir. Bu markalardan 1 tanesi Tiirk
markas1t olup, 5 tanesi uluslararasidir. 06.01.2019-21.04.2019 tarih araliklarinda internet
siteleri tlizerinden erisilen giysilerin i¢inden unsuru Ornekleyecek olanlar secilmis, 53 giysi
tasarimi incelenmistir. Brikolajin giysiye uygulanma sekilleri “aksesuar ile brikolaj” ve “ana
malzeme ile brikolaj” olmak lizere calismada 2 baghk altinda incelenmistir. Aksesuar ile
brikolaj ornekleri aksesuar tiirtine gore gruplandirilmig, kumas ile brikolaj ornekleri giysi
tiiriine gore gruplanmis ve incelenmistir. Tablol’de, arastirmacilar tarafindan olusturulan

brikolajin dlgiitlere ve giysi tiirline gore boliimlendirilmis 6rneklem tablosu yer almaktadir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

Giysi Turi c
3 3

.. )] - =] 1S v = = ~
Olgiit x| 2| g g ¢g| 3| &8| s § n| E| ®

& @] 8| &1 & 2| &| | | w| of 2
Ana Malzeme ile Brikolaj |4 9 2 1 1 1 4 2 6 6
Aksesuar ile Brikolaj 4 1 3 3 1 1 4

n:53

Tablol: Incelenen tasarimlarin giysi tiirlerine gore dagilimi

Moda tasarimi alan uzmanlar1 olan arastirmacilar tarafindan brikolajin tanim ve igerigini
cagristiran durumu agisindan ve bu durumu olusturan tasarim o6zelliklerine dayali analiz
yapilmistir. Incelenen tasarimlarda gorsel analizin yapilmasinda dikkate alinan &lgiitler

asagidaki gibidir,
e Malzemenin yapisi,
e Brikolaji ¢agristiran durum,
e Olusturdugu etki.

Hazir giyimdeki hiz ve hammadde ulasilabilirligi g6z 6niinde bulundurularak tasarimlardaki
brikolaj uygulamalarinin siirdiiriilebilirlige katki saglamak amaciyla brikolaj-mis gibi- algisi

verdigi arastirmanin sayiltisin1 olugturmaktadir.

Hazir giyim sektoriinde siirdiiriilebilirligi saglamak amaciyla yapilan calismalarda tedarik
stirecinde yer alan ¢ogu kisi gibi tasarime1 da dnemli role sahiptir ve konuyla ilgili yaratici
fikirler gelistirmelidir. Ornegin tiiketici vintage iiriinlere tesvik edilebilir ya da {inlii marka
yizleri kullanilip farkindalik olusturularak markaya ‘etik’ izlenimi kazandirilabilir.
Dekonstriiksiyonun brikolaj unsurunun tasarimlarda kullaniliyor olmasiin, tiiketicide
olusturulacak ‘etik’ algisin1 destekleyen bir uygulama oldugu diisiincesiyle hazir giyimdeki

kullaniminin belirlenmesi 6nemli bulunmustur.

3. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinii, gorsel analiz sonucu elde edilen bulgular olusturmaktadir. Brikolaj
unsurunu Fogg (2014) Modanin Tiim Oykiisii kitabinda elindeki malzemeyi degerlendirmek
olarak anlatmistir. Derrida, brikolajciy1r elinde bulunan arag, teknik ve malzemeler ile

iretebilen bir is¢i olarak tanimlamistir. Bu bakis ile de biitiinliik, denge ve uyum gibi
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unsurlarin yer yer yok sayildigi ve “arayip buldugu yiizey ve malzeme ile degil, elinde
bulunanlarla olusturulmus” goriiniimler sergileyen giysilerin, dekonstriiksiyonun brikolajc1
tarafina gonderme yaptig1 kabul edilmistir. Bu dogrultuda tasarimlar “aksesuar ile brikolaj” ve

“ana malzeme ile brikola;j” basliklarinda sunulmustur ve bu igerikle incelenmistir.

3.1.Aksesuar ile Brikolaj Uygulamalari

Brikolajin aksesuar ile uygulandigi durumlar1 belirlemek amaciyla incelenen giysi sayisi
17°dir. Gruplama aksesuar tiiriine gore yapilmis olup, incelenen tasarimlar etek, elbise,
pantolon, sort, ceket, sweat ve gomlek giysileri kapsamaktadir. Asagida yapilan incelemeler

sonucu elde edilen bulgular yer almaktadir.

Resim2: Ayakkabi bagcigi ile brikolaj rnekleri

Resim2’deki ornekte elbise, etek ve pantolon tasarimlari yer almaktadir. Giysi olusumunda
kullanilan malzeme 3 tasarimda kot kumas iken 1 tasarimda belirsizdir. Brikolaj1 temsil eden
aksesuarin ayakkabi bagcig1 oldugu goriilmiistiir. Tlk siradaki elbisenin belinde kullanilan dort
farkli ayakkabi bagciginin birlikteliginden olusturulmus kemer, siradan bir kemerin gérevini
iistlenen ancak farkli bir alandan transfer olmus bir uygulama &rnegidir. Ikinci siradaki etekte
ayn1 sekilde kemerin yerine kopriilerden gegirilmis ayakkabi bagcigi 6rnegi yer almakta olup,
ticlincti ve dordiincii 6rneklerde pantolona uyarlanmis, dordiincii 6rnekte kontrast ve canli bir
renk ile de vurgu artirllmistir. Dort 6rnegin ortak 6zelligi ayakkabi bagciginin kendi kullanim
alan1 disinda ihtiya¢ durumunda farkli yerlerde kullanilabilir hale gelebilecegi mesajidir. Her
tiirlii malzeme ve teknige erisimin kolay oldugu ve seri liretim esasli hazir giyimde brikolajin
uygulanmis olmasi, aslinda malzemenin yetersiz olusundan degil, trendleri géz Onilinde

bulundurarak siirdiiriilebilirlige dikkat cekmek amacli oldugu sdylenebilir.
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Resim3: Canta klipsi ile brikolaj 6rnekleri

Resim3’teki Orneklerde ceket, etek, gomlek, pantolon, sort ve sweat tasarimlari yer
almaktadir. 1 tasarim 6rme kumas ile tiretilmis, 7 tasarim dokuma kumas ile iiretilmistir. Cep
kapagimin kapamasi ilk ii¢ tasarima ayni sekilde uygulanmistir. Cep kapagini ¢it ¢it ya da cirt
bant ile kapatmak yerine alternatif olarak ¢anta aksesuarmni ayni islevde kullanmak brikolaja
gonderme yapar. Pantolon ve sort 6rneginde klipsli aski, bir kemer gibi kopriilerden
gecirilmis, kemer isleviyle kullanilabilir hale gelmistir. Sweatshirt 6rneginde ise islevsellik
gozetilmeden silisleme amaciyla kullanilmis klips 6rnegi mevcuttur ki bu siisleme islemi de
kullanilan malzeme dolayistyla brikolaj1 temsil etmektedir. Bes ve altinci sirada yer alan ceket
ve bluzda da benzer sekilde giysiyi bele oturtmada islevsel bir kemer olarak kullanilan ¢anta
klipsleri mevcuttur. Yapilan incelemeler sonucunda, ¢antalarda kullanilan klipsin, islevi de
cogunlukla g6z Oniinde bulundurularak kemer, cep kapamasi ve siislemede kullanildigi
goriilmistlir. Bu kullanim bigimleriyle tasarimlar beklenmedik aksesuarlar ile tamamlanmas,
tuhaf kolaja bu agidan gonderme yapar niteliktedir. Spor bir sweatten klasik bir cekete kadar
genis bir cercevede farkli giysi tiirlerinde ve farkli tarzlarda brikolajin kullanildigi
belirlenmistir. Brikolajin trendlerle desteklendiginde yaygin kullanilabiliyor olmasi

siirdiiriilebilirlik agisindan 6nemli bulunmaktadir.
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Hazir giyimde bir giysinin miisteri arz ve ihtiyaglarmma uygun ulasilabilir fiyatta olmasi
gerektigi diislincesiyle brikolaj uygulamast hem siirdiiriilebilir bir mesaj icermektedir hem
trendi yansitmaktadir hem de islevine uygun kolajlar ile markalarin miisteriyi etkilemesine

katki saglamaktadir.

Resim4: Digme ile brikolaj drnekleri

Resim4’teki oOrneklerde dokuma kumas ile iiretilmis gomlek ve etek tasarimlari yer
almaktadir. Eteklerde kullanilan diigmeler renk ve (siyah varyant) bi¢im olarak birbirinden
farklhidir. Benzer sekilde gomlek tasarimlarinda ortak 6zellik diigmelerin esitsizligidir. Aym
markaya ait etek (sagda) ve gomlegin (sagda) diigmelerinin farkli olusu markanin daha cesur
sekilde ifade ettigi izlenimi olusturmaktadir. Genel baglamda farkli boyut, renk ve bicimdeki
diigmelerin birlesimi ile gerekeni degil, mevcutta bulunani tasarima aktarmis olma algisi

olusturan bu giysilerde dekonstriiksiyonun brikolajina rastlanmaktadir. Etek modellerinde
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hem farkli kumaslarin bir arada kullanim1 hem de diigmelerle tiim modellere katilan hareket

siradanligin yok edildigi bir stil algis1 olusturmustur.

3.2.Ana Malzeme ile Brikolaj Uygulamalar

Brikolajin ana malzeme ile uygulandigi durumlarn belirlemek igin incelenen giysi sayisi
36’dir. Ana malzeme arastirma kapsaminda kumas olarak belirlenmistir. Gruplama giysi
tiiriine gore yapilmis olup, incelenen giysi tiirleri bluz, pantolon, kazak, gomlek, etek ve
elbisedir. Gomlekten farkli olarak kapamasi olmayan tisort, badi, sweat, atlet modelleri bir
arada bluz giysi tiirlinde incelenmistir. Salopet modeli pantolon grubu igerisinde incelemistir.

Asagida, yapilan incelemeler sonucu elde edilen bulgular yer almaktadir.

{
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Resim5: Bluz tasarimlarinda brikolaj 6rnekleri

Resim5’te  brikolajin  bluz tasarimlarinda kumas ile ayrisik yapilanma &rnekleri
sergilenmektedir. Modellerin en ¢arpici ortak 6zellikleri giyside model 6zelligi olarak rastgele
bir araya getirilmis uyumsuz kumaslar izlenimi olusturmalaridir. Tasarimlar olusturulurken
dokuma ve 6rme kumaslar bir arada kullanilmistir. Dort ve bes numarali 6rneklerde, kendi
icinde simetrik olusuyla bir diizen hakimdir ancak dort numarali Ornekteki gibi farkli
desenlerin oldugu kendi i¢inde zaten baskin olan kumaslarin bir arada kullanilmasi1 beklenen
bir durum degildir. Besinci ornekte ise deseniyle One c¢ikmasi olasit olan dantel kumasin

parcali yapis1 sebebiyle islevinde kullanilamadigi (desen raporu goriilemiyor), biitiinii
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olusturmada bir parca gorevi iistlendigi goriilmektedir. Birlestirilen kumaslarin desenlerinin
goriilmesinin amacglanmadig diisiiniilmektedir.

Yeterli olgiide tek par¢a kumasin ya da ayni tiirden birbiriyle uyumlu pargalarin olmayisi giysi
olusumuna engel degildir, giinlimiizde kusurlarin giizel ve farkli bulundugu tasarim dénemleri
yasanmaktadir. Incelenen tasarimlarda genel algi kartela etkisiyle beklenmedik pargalarmn bir

araya getirilerek olusturdugu giysi tasarimi olusumlaridir.

Resim6: Elbise tasarimlarinda brikolaj rnekleri

Resim6’da, brikolaja gonderme yapan elbise tasarimlar1 yer almaktadir. Tasarimlar dokuma
ve orme kumaslarin bir arada kullanildig1 ylizeylerin de yer aldig1 sekilde olusturulmustur.
Elbiselerin genelinde brikolaji animsatan ortak detay, beklenmedik desen ve renkte kumas
pargalarinin bir arada kullanilmis olmasidir ve bu beklenmedik birlesimlerin géze hos gelme
durumudur. Ornekte yer alan etek ucunda yatay bloklarla maksi boya ulasmis elbisede farkli
desenler ve farkli renklerin bir aradaligi, artiklar1 degerlendirme izlenimi olusturmaktadir.
Yildiz (Balci aracilifiyla 2014: 14-38) caligmasinda bir tasarimda her sey ayni anda
vurgulanmak istenirse, vurgu kavrami yok olur demistir. Bu tasarimlarda da farkli desenlerin,
farkli bi¢imlerin ve renklerin kullanimi aym1 zamanda tasarimda vurgu ilkesinin reddini
olusturmustur. Bir dikkat ¢ceken 6zellik de, giysilerdeki parcali yerlesimlerin boy ve ya model

degisikligi yapilabilecegi mesaji vermesidir.
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Resim7: Etek tasarimlarinda brikolaj 6rnekleri

Resim7’de yer alan etek orneklerinde iginde tiil, siiet, ekosenin bulundugu dokuma ve 6rme
kumas kullanilmistir. ilk iki 6rnekte desen ve kumas tiirii gdzetmeksizin renk ve desen
uyumsuzlugu olan kumaslar bir arada kullanilmistir. Ugiincii drnekte ayni desenin farkli
zemindeki haline tasarimda yer verilmis ve On ortaya dogru diiz renk farkli bir kumas
kullanilarak tasarim tamamlanmistir. Son ornekte bej renk kumas hardalin yerine kullanilmis
izlenimi vermektedir. Tasarimlarda ayni kumagin farkli varyantlari kullanilarak kartela etkisi
olusturulmustur. Incelenen brikolaj érneklerinde alakasiz ve vurguyu geri plana atan renk ve
desenlerin bir arada kullanilma durumlar1 s6z konusudur. Minimal etkinin de gozlemlendigi
tasarimlarda model degisikligi secenegi sunar sekilde bir algi da mevcuttur. Haute couture
tasarimlara yonelik olarak yapilmis dekonstriiktif tasarimlarin analizi arastirmasinda Balc1 da
(2018: 63) farkli, alakasiz, bagimsiz kumas ve malzeme birlesimleri ile giysi tasariminin
uyumsuz goriinebilmesinden ve bu uyumsuz goriintiiniin dekonstriiksiyon modasinda kasitl
olarak verildigini belirtmistir. Dekonstriiksiyon modasinda brikolaj kullaniminin, haute

couture ve hazir giyim 6rneklerinde bu agidan birbiriyle benzerlik gosterdikleri sdylenebilir.
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Resim8: Gomlek tasarimlarinda brikolaji 6rnekleri

Resim8’de gomlek modelleri brikolaj ile iliskilendirilerek incelenmistir. Tasarimlar dokuma
kumas ile tretilmistir. Tasarimlarin genelinde blok halinde farkli sekil ve biiyiikliikte
parcalarin kartela etkisiyle bir arada kullanilarak giysiyi olusturdugu goriilmektedir.
Vurgulanan parcanin ne oldugu tasarimlarda segilememektedir ¢iinkii farkli desenlerin bir
aradaligi mevcuttur. ikinci 6rnekte bir desenin farkli bir renkte kumaslara daha kiigiiltiilmiis
deseninin basildig1 hali ve kendisi bir gdmlegi olusturmak igin bir araya getirilmistir. Ilk
ornek i¢in konusulacak olursa giysinin geneline hakim yesil renge kahve tonunda bir blok sag
on bedene eklenmis ve birka¢ ton koyusu kol parcasinda kullanilmis. Ayni renk yerine
birbirine ¢ok yakin tonlarin bir tasarimda bu boliimlerde kullanilmis olmasi diger 6rneklerde

oldugu gibi, elde olanin yetmeyenin yerine kullanildig: algisini olusturmaktadir.
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Resim9: Kazak tasarimlarinda brikolaj 6rnekleri

Resim9’da 6rme kumasin olusumunda yer aldigi bir 6rnegin de bulundugu triko kazak
ornekleri yer almaktadir. Brikolaj vurgusunun o6rgili ipinin yetmedigi ve farkhi bir iplik ile
orgiiye devam edildigi ya da farkli triko panellerinin birlestirilmesi ile olusturulan giysi
goriintiisii izlenimi olusturacak sekilde giysilerde yer aldig1 goriilmiistiir. Ik Srnekte orgii
raporlar1 birbirinden farkli bloklarin boyutsal farkliliklar1 géz onilinde bulundurulmadan kazak
formuna doniistiiriilmesi yer alir. ikinci 6rnekte ekru renk &rme yiizey ile dikilecek bir
kazagin O6n bedeninde yetmeyen bir bdliimiiniin triko panel ile degerlendirildigi mesaji
goriintii olarak verilmektedir. Parganin 6n bedende yer alan kismi sol bedende de devam etmis
olsaydi bu bir model 6zelligi olarak diisliniilebilirdi. Ancak kismi beklenmedik yerlerde
uygulanan panel yerlesimleri bu model 6zelinde ve kumas ile brikolajin 6rneklendigi tiim
modellerde mevcuttur. Bu goriintiiniin tasarim 6zelligi agisindan giysiye yetmeyen kumasa ya
da ipe alternatif olarak elde bulunan malzeme ile tasarimin olusturuldugu izlenimini
kazandirdig1 diisiiniilmektedir. Genel olarak incelenen tasarimlarda, ana malzeme olan triko

ipliginin yetmedigi durumlara getirilen ¢éziimler algis1 mevcuttur.
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Resim10: Pantolon tasarimlarinda brikolaj 6rnekleri

Resim10’da dokuma, kot kumas ile iiretilmis pantolon ve salopet modelleri yer almaktadr. Ilk
iki ornekte pantolonu olusturmada renk olarak birbirinden farklilasan parcalarin giysileri
tamamladig1 goriilmektedir. Salopet Orneginde askilar beden kumasindan farkli sekilde
iiretilmis ve birlestirilmistir. Incelenen giysi tasarimlarinda giysi olusturmada tamamlayict
etkiyle farkli renkte kumas kullanimlari goriilmiistir. Bu yerlesimlerin gorsel olarak
beklenmedik bi¢imde olusu “elde kalan malzeme” izlenimini desteklemektedir. Ornegin,
pantolonlarda genel alisilmis olan karistirma yan dikisin arasina konulan blok kumasglar

oldugundan bu goriintii —mis gibi algisiyla brikolaja gonderme yapmaktadir.

4. SONUC VE ONERILER

Yapilan incelemeler sonucunda brikolajin hazir giyimde 2 sekilde uygulandig: belirlenmistir.
Aksesuar ile brikolaj ve ana malzeme ile brikolaj basliklar1 altinda tasarimlar incelenmis ve
brikolaj unsurunun hazir giyimde sadece bir giysi tiirii ya da stille sinirli kalmadigi, klasik bir
ceketten spor bir sweate, kargo pantolondan triko kazaklara kadar pek cok giysi tiiriinde
goriildiigii ortaya ¢ikmustir.

Aksesuar ile brikolaj Slgiitiine gore 4’er adet tasarim ile en ¢ok gomlek ve etek, 1’er adet
tasarim ile en az sort ve sweat modelleri lizerinden yapilan incelemeler sonucu tasarimlarda
gerekli olan malzemenin disinda alternatif malzeme kullanimlarina rastlanmistir. Gerekli

malzemenin de hazir giyimde alisilanin disinda kalan sekilde tek tip kullanilmadig
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belirlenmistir. Bu birlesimler, beklenmedik ve zamansizdir. Brikolaj bakis agist ile, elde
olanin degerlendirilmesi algis1 veren, islevsel kullanim 6rnekleri olarak belirlenmistir.

Ana malzeme ile brikolaj olgiitiine gére 9 adet tasarim ile en gok elbise modeli, 1 tasarim ile
en az tulum modeli {izerinden yapilan incelemeler sonucu giysilerin kartela etkisi
olusturularak parcali yapilarla bir araya getirildigi goriilmistiir. Renk, vurgu, biitiinliik gibi
ilkeler dikkate alinmadan birlesimler yapilmistir ki ayn1 desen renk farkli, kumas tiirti farkls,
desen biiyiikliikleri farkli gibi birlesimlere rastlanmistir. Parca kumaslarin birbirine eklenme
kurgusu etek, elbise ve pantolon modellerinde kisaltilip uzatilabilir ya da model
degistirilebilir mesaj1 vermektedir.

Tasarimlarin genelinde yapilan brikolaj uygulamalari ile giysiler siradanliktan kurtulmustur.
Ayn1 zamanda brikolaj uygulamalari, beklenmedik malzemelerin ve zamansiz birlesimlerin
tasarimlarda yer aliyor olmasi sebebiyle 2018-2019 trendlerinde yer alan tuhaf kolajla da
alakahdir. Tasarimlarda, tasarim ilkelerinden vurgunun ve uyumun bu brikolaj unsurlariyla
dagitildigr ve yok edildigi gorlilmiistiir. Esas tasarimlardaki algi brikolaj mesaji i¢eren, yani
malzeme yetmemis ve alternatif fikirler ile olusturulmus gibi goriinmek olup, “eldekini
kullanma”, “olmayanin yerine alternatif tretme” , “degisebilir/kisalip uzayabilir” gibi
mesajlar iceren yonleriyle de siirdiiriilebilirlige destek olmaktir. Arastirma kapsaminda

yapilacak olan 6neri, trendlerde siirdiiriilebilirlige destek verecek unsurlara yer verilmesidir.

Kaynakc¢a

Aksoy, N. (2010). HeinerMiiller 'in Hamlet Makinesi Adli Oyununda Shakespeare 'nin Hamlet
Adli Oyununun Yenidenyazimi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Siileyman Demirel
Universitesi Giizel Sanatlar Enstiriisii, Isparta.

Aksoy G. L. (2014). Postmodern Moda Estetigi. Yiiksek Lisans Tezi, Mimar Sinan Giizel
Sanatlar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Balci, M. (2018). Giysi Modasinda Dekonstriiksiyon Kullaniminin Incelenmesi, Yiiksek
Lisans Tezi, Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii, Ankara.

Casey, C. (2017). Brands to Watch — US Cut & Sew A/W 18/19, WGSN.

Eke, N. P. (2013). Bedene Miidahalenin Bir Yolu Olarak Moda Ve Medyada Sunulan Beden
Algist. Yiiksek Lisans Tezi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya.

Fogg, M. (2014). Modann Tiim Oykiisii. (Cev. E. Gdzgii). Istanbul: Hayalperest.

Kiret, N. (2005). “Dekonstriiktivizm ve ortaoyunu — Karagozde ortak kavramlar”. Gazi
Universitesi Miihendislik ve Mimarlik Fakiiltesi Dergisi, 20 (1), 21-27.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m ‘ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
i

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

Kodal, T. (2012). Resimlerarasilik ve Herman Braun-Vega 'nin Resimlerinde Resimlerarasilik
Sorunsalinin Irdelenmesi. Sanatta Yeterlilik Tezi, Siileyman Demirel Universitesi Giizel
Sanatlar Enstitiisii, Isparta.

Loscialpo, F. (2011). Fashion and Philosophical Deconstruction: a Fashion In-
Deconstruction, https://tr.scribd.com/document/78770597/deconstructionism-flavia-loscialpo
(24.04.2019).

Morgan-Petro, S. (2017). Buyers' Picks A/W 17/18 — Womenswear, WGSN.

Palmer, H. (2016). Surface & Materials Forecast A/W 18/19: HumaNature, WGSN.

Palmer, H. (2016). Surface & Materials Forecast A/W 18/19: The Thinker, WGSN.

Ricards, K. M. (2014). Yeni Bir Bakisla: Derrida. (Cev. Z. Talay). Istanbul: Kolektif Kitap.
Rodi, N. (2018). Do Good: Evtekstili Trendleri 2018, Tiirkiye Ev Tekstili Sanayicileri ve
Isadamlar1 Dernegi.

Yildiz, T. (2014). Gérsel Tasarim Ilkeleri Acisindan 16. ve 17. Yiizyil Kol Formlarinin
Incelenmesi, Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Ankara.
Watkins, H. (2017). Prints & Graphics Men A/W 18/19: Eco Skate — Human Nature, WGSN.
Watson, L. (2007). Modaya Yén Verenler. (Cev. G. Ayas) 1. Basim, Istanbul: Giincel
Yayinlart.

Wharton, I. (2017). Prints & Graphics Men A/W 18/19: Retro-Active — Worldhood, WGSN.

RESIMLER

Resim1:Martin Margiela, eldiven ceket (http://www.threadforthought.net/wp-
content/uploads/glove-jacket-Maison-Martin-Margiela-Artisanal-collection-AW2006.jpg)
adresinden 08/04/2019 tarihinde erisilmistir.

Resiml1:Martin Margiela, eldiven yelek
(https://kfb207contemporaryfashion.wordpress.com/designers/maison-martin-

margiela/gloves/) adresinden 24/04/2019 tarihinde erisilmistir.
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IINOXA BO3POXIEHUA 30JI0TOI'O IMThA U EE HHHOBALIUN

AtaxkaxoBa Caiixat TYPKYBUEBHA

Anpirerickuii ['ocynapcTBeHHbIH Y HUBEPCUTET

DTOT BHUJ 30JI0TOTO IUThA MOsSBUIICA B Topone Topxkok Teepckoit obmactu ¢ XIII Beka
IIPAaKTUYECKU OJHOBPEMEHHO C 3apOKJIECHUEM camoro ropoza. Iluk nomynspHOCTH AAHHOTO
npombicia npunresncst Ha X VIII-XIX Bek. BelmuBka BHINOIHANIACH C TOMOIIBIO CEPEOPSIHBIX U
30JI0TBIX HUTEH, M YKpallaluch € B OCHOBHOM IpEAMEThl OJEXIbl: 00yBb, IoOsicCa,
BOPOTHHKHU, KOCTIOMBI U Jla’kKe LIEpKOBHbIE 0Os1aueHus. Yalle Bcero uCnosib3yeTcs LIBETOUHBIN
OpHaMeHT. PemecioM 3THM Biajieu He TOJIBKO MPOCThIE EBYIIKM, HO U 3HATHbIE OapbIIIHHY,
Kynedeckue 104k U Oosipeiau. Mneparpune Exarepune Il Bo Bpems ee Buszuta B Topixok
OBUIO TIOJIAPEHO TOJIy0O€ aTjacHOe IUIAThE C BBINIUTBIMH HAa HEM 30JIOTHIMH JIHJIHSIMH,
KOTOpOe ObUIO clielaHo OAHOM M3 MecTHBIX Mactepull. M no ceil nenp Topkok pagyer Hac

U3aCIuAMN HCBGPOﬂTHOﬁ KpaCOThI.
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STIL DANISMANLIGI ALAN YAZIN TARAMASI

LITRETURE REVIEW IN STYLE CONSULTANCY

Dr. Ogretim Uyes Hac1 Fatma SENER
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

Ayse CEYHAN

Gazi Universitesi

OZET

Stil danigmanlig gliniimiiziin dikkat ¢eken ve yiikselen mesleklerinden biridir. 21. yiizyilda
dis goriinime her zamankinden daha fazla Onem verilmeye baslanmig, insanlar
degerlendirmede giyim tarz1 ve kisisel goriiniis en dnemli iki kriter haline gelmistir. Iyi bir dis
gbriiniim, olumlu bir ilk izlenim olusturmaktadir. Insanlar birbirleriyle ilk kez
karsilastiklarinda ilk birka¢ dakika icinde %80 oraninda daha ¢ok goriinlise dayanan bir
yargitya varmaktadirlar. ilk izlenim acisindan biiyiik rol oynayan fiziksel goriiniim, giyim

tarziyla desteklendiginde olumlu yonde bir etki olusturmaktadir.

Politikacilar, {ist diizey yoneticiler ve sanat camiasi basta olmak iizere goriiniimii ile avantaj
kazanmak isteyen kisiler stil danigsmanlari ile caligmaktadirlar. Stil danismanlarinin mesleki
basariya etkisinin fark edilmesiyle stil danigmanligina olan talep ve stil danigsmanliginin

Onemi artmaya baglamistir.

Calismada stil danigmanlig1 alaninda yapilan ¢alismalarin, betimlenmesi ve ortak noktalarinin
bulunmasi amaciyla igerik analizi yontemi kullanilarak asagidaki sorulara cevap
aranmaktadir. Stil danigmanligi konulu ¢aligmalarda yayin tiirii ve yillara gore dagilimi

nasildir? hangi ana temalar ve alt temalar daha ¢ok incelenmistir?

Aragtirmanin yontemi dokiiman incelemesi olarak belirlenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
konu {izerinde yapilan caligmalara elektronik veri tabanlar1i kullanilarak ulasilmaya

caligilmistir.

Alan yazin taramasi kapsaminda 9 calisma incelenmis, makale se¢ciminde konu baslig1 olarak

stil danismanlig1 ve ilgili alanlari igeriyor olmasi kriter olarak belirlenmistir. Stil danismanligi
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alaninda yazilmis olan tez, makale ve kitaplarin niteliksel yontemlerden biri olan igerik analizi
yontemiyle incelenmesi arastirmanin temel konusunu olusturmaktadir. Aragtirmanin, stil

danismanlig1 alaninda ¢alisma yapanlara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Stil Danismanligs, Stil, Imaj

ABSTRACT

Style consulting is one of today's notable and rising professions. In the 21st century, the
personal appearance became more important than ever, and the style of clothing and personal
appearance became the two most important criteria in evaluating people. A good external
appearance creates a positive image first impression. When people meet each other for the
first time, they make a judgment based on 80% more appearances in the first few minutes.
The physical appearance, which plays a major role in terms of the first impression, has a
positive effect when supported by the style of clothing.

Politicians, senior executives, and the art community, especially people who want to gain an
advantage with the personal appearance of style consultants are working with. With the
recognition of the impact of style consultants on professional success, the importance of style
consultancy and style consulting has started to increase.

In the study, in order to find the common points and to describe the works done in the field of
style consultancy, the following questions are sought by using the content analysis method.
What is the distribution type and distribution of years in style counseling studies?, which is

examined more in the main themes and sub-themes.

The method of the study was determined as document review. For this purpose, the studies on

the subject have been tried to be reached by using electronic databases.

9 studies were examined within the scope of the literature review, and style consulting and
related fields were determined as criteria. The main subject of this study is to examine the
thesis, articles and books written in the field of style consultancy with content analysis
method which is one of the qualitative methods. It is thought that the study will contribute to

the research researchers in the field of style consultancy.

Key Words: Style consulting, Style, Image.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

1.GIRIS

Teknolojinin gelismesiyle birlikte diinyadaki tiim yenilikler hizli bir sekilde yayilip
tiikketilmekte ve bu hizli gelisim, hayatimizin her alanim etkilemektedir. Ozellikle ¢alisma
hayatinda bu gelismelerin etkisi daha c¢ok hissedilmektedir. Calisma hayatinda basarili
olabilmek yenilikleri takip edip uygulamakla dogru orantilidir. Kisinin tek basina bir ¢ok
alanda uzmanlagmasi imkansiz oldugundan, devreye danmismanlik hizmetleri girmektedir.
Ciinkii danismanlikta esas olan zaman ve bilgidir. Ihtiyag duyulan her alanda danismana
basvurmak yapilacak islerin daha profesyonel ve daha kisa siirede yapilmasini saglamaktadir.
Stil danigmanligr da son zamanlarda ihtiya¢ duyulan danigmanlik alanlarindan biri olarak 6n

plana ¢ikmaktadir.

Stil danigmanligi; danisana viicut analizi, renk analizi ve karakter analizi yaparak, danisana en
uygun stili belirleyip, daniganin stiline uygun kiyafetleri kisa siirede ve dogru yerlerden temin
etme, dogru kombinler yapmaktir. Protokol ortamlarinda en uygun sekilde giyinilmesini
saglama, danisanin talebi dogrultusunda uygun giysilerden olusan bir gardirop diizenlemesi
yapma ve danisaninin gii¢lii olan yonleri ortaya ¢ikararak danisanin kisiler lizerinde 6zgiivenli

bir etki yaratmasina yardimci olma isidir.

Stile dair ilk ¢alismalar ve oneriler kisinin dogas1 geregi kendisine yakisan renkler konsepti ile
1942 yilinda Suzanne Caygill tarafindan baglatilmistir. Caygill renk analizi metodunu
gelistiren Amerikali bir moda tasarimcisi ve renk teorisyenidir. Suzanne Caygill 1945 yilinda
caligmalarina renkler iizerinde yogunlasarak baslamistir. Caygill calismalarinin devaminda
misterileri i¢in kisisel renk oOnerileri, renk paletleri gelistirmis ve tasarim seminerleri
vermistir. 1970’lerin sonunda kisilik stili ve renk analizi teorilerini gelistirmistir. 1980°de *
Color The Essence of You’ kitab1 yaymnlanmis ve renk akademisini kurmustur. Suzanne
Caygill’in bu caligmalar1 renk analizi ve stil danigsmanligi mesleklerinin olusumuna 6nciiliik

etmistir(URL-1).

Profesyonel anlamda stil danismanlig1 ilk olarak 1980°li yillarda ABD’lerinde ortaya ¢ikmis
daha sonralar1 elde edilen basarilar ile dogru orantili bir bi¢imde diinyanin ¢esitli iilkelerine

yeni kariyer alani olarak yayilmigtir(Dincer, 2000, s.45).

1981 yilindan sonra renk ve goriintii alaninda biiyiik bir gelisme yasanmistir. Bu alanda
danismanlik yapan kisilerin sayis1 hizli bir sekilde artmistir. Bu danigmanlarin egitime ve

destege olan ihtiyaglar1 sonucunda, bu alanda bir dernek kurulma ihtiyact dogmustur.
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Gorlintii danismanlarindan olusan profesyonellerin 1983’te baslayan girisimiyle ABD’nin
dogu ve bat1 yakalarinda es zamanl olarak AIC ve AIFC isimli iki dernek kurulmustur. 1988
yilinda ise Ingiltere’de egitim ve mesleki etik diizeyini belirlemek iizere TFIC Dernegi
kurulmustur. AFIC ve AIC dernekleri 1990 yilinda birleserek Image Consultants International
(AICI) ismini almistir(URL-3).

Uluslararas1 goriintli danigmanlart dernegi (AICI) giiniimiizde faaliyetlerine devam
etmektedir.

Ulkemizde stil danismanligi 1980°den sonra popiilerlik kazanip gelismeye baslamistir(Cakr,
2002, s.21). Stil danigmanhig yurt disinda egitim alip ililkemizde danigmanlik faaliyetleri
yapan Kkisilerle baglamistir. Halen stil danismanligi kendi ismiyle markalasmis kisiler

tarafindan yapilmaktadir.

Stil danismanlig1 alaninda yazilmis olan tez, makale ve kitaplarin niteliksel yontemlerden biri

olan igerik analizi yontemiyle incelenmesi arastirmanin temel konusunu olusturmaktadir.

Arastirmanin yontemi dokiiman incelemesi olarak belirlenmistir. Bu ama¢ dogrultusunda
konu iizerinde yapilan calismalara elektronik wveri tabanlari kullanilarak ulagilmaya
calisilmistir. Alan yazin taramasi kapsaminda 9 ¢alisma incelenmis, makale se¢iminde konu

baslig olarak stil danigsmanlig ve ilgili alanlart igeriyor olmasi kriter olarak belirlenmistir.

Calismada stil danigmanlig1 alaninda yapilan ¢alismalarin, betimlenmesi ve ortak noktalarinin
bulunmasi1 amaciyla igerik analizi yontemi kullanilarak asagidaki sorulara cevap
aranmaktadir. Stil danigmanligi konulu ¢aligmalarda yayin tiirii ve yillara gore dagilimi

nasildir? Hangi ana temalar ve alt temalar daha ¢ok incelenmistir.

Calismanin stil danigmanligi alaninda caligma yapan arastirmacilara katki saglayacagi

diistiniilmektedir.

2.STiL DANISMANLIGI

Stil kavraminin kelime anlami1 TDK ’ya gore; tislup, bigim, tarz olarak ifade edilmektedir.

Stil; kisinin karakterinin, hayat felsefesinin, 6zgliveninin, zevklerinin, disa yansimasi ve

kendini birey olarak diinyaya ifade etme hali olarak tanimlanmaktadir(Okan,2015, s.15).
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Stil; modadan etkilenebilmektedir. Ancak moda olan her seyi benimsemek ve giymek
degildir. Stil kisinin geleneksel mi, elegan mi, yenilik¢i mi, romantik mi, etnik mi, spor mu,
ciddi mi, yaratict m1 oldugunu ortaya koymaktadir(Okan, 2015, s.17).

Stil sahibi olmak; baskas1 olmaya calisarak, lnliileri taklit ederek, daha zayif, daha uzun ya da
giizel olmaya calisilarak kazanilacak bir 6zellik degildir. Gelmis ge¢mis stil sahibi kadinlara
ve erkeklere bakildiginda diinyanin en giizeli ve en yakisiklilar1 degil ama duruslariyla,
kendilerine olan giivenleriyle ve en onemlisi sahicilikleriyle dikkat c¢eken kisiler oldugu
goriilmektedir(Kabadayi, 2011, s.50).

Suna Kabaday1’ya gore stil sahibi olmak “ Kendine has samimi bir durusa sahip olmak ve ne
giyerse giysin, nereden alinmis olursa olsun “Benim” diyecegi giyim ve aksesuarlarla bir
tutarlilik sunmaktir”.

Stil sahibi olmak, kisinin kendini kesfetmesi, giiclii ve zayif yonlerini ortaya ¢ikarmasi ile
baslar. Onemli olan olumlu bir etki yaratacak ayni zamanda kendisiyle biitiinlesecek bir stil
olusturmaktir. Bu noktada iyi bir stil olusturmak igin profesyonel bir yardima ihtiyag
duyulmaktadir. Profesyonel anlamda stil sahibi olmak igin bize yardimci olacak sey nedir?
Sorusunu sordugumuz zaman cevap olarak stil danismanligi karsimiza ¢ikmaktadir. Kisinin
meslegi, pozisyonu, hedefleri ve hedef kitlesi dogrultusunda bir stil olusturmak igin
profesyonel bir stil danismaniyla ¢alismasi tercih edilmelidir(Cakir, 2010, s.21).

Stil danigmani, kisiye 6zel renk ve viicut analizi yapan, kisinin yaptigi isi, uzmanlik alanini,
sosyolojik ve fizyolojik Ozelliklerini degerlendiren ve danisaninin istenilen stile ve etkiye
ulagmasi igin bir yol haritasi ¢izen kisidir(Giiler, 2013, 5.16).

Stil danismani; bireylerin modaya, zamana, bulunulan ortama ve toplumsal statiilerine gore
giyinmelerini saglayan kisidir(URL-2).

Etkili bir stil olusturmak ve kisisel bir marka yaratmak stil danigmaninin destegi ile daha
kolay olacaktir. Bu amagla stil danismaninin gérevi; danisaninin karakteriyle uyumlu, viicut
tipine ve renk tonuna uygun, profesyonel, sosyal ve 0zel hayatindaki tarzinmi yaratmada

danisanina yol gostermektir(Niliifer Bayrak, LOOK’N)

Stil danigsmanina ihtiya¢ duyulma nedenleri:
- Stil sahibi olmak, kisiye yakisan giysi tarzi, sa¢ modeli, aksesuar ve renkleri
belirlemek.

- Calisma ortaminda kisiden beklenen profesyonel goriintiiyii saglamak .
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Kisiye uygun giysiyi daha kisa siirede ve uygun yerlerden bulmak .

Dogru giysi kombinleri yapmak .

Protokoller, is yemekleri, 6zel davetler, is yeri gibi ortamlarda en uygun sekilde

giyinmek (Kabaday1, 2011, s.45-46).

Uygun giysilerden olusan bir gardiroba sahip olmak.

Giglii olan yonleri ortaya ¢ikarip goriinmeyeni goriiniir kilmak.

Insanlar iizerinde etkili ve 6zgiivenli bir etki yaratmak olarak siralanabilir.
Son yillarda yapilan arastirmalara gore, giinlilk yasamda sozel olmayan bilgilere sozel
olanlardan daha fazla anlam yiiklenmekte ve bu iki durum uyusmadiginda da s6zel olmayan
bilgilerin gegerliligine inanilmaktadir. Ilk izlenim ve dis goriiniis iliskiler de ilk belirleyici
olarak hayatimiza yon vermektedir. ilk izlenim siiresi kisiden kisiye goreceli olarak degisse de
giinlimiizde bu siire 6-7 saniyeye kadar kisalmig durumdadir. Ne yazik ki insanlarin
algisindaki yeriniz; karakteriniz, bilginiz ya da becerileriniz yerine dis goriiniim, beden dili,
konugsma gibi degisken Ozelliklerinize ve anlik sec¢imlerinize gore belirlenmektedir. Bu

nedenle;

- Bir stil damigmanmi ile ¢alistiginizda, goriiniimiiniizle ilgili daha dogru secimler
yapabilir ve o anki kisisel ve profesyonel hedeflerinize, beklentilerinize daha kolay
ulagabilirsiniz.

- Stil danigmani destegi kisiliginiz ve gorlinlimiiniiz arasinda bir uyum yakalamanizi ve
bu uyum, bireysel yasam ve is hayatimzdaki c¢izginizi daha yukari tasimanizi
saglayacaktir.

- Stil danmigmant stilinizi en dogru sekilde yansitmanizi saglarken, sahip oldugunuz
enerji, zaman, para gibi kaynaklarinizi optimum kullanmaniz miimkiin olacaktir.

- Potansiyelinizi ortaya ¢ikarmak, Ozgiiveninizi artirmak, 6zel hissetmek ve sonugta
kendi kimliginizin mimar1 olmak, stil danismam ile ¢alismanin size saglayacaklari
katkilardir.(Niliifer Bayrak, LOOK’N)(Mann S., Vrlj A.,Bull R., Detecting True Lies,
Journal Of Applied Pycholog, Vol 89, P137).

3.STIL DANISMANLIGININ ONEMI

Is hayatinda her giin kazamlmakta ya da kaybedilmektedir. Kazanan tarafta olmak igin etkili
bir 6zellige ihtiya¢ duyulmaktadir. John Harvey-Jones’un bu tespiti is yasamu kadar kariyer
gelistirme i¢inde Onemlidir. Esitlerle dolu bir ortamda bir kisiyi, kisisel tarzina bakmak
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disinda hangi yontemle c¢ekip cikarabilirsiniz? Bir miilakatta herkes dogru vasiflara ve
deneyimlere sahip oldugu i¢in esit diizeydedir, ama bunlar is icin uygun kisiler mi? Istenilen
konuma uygun olup olmadiklarina karar vermek kisisel tarzlar1 araciligiyla kisisel nitelik ve
degerlerini nasil ifade ettiklerine baghdir. Kendilerine giivenleri, beden dilleri, duruslari
kisisel 6zelliklerini gostermektedir(Sampson, 1995, s.19).

Insanlarin kariyerlerini gelistirememelerinin en énemli nedenlerinden biri kisisel tarzlarinin
baskalar1 {izerinde birakti1 etkinin yetersiz olmasidir. Isleri yapma ydntemi, giyim tarzi,
insanlarla iletisim ve sorumluluklarin {istesinden nasil geldigi, biitiin bunlar i¢ tanitiminda ve
dis se¢imde etkili olan faktorlerdir(Sampson, 1995, s.16).Yapilan aragtirmalarda bu goriisii
desteklemektedir. Ilk izlenimler kalicidir ve ilk 10 saniye ile 60 saniye arasinda olusmaktadir.
Sosyal psikolog Albert Mehrabian’in yaptig1 bir arastirmada, ilk izlenimlerin %55°1 goriintii
ve beden dili, %38’ini konugma ses tonu, %7’sini de ne sdylendiginin olusturdugunu tespit
etmistir. ilk izlenimin énemi kendinden sonra gelen diger izlenimleri etkilemesidir.

D1s goriiniis; tabi ki her sey degildir ama Publius Sayrus’un da ifade ettigi gibi “Giizel bir dig
goriiniis sessiz bir tavsiye mektubudur” bilgilerinizi yeteneklerinizi agiga ¢ikarmak igin vitrin
gorevi Ustlenmektedirler. Ciinkii insanlar duyduklarindan daha ¢ok gordiiklerine
inanmaktadirlar(Cakir, 2002, s.49).

Basarili olmak isteyen herkes i¢in goriiniim ¢ok 6nemlidir. Ister cumhurbaskani olsun, ister
bagbakan, ister milletvekili, ister haber spikeri, ister reklam ajansi c¢alisani, ister pazarlama
miidiirii, ister CEO... Her vaadin arkasini goriintiiyle de giiglendirmek gerekir. Insanlarin
giivenini kazanmak i¢in, vadeliden seylerle goriintiiniiziin tutarli olmasi gerekmektedir.
(Kabadayi, 2011, s.135).

Basariya giden tiim yollarda ciddi bir alt yapt ve emege ihtiya¢ vardir. Sahip olunan
becerileri, deneyimi tutkuyu, etkili bir sekilde anlatabilmek cok 6nemlidir. Ciinkii bilgiler,
beceriler, teknoloji vb. diinyanin her yerinde ayni 6nemli olan bu bilgileri orijinal bir sekilde
sunmaktir. Bu sunumda profesyonel bir durus kazanmaktan ge¢mektedir. Bu profesyonel
durusu tanimlayan; etkileyici bir goriintli, 6zgiiven sergileyen bir beden dili, etkili iletisim
becerisi ve pozitif bir enerjidir. Sosyal yasamimizda ve is hayatimizda basarili olmak i¢in bu
alanlarin hepsinin bir biitiin seklinde harmanlanip gelistirilmesi gerekmektedir.

Stil danigmanlig1 gliniimiiz ekonomisinde en hizli biiyliyen hizmet sektorii olarak tiiketici
trend listelerinde ve kitaplarda yerini almaktadir. Hindistan halkinin %901 stil
danigmanina(goriintii yonetimi ve iletisim becerileri) ihtiya¢ duymaktadir. Tipki saglik

sektoriinde oldugu gibi her insan er ya da geg stil danigmanina ihtiya¢ duyacaktir. Bu ihtiya¢
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herkes tarafindan hissedildiginde egitim ve gelisimle birlikte rekabetin siddetlenmesiyle stil
danigmanligimin Oniimiizdeki on yil i¢inde en Onemli mesleklerden biri haline gelecegi

distintilmektedir. Stil danismanliginin hizmet alani tiim insanlar1 kapsamaktadir.(AICI).

4.YONTEM VE MATERYAL

Calismada stil danismanlig1 alaninda yapilan ¢aligmalarin, betimlenmesi ve ortak noktalarinin
bulunmasi amaciyla igerik analizi yontemi kullanilarak asagidaki sorulara cevap
aranmaktadir. Stil danigmanligi konulu caligmalarda yayin tiirii ve yillara gore dagilimi

nasildir? Hangi ana temalar ve alt temalar incelenmistir.

Arastirmanin yontemi dokiiman incelemesi olarak belirlenmistir. Bu ama¢ dogrultusunda
konu iizerinde yapilan calismalara elektronik veri tabanlari kullanilarak ulasilmaya

caligilmistir.

Alan yazin taramasi kapsaminda 9 ¢alisma incelenmis, makale se¢ciminde konu baslig1 olarak
stil danismanlig1 ve ilgili alanlar1 igeriyor olmasi kriter olarak belirlenmistir. Stil danigsmanligi
alaninda yazilmis olan tez, makale ve kitaplarin niteliksel yontemlerden biri olan igerik analizi

yontemiyle incelenmesi arastirmanin temel konusunu olusturmaktadir.

Calismanin amaci dogrultusunda, stil danismanlig1 ve ilgili alanlarda yayinlanan ve tesadiifi
yontemle ulasilabilen 6 kitap ve 3 adet lisansiistii(yiiksek lisans ve doktora) tez ¢aligmasinin

icerik analizi yontemiyle incelenmistir

Calismanin verileri tarama modeli kullanilarak elde edilmistir. Tiirkiye’deki iiniversitelerde
stil damigmanhigr ve ilgili alanlarda hazirlanan lisansiistii tezler YOK Elektronik Tez
Merkezinden stil, stil danigmanligi, imaj, imaj danismanligi, stil ve imaj tarama terimleri
yardimiyla aragtirilmigtir. Ayni anahtar kelimeler kullanilarak bu konularda yazilan kitaplar
arastirilmistir. Elde edilen verilerin igerik analizi yapilmistir.

Icerik analizi, belirli kurallara dayali kitap, kitap boliimii, mektup, tarihsel dokiiman, gazete
bagliklart ve yazilar1 gibi bir metnin bzi sozciiklerinin daha kiiciik icerik kategorileriyle
ozetlendigi sistematik, yinelenebilir bir tekniktir (Sert, vd., 2012: 2). Icerik analizi, metinden
cikarilan gecerli yorumlarin bir dizi islem sonucunda ortaya konulmasini ifade etmektedir
(Kogak & Arun, 2006: 22). Calismada, icerik analizi sdzel ve yazili verilerin belirli bir amag
bakimindan siniflandirilmasina, 6zetlenmesine, belirli degisken ve kavramlarin dlgiilmesine

ve bunlardan belirli bir anlam ¢ikarilmasi i¢in taranarak kategorilere ayrilmasina firsat
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vermesinden (Kaya, vd., 2013: 127) dolay1 tercih edilmistir. Calismada birbirine benzeyen
veriler igerik analizi yontemiyle belirli kategoriler cercevesinde bir araya getirilmistir.
Literatiir taramasiyla stil danismanlig1 ve ilgili alanlarda yapilan ¢aligmalar iki ana temaya ve
53 alt temaya ayrilmistir. Arastirma kapsaminda incelenen caligsmalar; yayin tiirii ve yilina

gore siniflandirilmastir.

5.BULGULAR

Calisma, stil ve imaj olmak iizere iki ana temaya ayrilarak incelenmistir. Inceleme sonuglaria
gore; yapilan ¢alismalarin 6’sinin ana temasi imaj, 1’inin ana temast stil olarak belirlenmistir.
Ayrica stil ve imaj ana temalarinda 2 ortak ¢alisma bulunmaktadir. Calismada alt temalar
belirlenirken stil ve imaj ana temal1 aragtirmalarin igerikleri ayr1 ayr1 incelenerek olusturulmusg

ve stil ve imaj konulu ortak alt temalar ise birlikte verilmistir.

Arastirma kapsaminda incelenen 9 ¢alismanin yayin tiirii ve yillara gore dagilimi Tablo 1'de

verilmektedir.

Tablo 1. Stil Damismanligi ve flgili Alanlarda Yapilan Calismalarm Yayn Tiirii ve Yillara Gore

Dagilimi
Yaym Turt
Tez 3
Kitap 6
Toplam 9
Yayin yili
2000 1
2002 1
2011 2
2012 1
2013 2
2014 2
Toplam 9

Stil danismanhigr ve ilgili alanlarda ulagilabilen calismalarin yayimn tiirii ve yillara gore

dagilimi incelendiginde; yapilan ¢aligmalarin 6’sinin kitap, 3’{iniin tez oldugu goriilmektedir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

ULus,,
Y
;swﬁ"@

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

Yapilan ¢aligmalarin yayin yili incelendiginde; 2000 yilinda 1, 2002 yilinda 1, 2011 yilinda 1,

2013 yilinda 2 ve 2014 yilinda 2 yayin yapildigr goriilmektedir.

Yapilan arastirmalar

incelendiginde stil danismanlig1 konulu tez ve makale ¢alismasinin bulunmadigi ve arastirma

kapsaminda incelenen 3 tezin ana konusunun stil danigsmanlig1 alaniyla ilgili olan imaj konulu

caligmalar oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Stil Damismanlig: ve Ilgili Alanlarda Yapilan Caligmalari Ana ve Alt Temalar

Tablo 2

Stil Danismanhigi ve Ilgili Alanlarda Yapilan Calismalarin Ana ve Alt Temalar

imaj

Stil

imaj ve Stil

*Imaj Kavrami
*Imajimn Tanim
*Imaj Cesitleri
*Kisisel Imaj
*Kisisel iImajin
Tarihgesi
*Kisisel imajin
Onemi

*Kisisel imaj
Danigsmanlik

*Imaj danismanhg

*Stil nedir

*Stil olugturma

* Nasil stil sahibi
olunur

*Stil danigmanligy

*Stil danigmanligy
hizmet alanlari

*Stil danismanlhigi

egitimleri

Hizmetinin Amaci

*Kisisel imaj Danismanlik
*Hizmetinin Siniflandirilmasi
*Kisisel imaj yonetimi
*[cten disa imaj

*Kisisel imaj olusum siireci
*Kisisel imaj olusumunda rol
oynayan etmenler

*]1k izlenim

*]letisim becerileri

*Tletisim

*D1g konusma

*Neden imaj danigmanina
ihtiya¢ duyulur

*Renk arastirmanin
tarihi
*Renk teorileri
*Renk uyumu
*Kisisel renk
analizi
*Kisiye yakisan
renk tonlari
*Giysi renklerinin
stile etkisi
*Giysi renkleri ile
statii belirleme
* s hayatinda renklerin
psikolojik etkileri
*Dogru renk tonlart
kullanmanin avantajlart
*Sicak soguk renkler
* Renklerin dili

*Alis veris danigmanligi

*Viicut analizi

*Viicut Ol¢iilerinin alinmasi
*Viicut oranlart

* Viicut tipleri

* Viicut sekilleri

* Viicut sekline gore
giyim tiiyolari

* Erkekler i¢in renk

ve stil onerileri

* Bayanlar igin renk

ve stil onerileri

* Viicut kusurlarinin
kamufule edilmesi
* Aksesuarlarla
giyim giincelleme
*Giyimde renkler ve
renk analizi
*]g g driismelerinde giyim
* Televizyon programlarin
da giyim
* sosyal yasam ve davetler
giyim
* Gardirop Planlama
* Cekirdek gardirop
olusturma
*Valiz hazirlama

* Kiyafetlerin bakimi ve
tadilati

5. SONUC VE ONERILER

Stil danigsmanlig1 ve ilgili alanlarda ulasilabilen ¢alismalar incelenmesi amaciyla yapilan bu

calisma ile alanda yapilan ¢alismalarin mevcut durumlari ortaya konulmaya caligilmistir.
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Yapilan incelemeye gore stil danigmanligi alaninda 6 kitap ve 3 tez ¢aligmasi yapildig: tespit
edilmistir. Yapilan ¢aligmalarin yayin yillart incelendiginde 2000 ve 2014 yillar1 arasinda
toplam 9 c¢alismanin yapildigr goriilmektedir. Bu ¢alismalardan 6’sim kitap, 3’{inii tez olarak
yapilmistir. Calismada goze carpan ilk nokta stil danismanligimin son zamanlarda cok
giindemde olan bir alan olmasina ragmen yeterli sayida stil danismanlig1 ana temali akademik
bir calismanin olmamasidir. Calismada dikkati c¢eken diger bir nokta ise; arastirma
kapsaminda yazilan 6 kitabin daha c¢ok 0zel sektorde calisan kisiler tarafindan yazilmis
olmasidir. Stil danismanhigi ¢alismalar1 6zellikle moda tasarimi boliimii olan fakiiltelerde
iizerinde durulmasi ve farkindalik yaratilmasi gereken bir konudur. Stil danismanligi alaninda
iilkemizde yeterli sayida akademik kaynak bulunmamaktadir. Alandaki kaynak eksikliginin,
ozellikle moda tasarimi boliimlerinde yapilacak yiiksek lisans ve doktora tezlerinde, stil

danigmanlig1 ve ilgili alanlarda ¢alismalara yer vermesiyle giderilecegi diistiniilmektedir.
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GORSEL TASARIM ILKELERI ACISINDAN 17. YUZYIL KOL
FORMLARININ INCELENMESI

REVIEW OF THE ARM FORMS OF THE 17 TH CENTURY WITH RESPECT TO
VISUAL DESIGN PRINCIPLES

Dr. Ogrt. Uyes Songiil KURU

Atilim Universitesi

Tuba SEFEROGLU

Giresun Universitesi

OZET

Giyim, ilk ¢aglardan giiniimiize kadar gelen bir olgudur. insanlar tabiatin etkilerinden
korunmak i¢in giyinmeye ihtiya¢ duymuslardir. Bu da giyimi temel bir ihtiya¢ haline
getirmistir. Giyim, insanlarmn kendi kiiltiir yapilari ile yakindan iligkilidir ve insanlarin
kiiltiiriinii yansitan onu digerlerinden farkli kilan bir yapidadir. Insanlar farkli olmak amaciyla
moda dongiisiiniin i¢inde degisik yasam bigimleri, tarzlar, trendler olusturmuslardir. Bu da her
ulusun kendi giyim tarzina, modasina yansimaistir.

Moda, oncelikle insan viicuduna dair yeni fikirlerin yaratilmasini konu alan sanat bicimleri
olarak ortaya ¢ikmig ve devamli olarak zamana uygun yeni giyim stilleri tiretmistir. Giysi
tasariminda birincil degerdeki temel tasarim ilkeleri, tasarimcinin yaraticiligy ile birleserek
gorsel ve fonksiyonel bir deger katarak iirtine dontismektedir.

Giysi tasarim ilkelerinin her bir elementi arasinda dengeli bir bag vardir. Bununla birlikte,
tasarim olusturulurken her bir giysideki tasarim detay1, hem birbirleri ile hem de giysi tasarim
ilke ve elementleri ile dengeli bir bigim olustururlar. Giysi tasarimi siluet, ¢izgi, renk, yon,
bigim, Olgli, aralik, doku, deger (ton degeri), hareket, 151k/gblge, desen ve figiir
elementlerinden olusur. Giysi tasarimini olusturan tiim elementler birbirleri ile dengeli
olmalidir. Bir giysi tasarimi silirecinde tasarimi belirleyici 6nemli ogelerden biri olan kol
modelinin gorsel tasarim ilkeleri ile olan etkilesimi ve tasarim elementleri igindeki yeri ile

biitiinlesmesi oldukca énemlidir.
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Arastirmanin genel amact; giysi tasariminin 6gelerinden kol formlarint gorsel tasarim ilkeleri
acisindan, kadin giysileri lizerinde incelemektir. Arastirma betimsel yontem kullanilarak
hazirlanmistir. Veriler 17. ylizyila ait kadin figiirlerinin fotograf gorsellerinden elde edilmistir.
Giysi formunu belirleyici faktorlerden kol formlar1 17. yiizyil giyim anlayist dogrultusunda
analiz edilerek, sistematik bir diizen i¢inde sentezi yapilmistir. 17. yiizyill kol formlari
degerlendirilmis ve her bir modelin aritmetik ortalamasi bulunmustur. 17. yilizyil kol
modelleri tasarim ilkelerine uygunluk bakimindan incelenerek yorumlanmis ve elde edilen
sonuglara gore oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel, tasarim, tasarim ilkeleri, kol formlari

ABSTRACT

Dressing is a fact which dates back to ancient times. Human beings needed dressing to protect
from the effect of nature. Thus, dressing became a basic need. Dressing is closely related to
the cultural structures of individuals. It reflects the culture of a person and separates him/her
from the others. People create original life styles, trends and styles to be different within the
fashion cycle. This situation is reflected on the dressing style and fashion of each nation.
Fashion came to exist initially as the art forms which focused on the generation of new ideas
about the human body. New dressing styles were created continuously in different time
periods. The basic design principles which are primary for clothing design combine with the

creativity of designer, and then turn into a product by adding a visual and functional value.

There is a balanced link between each element of the clothing design principles. However, the
design detail in each dress should be in harmony with each other and the principles and
elements of clothing design during the design process. Clothing design comprises the
following elements: silhouette, stripe, colour, direction, shape, measure, space, tissue, value
(tone value), motion, light/shadow, pattern and figure. There should be a balance between all
of the above elements. Arm model is one of the significant components which determine the
design of clothing. The interaction of the arm model with the visual design principles and its
integration in the design elements are quite important.

The general purpose of this research is to review the arm forms which make up a significant
component of clothing design, with respect to visual design principles. The research was
prepared, using descriptive method. The data were obtained from the photos of the female

figures in the 17th century. The arm forms which determine the clothing form were analysed
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in line with the clothing perception of the 17th century, and synthesized within a systematic
order. The arm forms of the 17th century were evaluated and arithmetical mean of each model
was calculated. These arm forms were reviewed and interpreted with respect to their harmony

with the design principles of that century. Suggestions were developed based on the results
obtained.

Key Words: Visual, design, design principles, arm forms
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ELAZIG YORESI GELENEKSEL KADIN KIYAFETLERININ GiYINME
KULTURU ACISINDAN INCELENMESI

REVIEW OF THE WOMEN’S TRADITIONAL CLOTHES IN ELAZIG REGION WITH
RESPECT TO DRESSING CULTURE

Dr. Ogrt. Uyes Songiil KURU

Atilim Universitesi

Emel Giir

Firat Universitesi

OZET

Medeniyetlerin besigi olarak da adlandirilan Anadolu cografyasi, farkl kiiltiirlerin etkilesimi
ile insanlik tarihine 151k tutmaktadir. Farkli kiiltlirlerin etkilesimi insana kiltiir zenginligi
katmistir. Anadolu’daki kiiltlirler bircok Onemli Ogenin bilesiminden meydana gelerek
kiiltiirel] derin bir zenginlik olusturmaktadir. Bu ogelerden birisi de giyim kiiltiiriidiir.
Anadolu’daki bu giyinm kiiltiirii insanlarin kendi geleneksel yapilari ile siki bir bag i¢inde
olup, giyim aligkanliklarin1 yansitan onu digerlerinden farkli kilan bir yapidadir. Kiyafetler,
yorede yasayan insanlarin ge¢mis geleneklerinin gdstergesidir. Giyim formlarinda,
Anadolu’nun farkli bolgelerindeki iklim sartlar1 ve cografi 6zelliklere bagl Kkiiltiirel
degisimler giyim kiiltiirii lizerinde etki gostermektedir. Bu baglamda her yore kendine 6zgii
kiiltiirel degerler olusturmustur.

Anadolu’nun bir¢gok bolgesinde yoreye ait giyim kimligi oldugu gibi Elazig yoresinde de
kiiltiirel degerlerin geleneksel kiyafetlere yansidigi goriilebilmektedir. Bu kiyafetler kendi
icerisinde kadin ve erkek kiyafetleri seklinde iki bolimden olusmaktadir. Son yillarda
meydana gelen Kkiiltiirel degisimlerden geleneksel kiyafetler de etkilenmis olup moda
sektoriindeki etkilesim ile beraber, toplumlar arasi benzerlik gdsteren bir bigim haline
gelmistir. Kaybolmaya yiiz tutmus kiiltiirel kiyafetlere yeterli 6nemin verilmemesi ve dogru
bicimde muhafaza edilmemesi ise biiyiik bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son yillarda
etkili olan kiiresel, kiiltiirel degisim ve benzesim Elazig yoresinde de goriilebilmektedir. Bu
degisim ve benzesim igerisinde gittikce kaybolan yerel kiiltiir degerleri arasinda geleneksel

kiyafetler de 6nemli bir yere sahiptir.
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Elaz1g halkinin geleneksel kadin kiyafetlerini giyim kiiltiirii agisindan incelemek amaciyla
yapilan calismada betimsel yontem kullanmilmistir. Elazig Arkeoloji ve Etnografya
Miizesinden Yorenin kadin kiyafetlerine ulasilarak takim bluz etek, ceket, , yelek ve cepken
ornekleri ele alinarak incelenmistir. Her bir modelin envanter tablosu hazirlanmis, teknik
cizimi yapilarak kesim kaliplar1 ¢izilmistir. Kiyafetler, giyim kiiltliri agisindan ele alinarak
yorumlanmig ve elde edilen sonuglara gore oneriler getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel, kiiltiir, giyinme kiiltiirii, kadin kiyafeti,

ABSTRACT

The Anatolian geography which is called “the Cradle of Civilizations” as well provides an
insight to the history of humanity with the interaction of different cultures. Such interaction
added the human a richness in culture. The cultures in Anatolia which consist of numerous
important elements make up a deep cultural richness. One of these elements is the dressing
culture. In other words, the dressing culture in Anatolia engages with the traditional structures
of people and reflects their dressing habits. This makes it different from the other cultures.
The clothes of a region indicate the past traditions of the residents there. Dressing culture is
influenced by the various climate conditions seen in the regions of Anatolia, and the cultural
changes which depend on the geographical features. In this respect, each region has specific
cultural values.

Many places in Anatolia have original dressing identity. Similarly, it can be seen that cultural
values are reflected on the traditional clothes in Elazig region. Traditional clothes are
classified into two: women’s and men’s clothes. In recent years, the cultural changes affected
the traditional clothes. Thus, a similarity between societies showed up together with the
interaction with the fashion industry. On the other hand, there are several important problems
about the cultural clothes. Adequate importance is not attached to the cultural clothes which
faded into oblivion. Secondly, they are not maintained properly. The global and cultural
change and resemblance which have become influential in the last years can be seen in Elazig
region as well. The local cultural values which are lost increasingly in this world of change
and resemblance contain the traditional clothes that occupy an important place.

Descriptive method was applied in this study which aims to review the women’s traditional
clothes in Elazig region with respect to dressing culture. Women’s clothes of the region
exhibited in Elazig Archaeology and Ethnography Museum was observed. The samples of

blouse, skirt, jacket, vest and bolero were examined. An inventory chart was made for every
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model. Their technical drawings were prepared and then the cutting patterns were drawn

accordingly. The clothes were interpreted with regard to dressing culture. Several suggestions
were presented based on the results reached.

Key Words: Traditional, culture, dressing culture, women’s clothes
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HiP HOP GiYIM TARZININ SEMBOLIK ANLAM VE FORM
OZELLIKLERININ INCELENMESI

INVESTIGATION OF SYMBOLIC MEANING AND FEATURES OF HIP HOP
CLOTHING STYLE

Prof. Dr. Pinar GOKLUBERK OZLU

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

Ars. Gor. Siikran CAKMAK

Bursa Uludag Universitesi

OZET

Bir ifade bi¢imi olarak ortaya ¢ikan moda, ¢ikis noktasina, izlenen yayilim yoniine ve
sinif farkliligina dayali olarak degismekte ve ¢esitlenmektedir. Toplumsal siniflar arasindaki
etkilesim modanin da yayilim siirecini ve yoniinii belirlemektedir. Clinkii sosyal gruplar
kendilerine 6zgii yasam ve Kkiiltliir anlayisiyla zaman igerisinde biiylik kitlelere yayilarak
toplumlari etkileri altina alabilmektedirler. Boylelikle modanin tabandan tavana kurami sosyal
gruplarin  yagam kiltliriiniin  genis kitleler tarafindan benimsenmesi ve tarzlarinin
yayginlagmasi ile agiklanabilmektedir.

Bu ¢aligmada sosyal gruplardan biri olan Hip Hop gruplarinin yasam ve kiiltiirleriyle
ortaya ¢ikan giyim tarzlari modanin tabandan tavana yayilma kurami kapsaminda
degerlendirilmistir. Sosyal gruplardan olan Hip Hop gruplart 1970’lerin sonlarindan itibaren
Diinya c¢apinda yaygin katilimcist olan ve takipgisi bulunan Afrika kokenli Amerikan
genglerinin New York’taki yasam kosullarinin miizik ile birlikte harmanlanmasiyla ortaya
cikan sanat ve kiiltiir akimidir. Yasadiklar1 toplum igindeki farkliliklarini 6ne ¢ikarmak
amactyla kiigiik sokak gruplari tarafindan baglatilan Hip Hop giyim stili ise bu akimin gorsel
semboliinii olusturmustur. Unlii Rap, Graffiti ve Break Dans grup iiyeleri tarafindan
benimsenerek kullanilan Hip Hop giyim tarzi zamanla genis kitleleri etkileyerek yayilmistir.
Rahat ve spor giyim kiiltiirlinlin bir pargasi olarak giiniimiize kadar ulagmistir.

Bu calisma, popiilerligini giiniimiizde de koruyan Hip Hop giyim tarzinin sembolik
anlam ve form Ozelliklerinin incelenmesini amaglamaktadir. Bu amaci gergeklestirmek igin
caligma kapsaminda,

a) Hip Hop giyim tarzini olusturan sembolik anlamlar,
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b) Hip Hop giyimin form 6zelliklerinin neler oldugu,

Sorularina cevaplar aranacaktir.

Calismada 6rneklem olarak iinlii Rap, Graffiti ve Break Dans gruplarinin Hip Hop
giyim stili &rneklerinden “Amacli Ornekleme Teknigi” ile segilen ikonik giyim pargalari
secilmistir. Hip Hop giyim tarzini1 olusturan sembolik anlamlar ve form o6zellikleri gorsel
analiz teknikleri ile incelenmistir. Gorsel analiz, Roland Barthes’in “Gosterge Bilimsel
Inceleme Yontemi” ile gosteren / gosterilen, diiz anlam / yan anlam karsitliklar1 agisindan
¢coziimleme, anlamlandirma iligkisi {izerinden yorumlanmistir. Calisma sonucunda
giinlimiizde de gengler arasinda popiilerligi olan Hip Hop giyim tarzinin sembolik anlam ve

form &zelliklerinin arastirilmasi ile sokak modasinda alt kiiltiir etkisi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Giyim, Hip Hop, Sokak modasi, Moda yayilimi.

ABSTRACT

The fashion, which emerges as a form of expression, varies and diversifies based on its origin,
the direction of propagation and the class difference. The interaction between social classes
determines the process and direction of fashion. Because social groups can receive under the
influence societies spread over time to a large audience with their unique understanding of life
and culture. Thus, the Trickle-Up Theory of fashion can be explained spread of life style and
by the adoption by the masses wide of life culture of the social groups.

In this study, Hip Hop groups, which is one of the social groups, the style of clothing that
emerged with the life and culture of was evaluated within the scope of Trickle-Up theory of
fashion. Hip Hop groups in social groups with common participants and followers around the
world since the late 1970s with African American youth in New York is the art of living
conditions caused by the current blended with music and culture. Hip Hop clothing style,
which was initiated by small street groups in order to highlight their differences in society,
was the visual symbol of this movement. The Hip Hop clothing style, which was adopted by
famous Rap, Graffiti and Breakdance group members, spread over time by influencing large
masses. As part of the casual and sportswear culture reached until today.

This study aims to investigate the symbolic meaning and form characteristics of Hip Hop
clothing style which still maintains its popularity today.

The scope of work to achieve this goal,

a) Symbolic meanings forming the style of Hip Hop clothing,
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b) What are the form characteristics of Hip Hop clothing,

Questions will be searched for answers.

In the study, the selected iconic clothing pieces selected with “Purposive Sampling
Technique” from the Hip Hop clothing style samples of the famous Rap, Graffiti and
Breakdance groups were selected.

Symbolic meanings and form characteristics that make up Hip Hop clothing style are
examined with visual analysis techniques. Visual analysis, Roland Barthes "Indicators
Scientific Study Method™ showing / shown, literal meaning / semantic analysis, side meaning
in terms of contradictions, has been interpreted over the meaning relationship.

As a result of the study, sub-culture effect of street fashion has been evaluated by
investigating the symbolic meaning and form characteristics of Hip Hop clothing style which
is popular among young people.

Key Words: Fashion, Clothing, Hip Hop, Street fashion, Fashion spread.

1. GIRIS

Toplumsal statiiniin ve cinsiyetin en belirgin gostergelerinden biri olan ve bu nedenle
sembolik smirlarinin  korunmasinda ya da yikilmasinda etkili olan giyim, kimligin
yapilmasinda da 6nemli bir rol oynar. Kimligin en belirgin 6zelliklerinden birisi sinif
baglaridir. Toplumsal siniflarin  giyim davraniglart  arasindaki farklar, sanayilesen
toplumlardaki farkli simiflara liye bireyler arasindaki iliskinin niteligini yansitir. Giysiler,
toplumsal kimlikleri empoze etme yetileriyle davranislart yaratir ve bireylerin gizil toplumsal
kimliklerini ifade etmelerine olanak saglar (Crane, 2003, s. 11-15). Kimlik, yasadigimiz
toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik iliskilerle belirlenen ve iliskileri deneyimleme tarzimizi, kim
oldugumuzu anlamlandirma haritasidir (Goksel, 2007, s. 48). Bu haritalar dogrultusunda
moda egilimleri olusturulmaktadir.

Moda egilimlerini takip etmek, cogunlukla “sokakta” baslayan ilgi ve zevklerdeki ince
degisikleri fark edebilme yetenegidir (Seivewright, 2013, s. 28). Bu farkindaligin baslangi¢

noktasi modanin yayilma yoniinii ve seklini de belirlemektedir.

Modanin yayilma siireci genellikle yukaridan agagiya "Damlama Etkisi” (Jones, 2013,
s. 64) / “Tricle Down” yontemiyle olmasina ragmen alt kiiltiir veya gruplarin etkisiyle de

gergeklesebilmektedir. Asagidan yukariya dogru etkilesimin yayilmasini, Marshall vd. (2004),
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“Alt Kiltir Teorisi” (Bottom up), (Jones, 2013), Field’in Asagidan Yukariya Modelini,

Tavana Tirmanma gibi tanimlamalar ile agiklamaktadir.

Tablo 2: Modanin Yayilim Siireci

Damlama etkisi

Miistesna yiiksek |-dn ve pop starlar
y
Kendilerini bunla-en benimseyiciler
y
Dergi ve gazete o—aiar - ilk taklitler
4
Orta simif p_ulunabiliyor

|

«—Kitlelere yayilma—

Pahah_‘lin‘u'yt)r
1
Moda tu_p ediyor
1
Dergiler, _ark ediyor
i
Orta sinif pi_ isim veriyor

i

Sokak modasi -kiiltijr gruplan

Kaynama etkisi

Kaynak: Jones, 2013, s. 64.

Modanin gelisiminde ve degisiminde bir¢ok faktor rol oynamaktadir. Genglerin sokak
modasina katkida bulunmasini saglayan Hip Hop gibi sosyal davraniglar, modanin gelisimi ve
degisim i¢in anahtar giicler olmuslardir (Jones, 2013, s. 64). Bu giigler alt kiiltiir 6geleri
olarak tanimlanmaktadir.

Alt kiiltiir, pargast olduklar1 yaygin kiiltlir tarafindan benimsenmis degerlerden farkl
davranis ve inanglar1 olan gruplardir. Bir alt kiiltiir, politik ya da sanatsal goriisti, 1k, cinsiyet
yonelimi ve benzeri degerlerle tanimlanabilir. Alt kiiltliriin sahip oldugu degerler iiyelerinin
giyim kusami ve kullandiklar1 sembollerle gorsel olarak da desteklenir (Ambrose and Harris,
2012, s. 20). Kullandiklar1 semboller ve giyim kusamlariyla alt kiiltlir simgesi olan tarzlar
zamanin ruhunu yakalayabilme yetenegine sahip tasarimcilar, markalar ve ikonlar tarafindan

ana akim modaya da girmistir. Alt kiiltlir 6gesi simgelerin ana akim modaya girmesinde bir

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

diger tanimlama kopiik etkisidir. Kopiik etkisi, 6zel ilgi, etkinlikler ve alt kiiltiiriin,
cogunlukla televizyon ve miizik kanaliyla ana akimi nasil etkiledigini ve bunun medya ve
moda i¢in nasil yeni bir yon olarak goriildiigiinii tanimlamaktadir (Seivewright, 2013, s. 18).
Alt kiltiir gruplarindan biri olan Hip Hop’in ana akim modaya girmesi giyim tarzi olarak
miizik gruplar1 ve markalar tarafindan benimsenerek kullanilmasi ile yayginlasmistir. Ayrica,
2002’den beri 50 Hip Hop International ‘HHI’, {iyesi iilkenin resmi katilimi ile diizenlenen
Diinya Hip Hop Dans Sampiyonas1 Yarismalar1 gibi etkinlikler (HHI, 2017) ile de moda
yayilimi1 devam etmektedir.

Bu c¢alisma Hip Hop giyim tarzinin sembolik anlam ve form 6zelliklerinin
incelenmesini amaglamaktadir. Bu amaci gergeklestirmek i¢in ¢caligsma kapsaminda,

a) Hip Hop giyim tarzini olusturan sembolik anlamlar,

b) Hip Hop giyimin form &zelliklerinin neler oldugu,

Sorularina cevaplar aranmistir.

Arastirmada, Hip Hop giyim-kusaminin sembolik ve form 6zellikleri gosterge bilimsel
yontem ile incelenerek, gosteren/gosterilen, diiz anlam/yan anlam, karsitliklart agisindan
¢oziimlenmesi Roland Barthes’in “Gosterge bilimsel inceleme yontemi kapsaminda ele

alinmustir.

2. YONTEM

Calisma Hip Hop giyim tarzimin 6zelliklerini ve sembolik anlamlarini ortaya
koyabilme ac¢isindan betimsel bir calismadir. Calismanin amaci dogrultusunda veriler
dokuman incelemesi ile toplanmistir. “Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen bir olgu
ya da olgular hakkinda bilgi i¢eren yazili ya da gorsel materyallerin analizini kapsamaktadir”
(Yildirim ve Simsek, 2008, s. 187). Verilerin analizi ve yorumlanmasi i¢in Roland Barthes’in
gosterge bilimsel analiz yontemiyle anlamlandirma semalarindan yola ¢ikarak gostergeler,
gosteren/gosterilen, diiz anlam/yan anlam, karsitliklar ile agiklanmisg, sdylem yani mitler ile

anlamlandirma iliskisi tizerinde durulmustur.

Roland Bartes gostergebilimin temel konusunun anlam oldugunu belirtir. Ona gore
tiim dizgeler birer anlamlama dizgesi olustururlar. Dil/s6z, gosteren/gdsterilen, dizim/dizge,
diiz anlam/yan anlam karsithiklarin1 gostergebilimin baslica ¢oziimleme araglar1 olarak

benimsemistir (Barthes, 2012).
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Gostergebilim (semiotics, semiology): Insani kusatan anlamalar evreninde, iletisim
amaciyla kullanilan dogal dillerin yan1 sira davranislar, tutkular, inanislar, toreler, toplumsal
torenler, siyasal rejimler, reklamcilik, moda, yazili basin, sézlii basin, mimarlik diizenleri,
bilim dilleri, resim, miizik, tiyatro, sinema, edebiyat, vb., anlamli birimler diye
tanimlayabilecegimiz gostergelerden olusan dizgelerin (sistemlerin) bazilaridir (Rifat, 2009, s.
7).

Gosterge, genel olarak, kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil
ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit bigim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanir.
Bu agidan, sozciikler, simgeler, isaretler, vb. gosterge olarak kabul edilir (Rifat, 2009, s. 11)
ve Yilmaz (2002)’a gore dille ilgili bilimlerde genel olarak gosterge diye adlandirilir.
Gosteren, gostergenin bicim boyutudur. Algilarimizla kavradigimiz taraftir. Gosterilen,
gostergenin igerik-kavram boyutudur ve zeka ile kavranandir (s. 5). Diiz anlam, gostergenin
gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal ger¢eklikteki anlam iligkisini
betimleyen diizeye diiz anlam denilmektedir (Ozcan, 2007: 54). Yan anlam, yan anlam,
gostergenin, kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlartyla ve kiiltiirel degerleriyle

bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir (Ozcan, 2007, s. 55).

3. BULGULAR

Hip Hop giyim tarzinin 6zelliklerinin incelendigi bu ¢alismada Breakdans, Graffiti ve
Rap kiyafetleri diiz anlam yan anlam agisindan analizleri yapimistir. Giysilerin form
ozellikleri ise tasarim detaylari ile incelenmistir.

3.1.  Hip Hop Giyim Tarzini Olusturan Sembolik Anlamlar

Hip Hop giyim tarzini olusturan sembolik anlamlarin incelenmesi Break Dans (Tablo

3), Graffiti (Tablo 4) ve Rap (Tablo 5) kiyafetleri tizerinde gergeklestirilmistir.

3.1.1. Break Dans Kiyafetlerinin Gosterge Coziimlemesi

Tablo 3’de anlamlandirmanin birinci diizlemi olan diiz anlamda: gostergenin ilk
anlaminin dile getirildigi ve gosterileni nesnel oldugu gibi, yansiz kavranmasi amaglanarak

yapilan betimlemede break dans giysilerinin bes 6rnegi ele alinmustir.
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Tablo 3: Break Dans Kiyafetleri

Break Dans

Model 11 Model 2° Model 3°

Gosterge Goriintiisel gosterge
Tiirii

Gosterge

Break dans erkek ve kadin giysi fotograflart

Gosteren

Model 1: Alt esofman ve tigort (Erkek)

Model 2: Tisort, asir1 bol pantolon, beyzbol sapka ve spor ayakkabi (Erkek)

Model 3: Diisiik bel alt esofman, beyaz tisort iistiine kapiisonlu ceket ve bot (Erkek)
Model 4: Kapiisonlu ceket igine siityen, kot pantolon, eldiven, kemer ve spor
ayakkabi (Bayan)

Model 5: Tisort, ceket, kot pantolon, sapka, eldiven, tozluk, kemer, zincir kolye ve
spor ayakkabi1 (Bayan)

Model 1: Break dans kiyafeti (Alt esofman ve tisort)
Alt esofman: Alt beden giysisidir.
Tisort: Askili ve 6n kismi yazili bol kesim iist giysidir.

Model 2: Break dans kiyafeti (Tisort, kot Pantolon ve spor ayakkabi)
Tisort: Bol, uzun kollu bol iist giysidir.

Pantolon: Alt beden giysisidir.

Spor Ayakkabi: Rahat ayak giysisidir.

Birinci Diizlem
Diiz Anlam

Model 3: Break dans kiyafeti (Esofman takim, spor ayakkabi)
Esofman Takim: Alt ve Ust pargalardan olusan spor amaciyla kullanilan kiyafetler.
Spor Ayakkabi: Rahat ayak giysisidir.

Gosterilen

Model 4: Break dans kiyafeti (Ceket ve kot pantolon, spor ayakkabi)
Ceket: Onii fermuarli iist giysidir.

Kot Pantolon: Alt beden giysisidir.

Kemer: Pantolon beline takilir.

Spor Ayakkabi: Rahat ayak giysisidir.

Model 5: Break dans kiyafeti (Tisort, ceket, kot pantolon, bere, spor ayakkabi)
Tigort: Bol st giysidir.

Sapka: Bas giyimidir.

Eldiven: El giysisidir.

Tozluk: Ayak giyimidir (Futbol ¢orabi olarak ta bilinen uzun ¢orap).

Kemer: Pantolon beline takilir.

! Break dans kiyafeti, (TEB, 2019).
? Break dans kiyafeti, (dlpng, 2019).

® Dance Academy (2018)
* World dance, (2016).
> Kiss, (2019).
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Kot Pantolon: Alt beden giysisidir.
Spor Ayakkabi: Rahat ayak giysisidir.

Model 1: Bol tisort, altinda i¢ giyim olmaksizin tek {ist giyim olarak kullanimi ile
serbestlik ve ozgirliigii ifade etmektedir. Uzerindeki yazilar Hip Hop grubu
iiyeligini simgelemektedir. Alt esofman, bol kesimi, uzun paca boyu ve diisiik beli ile
bir gruba iiyeligi ifade etmektedir.
Model 2: Bol tigort, pantolon, yan takilmig beyzbol sapkast ve spor ayakkabilar ile
Hip Hop simgelerinin giyim dizimi goriilmektedir.
Model 3: Esofman altinin bol ve diisiik bel olmasi, kapiisonlu iist esofmanda
kapiisonun takilarak dans edilmesi ve ayaklara giyilen botlar ile birlikte olusturulan
giyim tarzi1 Hip Hop grubu iiyesi simgesi olarak danscilar tarafindan kullanildig
Cagrisim goriilmektedir.

grs Model 4: Kot pantolonun bol, diisiik bel ve yirtik olmasi, iizerindeki ceketin 6nlerinin
acik olmasi, kalin, biiylik tokali kemer ve bel kisminin gosterilmesi 6zgiirliigiin
ifadesi olarak kullanildig1 goriilmektedir. Grup {iiyelerinin ¢ogunlugu tarafindan
kullanilan spor ayakkabilar ve parmaksiz eldivenler ile tamamlana kiyafet dizilimi
Hip Hop grup tiyeligi cagrisimini vermektedir.
Model 5: Canli renklerdeki tisort, coraplar ve sapka asiligi ifade eden simgeler iken
uzun pantolon pagalarinin tek pagasinin katli olmasi alisilmisin dislina ¢ikmanin
ifade bigimi olarak goriilebilir. Parmaksiz eldivenler, zincir kolye kullanimi, spor
ayakkab1 ve tozluk kullanimi grup aidiyetinin genel ifade bi¢imidir.

Gosteren

ikinci Diizlem
Yan Anlam

Gergekte dans kiyafeti olmayan bu kiyafetlerin, dans yaparken kullanilmalari
normlarin disinda 6zgiin bir tarz ile belli bir grup liyeliginin vurgusunun ifadesidir.
Giysilerin bol olmasi, 6zgiirliik ve rahatligin simgesidir.

GOSI:/T.I‘tﬂen Kullanilan eldiven, tozluk ve sapka gibi aksesuarlar, kiyafetle birlikte

I kullanildiginda koruma ve siis amaclarinin disinda grup simgesi olarak kiyafetlerin
tamamlayicisidir.

Kullanilan renkler, Hip Hop asiligini ve Ozgirligiinin simgesi olarak
kullanilmaktadir.

Genel olarak alt giyimde uzun ve bol kot pantolon veya markalarin sembollerini
tastyan esofman giyildigi ve iist giyimde bol tigort ve kapiisonlu ceketlerin kullanilarak Hip
Hop tarzini yansitan bir biitiin olusturdugu goriilmektedir. Tigort, ceket, pantolon, eldiven,
sapka, corap ve ayakkabi; i¢, dis, iist ve aksesuarlar birbirlerinden farkli giysi parcalaridir ve
farkli bir diziye sahiptir. Farkli dizilerden segcilen giysilerin birbiriyle iliskilendirilerek anlaml
bir biitlin olusturmasi “dizimsel” bir baglantinin varligin1 gostermektedir. Sapkalarin farkl
tirlerde kullanimlar1 goriilmektedir (bere, sapka ve kapiison). Bicim olarak bol ve uzun bir
kesime sahip birbirine benzeyen alt giyim, kumas olarak farkliliklar gostermektedir.

2017 ABD Hip Hop Dans Sampiyonast gibi uluslararasi sampiyonalarda da
yarigmacilarinin  kiyafetlerinin  yukarida amacgli Ornekleme uygun olarak seg¢ilmis olan
modellerin sembol ve form 0Ozelliklerini iizerinde tasidigr goriilmektedir. Hip Hop
International ‘HHI’, incelendiginde genel olarak cinsiyet farkinin olmadig: tiim katilimeilarin

ortak kiyafetler kullandign goriilmektedir. Ust giyim olarak kendi bedenlerinden biiyiik
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boyutlarda tisortler, kaplisonlu sweatshirtler, bomber ceketler, bas giyiminde amblemli yada
logo baskili bandaj, beyzbol sapkasi, melon sapka, alt giyimde de biiyiik beden esofmanlar,

genellikle diisiik agl yirtik pantolonlar, Hip Hop ile 6zdeslesen Adidas logo ¢izgileri hem
spor ayakkabilarda hem de kiyafetler iizerinde 6ne ¢ikan sembollerdir.

3.1.2. Graffiti Kiyafetlerinin Gosterge Coziimlemesi

Tablo 4’de anlamlandirmanin birinci diizlemi olan diiz anlamda: gostergenin ilk

anlaminin dile getirildigi ve gosterileni nesnel olarak oldugu gibi, yansiz kavranmasi

amaglanarak yapilan betimlemede Graffiti giysilerinin bes 6rnegi ele alinmistir.
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Graffiti
| Model 10™
Gésterge Tiirii Goriintiisel gosterge
Gosterge Graffiti Desenli Giysiler
Model 6: Graffiti Desenli Tisort
Model 7: Graffiti Yazili Tisort
Gisteren Model 8: Graffiti Desenli Tisort
Model 9 Graffiti Desenli Salvar Pantolon
Model 10 Graffiti Sapka
5§15
5 S L; Model 6: Graffiti Desenli Tisort; Bol kesimli, kollu {ist beden giysisidir.
=R =
- | =<
£ | g8 Model 7: Graffiti Yazih Tisort; Kolsuz iist beden giysisidir.
= ER
al e Model 8: Graffiti Desenli Tisort; Kisa kollu iist beden giysisidir.
Gosterilen
Model 9: Graffiti Desenli Salvar Pantolon; Ag kismu diisiik ve bol kesimli,
pagalar1 dar alt giysidir.
Model 10: Graffiti Sapka; Beyzbocu tarzi tarakli bas giysisidir.
Model 6: Graffiti Desenli Tisort
Tisort tzerinde  Graffiti  baskisi ve kolye Hip Hop grubuna aidiyeti
simgelemektedir.
Model 7: Graffiti Yazili Tisort
Tisort lizerine graffiti sanatinin yazi ve desenleri ile Hip Hop tarzinin simgesi
olarak kullanilmaktadir.
Model 8: Graffiti Denli Tisort
E, c Gosteren Tisort lizerine graffiti sanatinin desenleri ile olusturulan tisort grup {iyesi olmanin
S ‘_C" Cagrisim simgesel ifadesidir.
= <
g S Model 9: Graffiti Desenli Salvar Pantolon
E > Pantolondaki diisitk ag ve tizerine ¢izilen Graffiti desenler ile farklilik ve grup
iiyeligi vurgulanmaktadir.
Model 10: Graffiti Desenli Sapka
Sapkanin lizerine basilan desen ve renkler Graffiti sanatinin  Hip Hop simgesi
olarak sunumunun ifadesidir.
o Duvar siisleme sanati giyim ile birlestirilerek Hip Hop alt kiiltiiriiniin ifade
Gosterilen S
Mit bi¢imi olarak kullanilmaktadir.

® Graffiti Kiyafeti (Notorious B.l.G.) Synowska, 2012).

" NYC Hip Hop Woman's Old School Graffiti Top (Poshmark, 2019)

® 3d Creative Graffiti Print Hip Hop Style T-shirts (b lange, x-mas!).

° Graffiti Print Harem Pants (Weissman, 2019).

1% Graffiti Eye Vampire Cartoon Hip Hop Headgear Hat Baseball Flat Peak (Pernicess, 2019).
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Uzun ve kisa kollu tigortler, salvar pantolonlar ve sapka gibi aksesuarlardan
olusturulan kiyafetler birinci diizlem diiz anlamsal acidan, glinlik kiyafet olarak kullanilan
farkli dizgilere sahip giyim pargalaridir. ikinci diizlem yan anlamsal agidan Graffiti sanat1 ile
iizerlerine Graffiti duvar boyama sanatinin desen, renk ve resimleri kullanilarak bu giyim
parcalar belli bir tarzin ifade bi¢imi olarak goriilmektedir. Farkli dizilerden secilen giysilerin
birbiriyle iliskilendirilerek anlamli bir biitiin olusturmasi “dizimsel” bir baglantinin varligini
gostermektedir. Kullanilan renkler, yazi karakterleri, karisik sekil ve desenlerden olusan

cizimleri ile Hip Hop tarzinin simgesel yansimasi olarak kullanilmuistir.

3. 1.3. Rap Kiyafetlerinin Gosterge Coziimlemesi

Tablo 5’de anlamlandirmanin birinci diizlemi olan diiz anlamda: gostergenin ilk
anlaminin dile getirildigi ve gosterileni nesnel olarak oldugu gibi, yansiz kavranmasi
amaglanarak yapilan betimlemede: Rap gruplarindan 6ne ¢ikan bes grubun giysileri lizerinden
ornekleme yapilmistir. Zulu Nation grup kiyafetlerinde birinci diizlem diiz anlamsal agidan,
diiz tek renkli tisortler kullanildig1 goriilmektedir. ikinci diizlem yan anlamsal agidan, grup
logali amblemler ile belli bir tarzin ifade bi¢imi olarak goriilmektedir. NWA, Public Enemy,
EPMC, RUN DMC gibi grup kiyafetlerinde birinci diizlem diiz anlamsal agidan, spor ve rahat
ceket, tisort, pantolon, ayakkabi, sapka, gozliik ve kolye; iist giyim, dis giyim ve aksesuarlar
farkli giysi parcalaridir ve farkli dizilislere sahip olabilmektedir. Farkli dizilerden segilen bu
giysilerin birbiriyle iliskilendirilmesi ve anlamli bir biitlin olusturmas1 “dizimsel” bir
baglantinin varligini gdstermektedir. Ikinci diizlem yan anlamsal agidan, amblemli veya
Graffiti yazi, resim veya desenli giysiler, renkli giysi par¢alari, tek renk takim giyilmis
kiyafetlerin aym renklerde gozliik ile tamamlanmasi ve tiim kiyafetler lizerine takilabilen
uzun agir zincir kolyelerin dizimsel olarak bir arada kullanimu ile bir grup tarzi yansitilmistir.
Graffiti’nin desenleri, renkleri ve sekilleri, Break dans kiyafetlerindeki rahatlik, rap
miizigindeki isyanin ifadesi olarak goriilen bu dizimsel birlesimler Hip Hop tarzinin simgesel

yansimasi olarak kullanilmistir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

uLus,,

Tablo 5: Rap
Rap
(Rapping)
Gosterge Tiirii Goriintiisel gosterge
Gosterge Rap giysi fotograflar
Model 11: Zulu Nation grup amblemi olan yazili tigortler.
Model 12: Tahribad-1 Isyan grubu tisort, sapka, ceket ve zincir kolyeden olusan kiyafetler.
Gésteren Model 13: Cartel grubu klasik takim elbiseler sapka, gozliik ve Zincir kolyeden olusan kiyafetler.
Model 14: RUN DMC, esofiman takim, melon sapka, gozliik ve zincir kolyeden olusan
kiyafetlerdir.
Model 11: Zulu Nation yazili tisort ve ceketler tizerinde grup ambleminin oldugu tist giysidir.
Model 12: Tahribad-1 isyan grup kiyafetleri;
Pantolon: Bol ve uzun pagali alt giysidir.
g g Tisort: Kisa veya uzun kollu, bol kesimli, pantolon {izerine salinmis serbest {ist giysidir.
N | N E Sapka: Beyzbol sapkasi, lizeri graffiti yazi karakterleri ile yazilmis bag giysisidir.
S 5 = Spor ayakkabi: Rahat ayak giysisidir.
< N . I
g g S Zincir kolye: uzun zincir baglantili sar1 ve glimiis renkte kalin aksesuardir.
S| EAQ
R A Gosterilen Model 13: Cartel grup kiyafetleri;
Klasik Takim elbise: Tek renklerden olusan yelek ceket ve pantolondan olusan tist giysilerdir.
Gomlek: Klasik erkek yakali ve uzun kollu st giysidir.
Sapka: Melon sapka kiyafete uygun renkte bas giysisidir.
Gozliik: Kryafetle ayni renk aksesuardir.
Zincir Kolye: Kalin halka zincirden olusan aksesuardir.
Model 14: RUN DMC rap grubu; Esofman takim iizerine takilan altin zincir kolyeler, gozliik ve
melon sapka ile tamamlanmustir.
Model 11: Zulu Nation yazili tisortler, tizerinde grup amblemi ve Unisex kullanimu ile hip hop
rap grubu iiyeligini temsil etmektedir.
Model 12: Tahribad-1 Isyan grup kiyafetleri; Bol kesim marka amblemli kiyafetler, graffiti yazili
sapkalari, tisortleri ve zincir kolyeleri ile hip hop grubuna aidiyeti simgelemektedir.
Gosteren Model 13: Tek renk olarak giyilen takimlar iizerine takilan zincir kolye, gozliik ve sapka
£ Cagrisim aksesuarlari ile farklilik ve 6zgiirliik ifade edilmistir.
= % Model 14: Bol ve rahat spor esofman takimlar tizerine farklilig1 ve asiligi vurgulayan zincir kolye
’S E ile melon sapkalar, ayaga giyilen bagciksiz spor ayakkabilar ile hip hop grup iiyeliginin simgesel
= c ifade bicimi olarak verilmektedir.
£ <
= g Gésterilen Kullanilan bol ve uzun pantolonlar, genis tisortler ve iizerine zincir kolyeler, sapka ve gozliiklerle
Mit tamamlanarak simgesel ifade dili olarak 6zgiirliik ve asilik ifade edilmistir.

! Zulu Nation Grup. (Will, 2014).
2 Tahribad-i isyan (Sencer, 2017).
 cartel (Kuyucu, 2012).

“ RUN DMC (Rivera, 2017).
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3.2. Hip Hop Giyimin Form Ozellikleri

UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISI

Hip Hop giyimin form &zellikleri Break Dans, Graffiti ve Rap kiyafetlerinin iist giyim, alt giyim, basa takilan aksesuarlar ve ayakkabi

ozellikleri tasarim detaylar1 acisindan incelenmis olup bulgular Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: Hip Hop Giysilerindeki Form Ozellikleri Analiz Tablosu

Ust Giyim

Alt Giyim

Bas Giyimi

Ayak Giyimi

Formu Olusturan
Tasarim Detaylari

Break Dans Kiyafetlerinin

Form Analizi

'Yaka: “V” yaka ve sifir yaka

Bel: Kemerli veya lastikli

Model Boylar1: Asiri uzun

Kol Kesimi: Genis aski, kisa kol ve ¢ok
luzun tek parca takma kolda genis koll
cevresi, lastikli kol agz1

[Paca Boyu: Uzun ve dar pacada pagal
lagz1 diiz kesim, bol pagada lastikli
Sapka: Beysbol sapkasi ve bere
|Ayakkabi: Bagcikli spor ayakkabi ve|
bageikli bot

Graffiti Kiyafetlerinin Form

Analizi

Graffiti Desenli

Graffiti Desenli Dusiik Agh
Salvar

Analizi

Yiiksek Agh Salvar

Public Enemy

Graffiti Desenli
Beyzbol Sapkast

Graffiti Desenli
Spor Ayakkabi

Bagcikli siyah bot

'Yaka: “0” sifir yaka

Bel: Lastikli

Model Boylar1: Uzun

Kol Kesimi: Genis aski, kisa kol ve ¢ok
uzun tek parca takma kolda genis kol
cevresi, lastikli kol agz1

[Paca Boyu: Uzun ve bol pacada pagal
agz1 diiz kesim lastikli, salvar kesimde|
tam boy dar paca

Ayakkabi: Bagcikli spor ayakkabi ve
bagikli bot

Sapka: Beyzbol sapkasi, Bere ve Buff

. jnormal paga
d|Ayakkabi: Bagcikl spor ayakkabi

'Yaka: Ayakli gdmlek yaka, “V” yaka ve
sifir yaka

Bel: Kemerli ve lastikli

Model Boylari: Asir1 uzun

Kol Kesimi: Genis aski, kisa kol ve ¢ok
uzun tek parca takma kolda genis kol
cevresi, lastikli kol agz1

IPaca Boyu: Uzun ve bol pacada pagal
agz1 diz kesim lastikli ve tam boyj

Sapka: Beysbol sapkasi ve melon sapka

www.artcongress.org/

ISBN: 978-605-80597-0-2

KONGRE KiTABI

o



qus\ piLing i

s

uLus,,
3

Sy

¥

o~

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

Tablo 6 incelendiginde Hip Hop genel olarak benzer form o6zellikleri bulunmasina
ragmen Hip Hop’1 olusturan alt gruplarin giysileri tasarim detaylarinda farkliliklar
ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore form ozellikleri ve tasarim detaylar1 agisindan Break
Dans kiyafetlerinin form analizinde iist beden kiyafetlerin asir1 bol oldugu, yaka
ozelliklerinin “V” ve sifir yaka oldugu, kol kesiminin, genis aski, kisa kol, kapak kol
ve ¢ok uzun tek parca takma kolda genis kol cevresi, lastikli kol agzi bulundugu
gorilmektedir. Alt beden 6zelliklerinin ise beli kemerli veya lastikli model boylarinin
asirt uzun ve dar pacada paga agzi diiz kesim, bol pagada lastikli oldugu
gorilmektedir. Bas giyiminde Beyzbol sapkasi ve bere kullanildigi, ayak giyiminde ise
bagcikli spor ayakkabi ve bagcikli botlarin tercih edildigi goriilmektedir.

Graffiti kiyafetlerinin form o6zelliklerinin Break Dans ile benzerlik gostermesine
ragmen tist beden kiyafetlerde bol ve dar kesim “0” sifir yaka tisort kullanimi oldugu,
kol kesiminin, genis aski, kisa kol, kapak kol ve ¢ok uzun tek parca takma kolda genis
kol ¢evresi, lastikli kol agz1 bulundugu goriilmektedir. Alt beden giyiminde esofmanin
yani sira salvar kesim pantolonlarin siklikla kullanildigi, beli kemerli model boylarinin
asirt uzun ve dar pagada paca agzi1 diiz dar kesim, bol pagada lastikli oldugu
goriilmektedir. Bag giyiminde Beyzbol sapkas1 ve buff kullanildigi, ayak giyiminde ise
bagcikli spor ayakkabi ve bagcikli botlarin bagciksiz kullanimin tercih edilebildigi
goriilmektedir.

Rap kiyafetleri genis gesitlilik gostermekle birlikte genel form o6zellikleri iinlii Rap
gruplar1 iizerinden incelenmistir. Cartel grubu diger rap gruplarindan farkli olarak
rahat bol esofman kullaniminin yaninda klasik kesim takim elbise ve gomlek
kullanim1 1ile farklilik gostermektedir. Fakat bu farklilhik kullanilan melon sapka
modelleri ve genis biikiimlii zincir kolye kullanimi ile grup aidiyetini ortaya
koymaktadir.

Public Enemy, Tahribad-1 Isyan, Zulu Nation ve RUN DMC gibi 6ne ¢ikan gruplarm
giyim formlaria baktigimizda (Tablo 6) esofman takim kullaniminda asir1 bol formlar
dikkat ¢cekmektedir. Kot, kumas ve salvar kesim pantolonlarda uzun paca boyu ve asir1
genis kesimler goriilmektedir. Giyilen bagcikli spor ayakkabilarda kullanilmayan
bagciklar, beyzbol sapkalarinda basa tam oturtturulmamasi, yan yada arkaya dogru
ters bir sekilde kullanilmasi grup aidiyetini gosteren onemli bi¢cim Ozellikleri olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.
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4. SONUC

Bu calisma kapsaminda, bir alt kiiltiir olan Hip Hop kiiltiirii “Hip Hop Giyim Tarzini
Olusturan Sembolik Anlamlar” ve “Hip Hop Giyimin Form Ozellikleri” ve miizik ile bir alt
kiltir grubu olarak taninan Break Dans, Graffiti ve Rap miizik takipgilerinin giyimleri
tizerinden Tarzi olusturan sembolik anlamlar ¢o6ziimlenmistir. Hip Hop’in tarz olarak
kullanildig1 simgesel ogelerin tespiti igin Hip Hop’1 olusturan ana kollar olan Break Dans
(Breakdance), Graffiti ve Rap (Rapping) gruplarinin giyim tarzlar1 Roland Barthes’in gosterge
bilimsel analiz ydntemi ile incelenmistir. Inceleme, diiz anlam/yan anlam, gdsteren/gdsterilen,
karsitliklar1 agisindan ¢oziimleme ile gergeklestirilmistir. Break Dans kiyafetleri analiz edilmis,
Dans i¢in kullanilan kiyafetlerin farkli dizimlere sahip parcalarin bir arada kullanimi ile belli
bir grup tyeligi ifade edilmekte oldugu goriilmistir. Tablo 4’de, Graffiti duvar boyama
sanatinin boyama tarzinin Hip Hop simgesi olarak kiyafetlerdeki ifade bi¢imi goriilmektedir.
Kiyafetler iizerine renkli boyama yontemleri ile yapilan desen, yazi ve resimler, Hip Hop’in
simgesi bol uzun pagali pantolonlar, sapka ve beyzbol ceketlerle birlestirilerek simgesel 6geler
bir grubun tarz1 olarak kullanilmistir. Tablo 5’te, Rap gruplarinin kiyafetleri goriilmektedir.
Rap sanatcilart sOyledikleri hareketli ve isyam ifade eden sozleri iceren miizikleri, graffiti
sanatinin kullanildig: kiyafetleri ile Hip Hop tarzinin olusmasina katki saglamislardir.

Yapilan incelemede Hip Hop grubu iiyeler tarafindan giyilen giysiler de farkh
dizilimlere sahip pargalarin bir arada kullanimi ile belli bir grup tlyeligi ifade edilmekte
oldugu ortaya konulmustur. Kullanilan giysi tiiri olarak salvar pantolon, bol ve yirtik kot
pantolon, bol esofman, tisort, bomber ceket; aksesuar olarak, zincir kolye, beyzbol sapkalari,
melon sapkalar ve spor ayakkabilar kullanilirken; sembolik 6ge olarak giysi ve aksesuarlar
iizerinde Ozellikle graffiti yazilar1 ve amblemlerin kullanildigr belirlenmistir. Calisma
kapsaminda tiim Diinyada olduk¢a genis kullanim alani1 bulan Hip Hop giyim tarzinin, gerek
sembolik 6zellikleri gerekse form ozellikleri ile grup aidiyetinde 6nemli bir ifade ve iletigim
bi¢imi olarak kullanildig1 ortaya konmustur.

Hip Hop’1 olusturan tiim gruplarda kullanilan giysi pargalar tek tek diiz anlam
yoniiyle degerlendirildiginde klasik giyim pargalar1 olup, dizge olarak giyim parcalart bir
araya geldiginde yan anlamini vermektedir. Sembolik ve form 6zellikleri agisindan yapilan
incelemelerde, form ozelliklerinin Hip Hop’1 olusturan tiim gruplarda benzer oldugu fakat
sembolik Ozelliklerin alt gruplara 6zgii semboller ile farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Ornegin beyzbol sapkasinin yan veya ters takilarak kullanimi ile pantolon pagalarmin

katlanmasi, spor ayakkabilarin bagciklariin baglanmamasi ve kiyafet biitiinliigiindeki daginik
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goriintli biitlinliik icerisinde bir anlam ifade etmektedir. Calisma giyim parcalarinin form
ozellikleri ve sembolik anlamlarinin dizimsel yoniiyle bir ifade bi¢imi olusturdugunu ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla Hip Hop kiiltiiriinde benimsenen giyim tarzinin gerek sembolik
gostergelerle alt kiiltiir aidiyeti vurgulanmasi gerekse form 6zellikleri ve tasarim detaylariyla
her grubun kendine 6zgii farkliliklari oldugu sonucuna ulasilmistir. Hip Hop miizik ve dans
kiiltiiriinii benimseyen gruplarin giyimlerinde ifade bulan tarzlar1 ve tarzlarin biiytik kitlelere

yayginlagmis olmasi modanin asagidan yukariya kuramina 6rnek teskil etmektedir.
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TURK AYAKKABI SEKTORU TASARIM BiRiIMLERINE YONELIK DURUM
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OZET

Ayakkabi, tarih boyunca malzeme, form, renk ve yiiklendigi anlamlar ile birlikte
siirekli bir degisime ugramis, zamanla giysiyi tamamlayan bir unsur olarak da kabul
gormiistiir. Degisime ugrayan ayakkabi kullanim amaci ve cesitliligi geleneksel {iiretim
yontemlerinin yetersiz kalmasina neden olmustur. Ayakkabicilik makinelesmeye yonelmis,
iretim ihtiyacinin yogun artisi ile sanayilesme gergeklesmistir. Ayakkabi sektori
sanayilesmenin getirdigi yenilikler ile pek ¢ok farkli materyali bir araya getirip daha fazla
miktarda ve farkli kalitede ayakkabilar iiretebilmesine ragmen, artik diinya {ilkelerinin
ayakkabiya bir ihtiyag maddesi olarak degil giysinin bir tamamlayicisi olarak bakmasi,
sektoriin tasarim kavramina daha fazla onem vermesini gerektirmistir. Tarkiye’de ise
ayakkab1 sektoriinde tasarim kavrami, sektoriin gelismesiyle dogru orantili olarak yeni yeni
olusmaya ve giderek daha bilingli bir yaklagimla degerlendirilmeye baslamigtir.
Giliniimilizde, Tirkiye’nin rekabet piyasalarina girebilmesinin ve ihracatini artirmasinin tek
yolu, farkli din ve kiiltiirel 6zellikler gosteren topluluklarin bir arada yasadigi cografyasindaki
kiiltiirel birikimini kullanarak, bir tasarim tilkesi olmak ve kendi 6zgiin tasarimcilarini ve
markalarin1 gelistirerek diinyaya sunmaktir. Bunu gergeklestirmede oncelikli hedef ise,
gelisen sanayisindeki birimler arasina, 0zgiin endiistriyel tasarimlar igin O6zglin tasarim
kaynaklarin1 ve konseptlerini olusturabilecegi tasarim birimlerini konumlandirmaktir. Moda
egilimlerine fazlasiyla duyarli olan ayakkabi sektoriinde tasarim bilincinin, trendlerle 6zgiin

koleksiyonlarin olugsmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.
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Bu arastirmada, ayakkabi tasarimi ve koleksiyon hazirlama agisindan, Tirkiye’de
ayakkab1 sanayinin gelisimi ve sektdrde etkili 4 il olan Istanbul, Konya izmir ve Gaziantep
ayakkab1 sektorii hakkinda bilgilere yer verilmistir. Ayrica, bu illerde faaliyet gosteren
isletmelerin kapasitesini, sahip oldugu tasarim biriminin durumunu, tasarim siirecini ve
icerigini etkileyen etmenleri belirlemeye yonelik olarak igeriklendirilen gériisme formlarindan
elde edilen, firmalarin tasarim birimlerinin mevcut durumu degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ayakkab1 Sektorii, Tasarim, Ayakkabi Koleksiyon Hazirlama.

ABSTRACT

The shoe, has undergone a constant change along with the material, form, color and

meanings that have been loaded, and has also been accepted as a complement to the dress
over time. The purpose and variety of the shoes that have changed has caused the traditional
production methods to be insufficient. Shoemaking has started to be done with machine,
industrialization has been realized with the intense increase in production need. Although the
footwear sector can bring together many different materials with the innovations brought by
industrialization and produce more and more different quality shoes; Nowadays, the fact that
the countries of the world think of shoes as a complement to the garment and not as a
necessity, has caused the sector to give more importance to the concept of design. The design
concept of the shoe industry in Turkey is configured depending on the development of
industry and increasingly being evaluated with a more conscious approach.
Today, the only way of being able enter and increase exports to Turkey's competitive market;
is to be a design country by using the cultural accumulation existing in its own territory in
which communities of different religions and cultural characteristics live together and to
present their own unique designers and brands to the world. In order to achieve this goal, the
priority target is; is to create design departments that can create original design resources and
concepts in order to make original industrial designs between departments for developing
industry. In the shoe industry, which is highly sensitive to fashion trends, it is of great
importance to create unique collections with design awareness and trends.

In this research, in terms of shoe design and collection preparation, The development
of the footwear industry sector in Turkey and, effectively four provinces of Istanbul, Konya,
Izmir and Gaziantep are given information about the footwear industry. In addition, the
capacity of the enterprises operating in these provinces; the status of the design unit; The

current status of the design units of firms, which were obtained from the interview forms,
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which were designed to determine the factors affecting the design process and content, were
evaluated.

Key Words: Shoe Industry, Design, Shoe Collection Development.

GIRIS

Avyakkabi;eski ¢aglardan bu yana, insanlarin doga kosullarindan korunma ihtiyacindan
ortaya ¢ikmis, topluma verilmek istenen imaj1 pekistiren, farkli ortam ve kosullarda kullanilan
bir ayak giysisidir (Kuru ve Paksoy, 2008:821-836; Zirek ve Ozcomert, 2003:9). Giiniimiizde
sekil, renk ve goriiniim acisindan kiyafeti tamamlayic1 bir unsur olarak da kabul edilen
(Zirek,Ozcomert,2003:9)ayakkabilarin insanlarin konumlar1 ve kisilikleriyle 6zdeslestirilmesi
ile, formun islevden daha 6n planda tutuldugu goriilmektedir. “..Zaman ilerledik¢e ayakkabi,
bir tasarim objesi haline gelerek;form, islev ve 6zellikle estetik niteliklerin bulustugu, kisilerin
giyimlerini tamamlayan, zorunlu bir moda aksesuari haline gelmistir “ (Mclver,1994).

Tiirkiye’de tasarimin iiretim ve pazarlama agisindan onemi diger sektorler tarafindan
daha cabuk benimsenmesine karsilik, ayakkabi sektoriinde tasarim kavrami, sektOriin
gelismesiyle dogru orantili olarak yeni yeni olusmaya ve giderek daha belirgin bir yer
kapsayan daha bilingli bir yaklasimla degerlendirilmeye baslamistir (Bayazit ve dig., 1996).

Tasarim kavraminin ayakkabi sektorii i¢in giin gegtikce Oneminin artmasi ve katma
deger olusturmasi nedeniyle bu arastirma, Istanbul, Izmir, Konya ve Gaziantep illerinde
ayakkabi sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin kapasite, sahip oldugu tasarim birimlerinin
durumu, tasarim stireci ve icerigini belirlemeyi amaglamaktadir.

Ayakkab1 sektorii icin galisan tasarimcilarin farkli nedenlerden dolay1 {iriin gelistirme
konusundaki tutum ve davranislari, sirket sahibi, liretim midiirii veya firma kosullarindan
etkilenmekte, kendi 0z stillerini olusturamamalarina neden olmaktadir. Kiltiirel olarak
yenilik¢i tasarimlara temel olusturacak c¢ok saglam bir alt yapiya sahip olan ayakkabi
sanayimiz ise sahip oldugu bu potansiyelini degerlendiremedigi igin uluslararasi pazarda
kendine bir yer edinememistir. Bunun i¢in de yeni iirlin tasarimi, {iriin gelistirme siireci
devaminda belki markalasma i¢in bilinyelerinde bulunan tasarim birimlerinin mevcut durumu
belirlenmeli, eksiklikler belirlenerek yeniden yapilanma i¢in bir adim atilmalidir. Bu nedenle
bu arastirma, Tiirk ayakkabi sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin tasarim birimlerinin
mevcut durumunu belirlemek i¢in 6nem arz etmektedir.

Tasarim, insan gereksinmelerini karsilamayr amaglayan, genel goriiniim,

fonksiyonellik, teknoloji ve tiretim gibi yiiksek diizeyde yenilik getirici 6zellikler kazandiran
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faaliyetleri ifade eder. Karmasik gibi goriinse de oziinde disiplinli bir olgudur(inan,
2006:19).Tasarim, yaraticiligl ve problem ¢dzlimiiniin her ikisini de blinyesinde barindiran bir
siirectir. Istenilen amaca cevap veren bir diisiinceyi ifade eder. Anlasilabilir bir biitiiniin
parcalarinin organizasyonudur. Belli bir amaca hizmet etmesi i¢in, malzeme ve bi¢cimden
olusan bir biitiindiir(Onlii, 2003:20).

Glinlimiizde tasarlama islemi, tasarimcinin bile hakim olamayacagr kadar cok
genigslemis ve gelismistir. Clinkli tasarlanacak iiriiniin elde edilmesi i¢in goz Oniinde
bulundurulmasi gereken teknik, ekonomik ve sosyal faktorler vardir. Bu faktorler iirlinii
kullanacak birey esas alinarak, hem bireyi hem de tasarimciyr dogrudan etkilemektedir.
Tasarime1, Uriinlinii tasarlarken toplumun sosyal, kiiltiirel, teknolojik, ekonomik ve estetik
degerlerini géz Oniine alarak iiriiniinii meydana getirmektedir. Toplumun bu beklentilerini
kendine gore yorumlamakta ve tasarimlarina kaynak olarak almaktadir (Bici, 2007).

Sanayimizin rekabet giicline dogrudan etki eden 6nemli araclardan biri olan tasarim,
son donemde diinyanin birgok gelismis ve gelismekte olan iilkesinde oldugu gibi iilkemizde
de giindem olusturmaktadir. Tasarim iriinlere katma deger saglayarak pazardaki satis degerini
arttirma ve konumlarin1 giliglendirmedeki rolii ve firmalarin karlilik oranlarn tizerindeki
etkileri nedeniyle onemi giderek artmistir. Nitekim bir¢ok {ilkenin sanayilerinin rekabet
giiciinii arttirmak amaciyla tasarima yonelik strateji ve politikalar gelistirdikleri ve
uyguladiklari goriilmektedir (Tasarim Stratejisi ve Eylem Plan1 2018-2020:5)

Tiirkiye’de devlet nezdinde tasarim farkindaliginin 2000’li yillardan itibaren belirgin
bir sekilde arttigi gozlenmektedir. Tiirkiye tasariminin gelisimine yonelik politika ve
stratejilerinin olusturulmasi amaciyla 2009 yilinda kurulan Tiirk Tasarim Danisma Konseyi
bilinyesinde yliriitiilen ¢alismalar kapsaminda hazirlanan Tasarim Strateji Belgesi ve Eylem
Plan1 (2014-2016) s6z konusu plan doneminde uygulanmis ve Onemli sonuglar elde
edilmistir(Tasarim Stratejisi ve Eylem Plan1 2018-2020:5)

Ileriye doniik planlamalar i¢in ise;Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanliginin 06/02/2018
tarithli ve E.96 sayili yazis1 ve Kalkinma Bakanliginin 24/05/2018 tarihli ve E.3758 sayili
yazist dikkate alinarak; Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanliginca hazirlanarak ilgili kurum ve
kuruluslardan alinan goriisler dogrultusunda nihai hale getirilen “Tasarim Stratejisi ve Eylem

Plan1 2018-2020nin kabuliine, karar verilmistir(Resmi Gazete, 18/06/2018)

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

Ayakkabi Tasarim ve Koleksiyon Hazirlama

Ayakkabi tasarimi; birgok evreden olusan bir siirectir. Ayakkabi tasarimcilari, moda
ile birlikte yeni egilimleri izleyerek, sezon ile uyumlu tasarimlar olusturmaktadir.
Tasarimlarin olusum siirecinde, kiiltiir ve farkliliklar ve sosyal yonelimlerinin analiz edilerek
tasarimlara yansitilmasina, ihtiya¢ duyulmaktadir (Cinar, 2017:12).

Ayakkab1 tasariminda koleksiyon olusturma, seri {iretime ge¢meden Once
gergeklestirilen stireglerdir. Jones, (2009) koleksiyon olustururken takip edilecek tasarim
siirecinin; piyasa arastirmasi, hedef kitle, konsept arastirmasi, artistik ve teknik cizimlerin
olusturulmasi, kumas ve malzeme, iiretim plan1 ve maliyet gibi asamalardan olustugunu ifade
etmigtir. Dogrul, (2002) koleksiyon olusturmayi, firmalarin miisteri ihtiya¢ ve istekleri ve

moday1 géz Oniine alarak hazirladiklar1 kreasyonlar olarak tanimlamistir.

Tiirkiye’de Ayakkabr’nin Tarihi ve Ayakkabi Sektorii

Ayakkabi, zorunlu ve yar1 dayanikli bir tiiketim {dirliini olarak sahip oldugu
niteliklerden dolayi, tiretim miktar1 ve dis ticareti yiiksek olan bir {iriindiir. Ayakkabicilik bir
zanaat dali olarak dogmus ve 20. yiizyilin baslarma kadar bu niteligini devam ettirmistir
(Ozgorekei ve Ongiit, 2005: 195).

Tiirkiye’de ayakkabiciligin kiigiik sanayi goriinlimii kazanmasinin baglangict 1950’11
yillara rastlar. O zamana kadar ayakkabicilik bir zanaattir ve babadan ogla gegcmek suretiyle
stiregelmistir. Kiiciik sanayi yapisi 1960'h yillarda degismeden devam etmis, sanayilesme
cabalar1 1970'i yillarda baslamstir. 1980'lerin ortasinda serbestlik getirilmesiyle beraber hem
makine hem de ham madde temini konusunda biiyiik kolayliklar saglamistir (Geng, 2005:5).

Sektordeki iretimin  yaklasik %701 yar1 makinelesmis iretim islemleriyle
gerceklestirilmekte ve iiretimin yaklasik %15'n el yapimidir. Tiirkiye’nin ayakkabi iiretimi,
spor, bot, plastik ayakkabi ve terlik olmak {izere 315 milyon iizerinde cifte ulagmistir.
Tiirkiye’de ayakkab1 sanayinde tesisler Istanbul, izmir, Gaziantep, Konya, Antakya, Trabzon
gibi illerde yogun olarak faaliyet gostermektedir (Ozg¢orekei,Ongiit, 2005: 195).

Ayakkabi {iiretiminde, uzmanlagsma ve tasarimin Oneminin artmasina ek olarak,
pazarlama konusu da son donemlerde olduk¢a Onem kazanmigtir. AR-GE faaliyetleri ve
tasarimlar biliylik markalar ve isletmeler tarafindan yapilmakta; bu isletmeler de iiretimlerini
kiiciik ve orta Olgekli isletmelere fason olarak yaptirmaktadir (Giimriik ve Ticaret Bakanligi,

2017:344-345). Tirkiye’de kaliteli ayakkabilar iiretme potansiyeli yiiksektir. Ancak diinya
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capinda bilinen markalarin olusturulmasi ve tasarim ayakkabilarinin {iretilmesi konusunda
yeterli agsama kaydedilememistir.

Ayakkab1 sektoriinde agirlikli istihdam, Tiirkiye’nin dort bir yanina yayilmis haldeki
30 bin civarindaki mikro, kiiciik ve orta biiylikliikteki isletmeler tarafindan yapilmaktadir.
Sektorde istihdam edilen 300 bin kisinin % 90’dan fazlas1 KOBI’ler tarafindan saglanmakta,
20 bin kisinin ise bliyik Olgekli ayakkabi iireticileri tarafindan istihdam edildigi
anlasilmaktadir (Glimriik ve Ticaret Bakanligi, 2017: 83). Sektor istthdaminda 6ne ¢ikan iller
ise basta Istanbul olmak iizere, izmir, Konya ve Gaziantep’tir. Bu nedenle bu 4 il smrlari

icindeki sektor temsilcilerinden 3’er tanesi arastirma kapsamina alinmaistir.

CALISMANIN YONTEMI

Bu arastirma, Tiirk ayakkabi sektoriinde yogun olarak faaliyet gosteren, yaklasik
1/3’iinii biinyesinde bulunduran istanbul, ayakkabi ihracatinin yiizde 4.9’unu tek basina
iistlenen Izmir, iilkemizdeki erkek ayakkabisi talebinin yaklasik % 20’sini karsilayan Konya
ve 2016 yili toplam ayakkab ihracati 114 milyon 482 bin dolar deger ile en 6nemli ayakkab1
tireticilerinin en fazla ayakkabi iretimi yaptigi sehirlerden olan Gaziantep illerindeki
isletmelerin sahip oldugu tasarim birimlerinin durumunu belirlemek amaciyla planlanmig ve
yuritilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda genel tarama modeli kullanilmistir.

Arasgtirmacilar tarafindan, 6lgme araci olarak firmalarin {iretim kapasitesini, tasarim
birimlerinin durumunu, tasarim siirecini ve igerigini etkileyen etmenleri belirlemeye yonelik
31 sorudan olusan yar1 yapilandirilmis goériisme formu hazirlanmistir. Aragtirmanin verileri
zaman ve ulasim kolaylig1 nedeniyle, Gaziantep Ortadogu Fuar Merkezi'nde diizenlenen 22.
Uluslararas1 Ayakkabi, Terlik, Saraciye ve Yan Sanayi Yaz Fuari’nda, arastirma kapsamina
alinan illerden katilim saglayan firmalar arasindan goniilli katilmak isteyen, her ilden 3,
toplam 12 firma ile yiiz yiize goriisiilerek elde edilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen
veriler, yiizde dagilim degerlerinin oldugu tablolarda sunulmustur. Ulasilan sonuglar gerek

kendi i¢inde gerekse birbiriyle iligkilendirilerek tartisilmastir.

BULGULAR

Arastirmanin verilerine dayanak olarak elde edilen bulgulara bu boliimde yer verilmistir.
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Tablo

: 1 Isletme Yetkililerine Iliskin Bilgiler

Egitim durumu ve mezuniyet alani
ilkogretim
Lise
Meslek Lisesi
Ayakkabi Tasarimi On Lisans
Programi
TOPLAM
Sektordeki hizmet yili
1-5vil
11-15 Yil
16-20 Yil
21-30Yil
31 Yil ve Ustii
TOPLAM
isletmedeki gorevi
isletme Sahibi
Uretim Midiirii
Tasarim/Modelist
TOPLAM

istanbul izmir Konya Gaziantep S

1 1 3 5
1 2 3
1 1
3 3
3 3 3 3 12
3 4
2 1 3
1 1 2
2 2
1 1
3 3 3 3 12
1 3 3 7
1 1
1 3
3 3 3 3 12

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

%

42
25
8,4

25
100

33
25
17
17
8,4
100

58

8,4
33
100

Tablo 1 incelendiginde goriisiilen yetkililerin biiyiik ¢cogunlugunun ilkogretim egitimine sahip

oldugu, Lise ve ayakkabi tasarimi 6n lisans egitimi alanlarin esit seviyede oldugu, % 8,4 lik

bir kisimin ise meslek lisesi mezunu oldugu fakat sektorle ilgili bir programdan mezun

olmadig1 goriilmektedir. Ayakkabi ile ilgili sektdr raporlari incelendiginde meslegin

gecmisten giinlimiize usta ¢irak iliskisi ile 6grenildigi bilgisi, yetkililerin biiylik ¢ogunlugunun

ilkogretim mezunu oldugunun tespiti ile benzerlik gostermistir (DOGAKA, 2014).

Yetkililerin % 33,4’iiniin 1-5 yil hizmet yili ile en yiiksek degerde goriilmekte, 16-20 ve 21-

30 yil hizmet yillarinda goriilen esit dagilim deneyim siiresi daha fazla olan bir grup

olusturmaktadir. Yetkililerinin % 25’inin ise 11-15 yildir bu sektorde calistigi goriilmiistiir.

Yetkililerin %58,3 {iniin isletme sahibi, % 8,4’ tiretim miidiiri, %33,3’1 ise tasarimcilik ve

modelistlik gérevini birlikte ytiriitmektedirler.
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Tablo: 2 Isletmeye Iliskin Bilgiler

istanbul izmir Konya Gaziantep S %
Ayakkabi iiretiminde galisma siiresi

1-5 Yl 1 1 84

5-10 il 1 1 84

11-15vil 2 17

16-20 Vil 1 1 2 17

21-30 Yil 3 4 33

31 Vil ve Ustii 1 2 17
TOPLAM 3 3 3 3 12 100

Uretim niteligi

Gundelik, sayasi sentetik, sayasi 2 1 2 5 42

tekstil, zenne

Gundelik, sayasi sentetik, sayasi 1 1 2 4 33

tekstil, merdane, zenne, Garson

Gundelik, sayasi deri, sayasi sentetik, 2 2 17

sayasi tekstil, zenne, filet

Gundelik, sayasi deri ve merdane 1 1 8,4
TOPLAM 3 3 3 3 12 100

Tablo 2’de isletmenin ayakkabi iiretimi ¢aligma siiresine iliskin dagilimdaki en yiiksek oranin
%33,3 ile 21-30 y1l oldugu, 11-15 yil, 16-20 yil ve 31 yil ve listii ¢alisma siirelerinin ise esit
dagilimla onu takip ettii goriilmustiir. 1-5 yil, 5-10 yil calisma siireleri % 8,4 ile en az
oranlarda esit dagilim gostermistir. Elde edilen veri ile firmalarin biiyiik cogunlugunun 10 yil
ve istiinde deneyime sahip oldugu ve tamaminin giindelik ayakkabi iirettigi goriilmektedir.
Uretimin % 41,6’sinmn sayasi (ayakkabimnin tabani eklenmemis tiim iist kismi1) sentetik ve
tekstil, zenne (Kadm), %33,3’tniin de aymi malzeme fakat merdane(Erkek) zenne,
Garson(Erkek Cocuk) olarak ayrilarak hedef kitlesinde farkliliklar oldugu tespit edilmistir. %
16,6’s1 sayast deri, sentetik ve tekstil, zenne, filet (Kiz Cocuk), % 8,4’li sayasi deri ve
merdane ayakkabi niteliginde tiretim yapilmakta hem malzeme hem hedef kitle farkliliklart
goriilmektedir. Bu farkliliklarin, arastirma kapsamina alinan firmalarin tasarim ve iiretim

tekniklerinin gesitliligini yansitmasi agisindan énemli oldugu diistiniilmektedir.
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Tablo: 3 isletmenin Kapasitesine iliskin Bilgiler

Tablo 3’de 200-250 bin ile 350-400 bin ¢ift yillik iiretim yapan firmalarin %25°lik oran ile

Yillik Giretim kapasitesi
100 Bin cift yillik

150 -200 Bin gift yillik
200-250 Bin cift yillik
250-300 Bin cift yillik
350-400 Bin Yillik

500 Bin cift yillik

2 Milyon cift yillik

TOPLAM
Sektordeki hedef pazari
i Pazar
ic ve Dis Pazar*

TOPLAM

Uretim stratejisi
Kendi markasini liretiyor
Fason liretim yapiyor
Kendi markasinin yaninda fason
liretimde yapiyor
TOPLAM

istanbul izmir Konya

1

1

1 2
1
2 1
3 3 3
3 3 3
3 3 3
2 1 1
1 2 2
3 3 3

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

Gaziantep S %

1 84
1 84
3 25
1 2 17
3 25
1 1 84
1 1 84
3 12 100
1 1 84
11 91,6
3 12 100
1 5 42
1 1 84
1 6 50
3 12 100

esit dagilimi goriilmiistiir. 250-300 bin ¢ift yillik tiretim %16,6 oran ile tabloda yer almis, 100

/ 150 ve 200 / 500 bin ve 2 milyon ¢ift yillik tiretim miktarlart %8,4 oran ile esit dagilim
gostermektedir. Isletmelerin ¢ogu % 91,6 oran ile i¢ ve dis pazarda goriilmekte, % 8,4’liik bir
pay ise sadece i¢ pazara yonelik calistigini ifade etmektedir. Isletmelerin % 50’sinin kendi
markasinin yaninda fason tiretim de yaptig1 belirlenmis, % 41,6 ‘sinin sadece kendi markasini
lirettigi goriilmiistiir. % 8,4’ i de sadece fason iiretim yaptigini belirtmistir. Uretim kapasite

dagilimi goz Oniline alindiginda bu firmalarin tilkemiz i¢in yiiksek katma deger saglayan,

ihracatta aktif, markalagsma yoniinde adim atmuis sirketler oldugu sdylenebilir.

Tablo: 4 isletmelerin Tasarim Birimlerine ve Siireclerine Iliskin Bilgiler

istanbul

Tasarimci istihdami

Kendi firmasinda

tasarimci v 5
bulunmakta/sayisi

Kendi firmasinda

tasarimci bulunmamakta

TOPLAM 3

www.artcongress.org/
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Tasarimci ise alim kriterleri
Egitim diizeyi onemli degil
En az lise mezunu olmali

TOPLAM
Tasarimcilarin alan deneyimi
1-5vil
11-15 il
16-20 Yil
21-30vil
TOPLAM

Tasarim ekibinden beklentiler
Trend tahmini

Yeni firsatlar tanima
Renklendirme yapma
Uretim planlama
Maliyet azaltma
TOPLAM
Tasarimciya yapilan destekler
Destek saglyorum

Destek saglamiyorum

TOPLAM
Kullanilan tasarim programi
Rhino tasarim programi
Photoshop /Speco-T
Program kullanmiyor
TOPLAM

www.artcongress.org/

istanbul

\

izmir

Konya
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Gaziantep

w

w k= =

tasarimc1 istthdam etmesi tasarimin éneminin bilincinde olduklarini géstermektedir.

Tablo: 5 Tasarim Ekibinin Istihdam, Deneyim Kriterleri ve Beklentiye Iliskin Bilgiler

TOPLAM

11
1
12

12

11
12

12

Tablo 4 incelendiginde firmalarin % 83,4’1 kendi biinyesinde tasarimci istihdam etmekte,

%16,6’smin ise tasarimci istihdam etmedigi goriilmektedir. Cogu firmanin birden fazla

%

91,6
8,4
100

17
17
17
50
100

8,4
91,6
100

17

8,4
75
100

Tablo incelendiginde, tasarimci istihdaminda ¢ogu firmanin egitim diizeyine 6nem vermedigi
goriilmiistiir. Deneyim ve becerinin daha aranir bir nitelik oldugu diisiiniilmektedir. Isletmede
calisan tasarimcilarin % 50’sinin 21-30 yil alanlarinda deneyimli olduklari, 1-5/ 11-15 ve 16-
20 yil deneyim siirelerinin ise %16,6 pay ile esit dagilim ile ikinci sirada oldugu
goriilmektedir. firmalarin timi tasarim ekibinden trend tahmini yapmalarini ve yeni firsatlari
tanimalarin1 beklediklerini ifade etmislerdir. Ayrica firmalar ekipten renklendirme yapma,

tiretim planlama ve maliyet azaltma yapmalarini da istediklerini ifade etmislerdir. % 91,6
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oraninda katilimecir firmanmn tasarimcilarinin  kendilerini  gelistirmelerine yonelik destek
saglamadigr goriilmektedir. Tasarimcinin isi birakmasi halinde bu yatirimin bir kayip
oldugunu diisiinmekte, bu nedenle akraba iliskileri olan ve ayrilmayacagi calisanlarina bu
yatirimi yapmaktadirlar. Bu tiir etkinlik ve egitimlerin genellikle tek bir merkezde
yogunlagmis olmasi sehir disindaki firmalarin egitimleri is giicii kayb1 olarak algilamalarina
neden olmaktadir. Isletmelerin % 75’inin herhangi bir tasarim programi kullanmadigi, %
16,6’sinin Rhino programini, % 8,4’iinlin ise zaman zaman photoshop ve Speco-T
programlarini kullandig1 goriilmektedir. Isletmeler tasarim programlarinin pahali olmasi ve bu

programlari kullanabilen yeterli sayida personel bulamadiklarini ifade etmislerdir.

Tablo: 6 Tasarim Biriminin Isbirlik¢ilerine iliskin Bilgiler

istanbul izmir  Konya Gaziantep S %
Baglantili birimler
Modelleme 3 3 2 2 10 83,3
Pazarlama 1 1 8,4
Yonetici 1 1 8,4
TOPLAM 3 3 3 3 12 100

Tablo incelendiginde isletmelerin tasarim biriminin % 83,3 modelleme birimi ile % 8,4 iliniin
pazarlama, % 8,4’iiniin de yonetici ile baglantili ¢alistig1 goriilmektedir.

Ayrica isletmelerin tamaminda tasarim biriminin sadece sirket sahibinin kontroliinde
oldugu ve yaz ve kis olmak {izere yilda 2 sezon koleksiyon hazirladiklari tespit edilmistir.
Firmalarmm % 50’sinin tasarim stratejilerini, fuarda talep goren tasarimlar ile toptan
magazalara verdikleri tirtinler arasindan talep goéren tasarimlar lizerinden, % 25’1 yillik satis
rakamlarina ve bu satislarin hangi iriinlere yogunlastigini tespit ederek, % 16,6’s1 ise fuarda
talep goren tasarimlara ve sosyal medya iizerinden markalar1 takip ederek en sik talep
gorenler lizerinden belirledigi tespit edilmistir. Koleksiyonlarin, miisteri ihtiya¢ ve istekleri,
moda, (Ozellikle renkler ve dizilerden goriip istedikleri modeller icin) yas, malzeme
faktorlerinden etkilendigi belirlenmistir. Hedef kitleye yonelik koleksiyon hazirlamada
istikrarli olmalarinin, miisterilerin satin alma sadakatini sagladigi ifade edilmistir. Kaliteli
malzemeler kullanmaya 6zen gosterdikleri ve merdane (erkek) ayakkabu tireticileri igin ise yaz
sezonunda kadinlarin terlik ve sandalete gectikleri igin satiglarin diismesi nedeniyle
koleksiyonlarinda sadece erkek ayakkabilarina yoneldikleri tespit edilmistir. Zenne (Kadin)
koleksiyon hazirlayan firmalar ise uzun yillardir kadin ayakkabisi iirettigi icin
merdane(Erkek) ayakkabi iiretiminde tecrilbe sahibi olmadigint bu nedenle zenne

koleksiyonlar hazirladiklarini belirtmistir.
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Tablo: 7 Tasarim Hizmet Alinu ve AR-GE Iliskin Bilgiler

istanbul izmir Konya Gaziantep S %

Tasarim hizmet destegi

Evet hizmet aliyoruz 1 2 3 25

Hayir hizmet almiyoruz 3 3 2 1 9 75
TOPLAM 3 3 3 3 12 100

Ar- Ge ¢alismalan

Evet AR-GE yapiyoruz 3 3 1 2 9 75

Hayir AR-GE yapmiyoruz 2 1 3 25
TOPLAM 3 3 3 3 12 100

Isletmelerin % 75’inin tasarim damismanlik hizmeti almadigi, % 25’inin hizmet aldig1, bu
danigmanligm yenilik, trend ve malzemeler konusunda oldugu goriilmiistiir. Firmalarin %
75’inde AR-GE ¢aligmalar1 goriilmekte, % 25’inde ise goriilmemektedir. Isletmelerin tiimii
taninmis tasarimcilarla maliyetinin yliksek olmasi nedeniyle isbirlik¢i koleksiyonlara yatirim
yapmadigini, tasarim degerlerini miisteri memnuniyetine O6zen goOstererek ve iiretim

maliyetlerini diislirerek gelistirdiklerini ifade etmislerdir.

Tablo: 8 Tasarim igerigini etkileyen etmenlere yonelik bilgiler

Tasarimlarda uluslararasi markalardan ilham alinmasi

istanbul izmir Konya Gaziantep S %

Hayir Ozgiin Tasarimlar yapiyoruz 2 3 1 6 50
Evet ilham Aliyoruz 3 1 2 6 50
TOPLAM 3 3 3 3 12 100
Tasarimlar arasindan liretimi yapilacak modellere karar verme
Sirket Sahibi 2 3 3 2 10 83,2
Tasarimci 1 1 8,4
Tasarimci/Sirket Sahibi/ Ar-Ge 1 1 8,4
TOPLAM 3 3 3 3 12 100
Firmalarin Tasarim hedefleri
Uriinlerin rakipleri karsisinda 6ne ¢ikabilmesi v v v v
Uluslararasi pazarda rekabet edebilime v v v
Uriinlerin hedef pazarda yer edinebilmesi v v v v
Tek bir alanda uzmanlasma v v
Marka degerini artirma v
Saghkl biiyiime v
TOPLAM 3 3 3 3 12
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Isletmelerin yarisiin tasarimlarinda uluslararasi firmalardan ilham aldigi, diger yarisinin ise
ozgiin tasarimlar yaptigi tespit edilmistir. Isletmelerin % 83,3’iinde iiretimi yapilacak
modellere sirket sahibinin karar verdigi, % 8,4’ln de tasarimcinin karar verdigi
goriilmektedir.% 8,4’ ise tasarimci, sirket sahibi ve Ar-Ge biriminin birlikte karar verdigini
ifade etmektedir. Firmalarin tiimi, iriinlerinin hedef pazarda yer edinebilmesi ve rakipleri
karsisinda one ¢ikabilmesini ve % 75’inin uluslararasi pazarda rekabet edebilmeyi hedef
olarak benimsedikleri goriilmektedir. % 50’si tek bir alanda uzmanlagmay1 istemekte, marka
degerini artirma ve saglikli bitylime hedefleri de % 25°lik degerde goriilmektedir.

Firmalarin tiimii, ayakkab1 modas1 ve yonelimlerini; yurti¢i fuarlara katilarak, sosyal medyayz,
dergi ve kataloglar1 takip ederek ayrica kendi magazasinda ya da toptan satig yaptigi
magazalarda talep goren modeller ile takip ettiklerini, yenilik¢i ve Ozgiin fikirler

gelistirebilmek i¢in ise sosyal medya, teknolojiyi ve trendleri kullandigini ifade etmistir.

SONUC ve ONERILER
Tirk ayakkabi sektoriinde tasarim  birimlerinin - durumunun incelenmesinin

amaglandig1 bu arastirmada ulasilan sonuglar ve 6neriler agagida sunulmustur.

Isletme Yetkililerine iliskin Sonugclar

Firma yetkililerinin ¢ogunlukla ilkogretim mezunu, 11 ile 30 yil arasinda benzer
oranlarda deneyim siiresine sahip oldugu belirlenmistir. Yetkililerinden 58,3’ isletme sahibi,
digerlerinin ¢ogu ise tasarimeidir.

Ulkemizde ayakkabi tasarmm programi on lisans mezunu genc niifus istihdami,
ozendirici ticret politikasi ile ayakkabi tasarimi egitimi alan bu bireylerin bilgilerini sektdrde
uygulamalarina imkan taninmasi, isletmenin vizyonuna deger katacak ve karsilikli fayda
saglayacaktir. Bu dogrultuda sivil toplum kuruluslari, sektor yetkilileri ve egitim kurumlariin
ortak ¢aligmalari ile kalifiye personel istihdaminda devlet tesviki gibi ¢alismalarin giindemde
tutulmasi, firmalarin mezunlar igse alimini artiracak girisimlerden olacaktir.

Isletmeye iliskin Sonuclar

Isletmelerin ¢ogunun deneyim siirelerinin 10 yil {izerinde olmasi sebebiyle sektdrde
deneyimli olduklari sonucuna ulasilmistir. Tiimii giindelik ayakkabi iiretmekte, toplam %
91.6’s1mi1n ayni malzemeleri kullandigini ifade etmesi nedeniyle tasarim ve {liretim siireglerinin
benzer oldugu, gergek deri kullanan % 8.4’liniin ise tasarim ve iretim siireci farklilik

gostermektedir. Yillik tiretim miktarlarin birbirine yakin oldugu isletmelerin 91,6’sinin hedef
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pazarlarinin i¢ ve dis pazar oldugu ve hem kendi markasini hem de fason iiretim yaptig1 tespit

edilmistir. I¢ pazara yaptiklari iiretimin dis pazardan daha yiiksek oldugu gériilmiistiir.

Isletmenin Kapasitesine lliskin Sonuglar

Isletmelerin cogunda birden fazla tasarimei oldugu, tasarimcilarin ise aliminda egitim
diizeyine onem verilmedigi goriilmiistiir. Deneyimli ve yetenekli olmak, trendleri tahmin
edebilmek ve yeni firsatlar1 taniyabilmek gibi niteliklere sahip olan tasarimcilarin tercih
nedeni oldugu belirlenmistir. Isletmelerde calisan tasarimcilarin yarismin 21-30 yillik
deneyim siiresi araliginda bulundugu tespit edilmistir. Neredeyse tiim firmalarin bir
tasarimcinin markalagma, pazarlama, tanitim, maliyet azaltma, yeni firsatlar1 tanima konulari
ile ilgilenmez ve arastirma yapmazsa basarili olamayacagini diislindiikleri sonucuna
ulagilmistir.  Ayrica bazi firma sahiplerinin tasarimcinin  firmanin  hedef kitlesinin
beklentilerini anlayamadigi ve bu kitleyi kendisi kadar tanimadigi veya genellikle
tasarimcilarin iiretim ya da tiiketici deneyimlerinden uzak kaldig1 i¢in tasarimlarina deneyim
katamadiklarimi bu nedenle de tasarimlara tam bir giiven duymadiklar1 goriilmiistiir. Bu
durum tiim kararlarin firma sahipleri tarafindan verilmesine neden olmaktadir. Isletmelerin %
75’inin tasarimlarini hazirlarken herhangi bir tasarim programi kullanmadig1 goriilmiistiir.
Ayakkabi tasarimi ile ilgili uluslararasi yayinlar tarandiginda, ayakkabi sektoriiniin
uluslararasilasma talebi dogrultusunda isletmelerle iiniversiteler arasinda ortak projeler
hazirlandigi, bu projelerin 6grencinin master derecesi elde edebilmek i¢in yapmasi gereken 6n
kosul projeler olarak nitelendirilerek, uluslararasilasma ve markalasma isteyen firmalara
danigsmanlik hizmeti sagladig1 bilgilerine rastlanmistir. Firmalarin dis pazar oranlarinin ig
pazara oranla olduk¢a diisiik oldugu, fakat firmalarin dis pazar oranlarini artirmak istedigi
sonucuna istinaden, bu orneklerin benchmarking yapilmasi tniversite Sanayi isbirligini
artirarak, egitim veren kurumlarin bu seviyede bir aragtirma projesi yiiriitebilmesine model

olabilecegi diisiincesini dogurmustur. Bu tiir calismalar egitimli istthdam oranini artiracaktir.

Tasarim Siirecini Tespit Etmeye Yonelik Sonuclar

Isletmelerin tiimiiniin, tasarim stratejilerini, gerek sosyal medya iizerinden markalarin
talep goriilen modellerinin takibi ile gerekse kendi {iretimi olan tasarimlarindan talep goren
tasarimlarin takibi ile gerceklestirdikleri tespit edilmistir. Yetkililer tiiketicinin 6zellikle {inli
spor markalarin iiriinlerinin benzerlerini istedigi i¢in onlara benzer ayakkabilar tasarlama

stratejisine mecbur kaldiklarini belirtmistir. Tiim firmalarin tasarim birimleri sadece sirket
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sahibinin kontrolii altinda yaz ve kis olmak {izere yilda 2 sezon koleksiyon hazirlamakta, belli
araliklarla koleksiyona yeni modeller gelistirmektedirler. Firmalarin ¢ogu danismanlik
almamakta, yakin olduklar1 firmalar ile fikir aligverisi yapmaktadirlar. Firmalarin trettigi
iirlinlere yonelik yeni teknolojiler gelistirmek i¢in yerli ve yabanci fuarlari, iinlii markalari,
takip edip oradaki malzemeleri bulmak i¢in malzemecilerle isbirligi yaptiklari, ellerinde varsa
satin aldiklart yoksa iirettirdikleri, malzemecilerden yeni ¢ikan taban Okge deri vb.
malzemeleri toplayarak yeni tasarimlar yapmak gibi ar-ge calismalari yaptiklar: tespit
edilmistir. Ayrica firmalarin yeni ¢ikan makine ve teknolojik araglari, ¢alisma prensiplerini
takip ettikleri, ihtiyaglarina yonelik makineler yaptirdiklari sonucuna ulasilmistir. Sivil toplum
kuruluslari, egitimciler ve devlet kurumlar ile ortak bilinglendirme projeleri yapilarak,
iireticilere tasarim, ar-ge, markalasma, bu konudaki devlet destekleri gibi konulari igeren
egitimlerin verilmesi, bu konudaki bilgi donanimlarini artiracak ve edindikleri bilgileri

uygulamalari sektoriin gelisimine katkida bulunacaktir.

Tasarim Icerigini Etkileyen Etmenleri Belirlemeye Yonelik Sonuglar

Firmalarin ayakkabi modasi ve yonelimlerini yurtigi fuarlar, dergi, katalog ve sosyal
medya ile takip ettigi, cogunun fuarlarda talep goren ayakkabilarini tespit ederek ya da kendi
magazasinda ya da toptan satis yaptig1 magazalarda talep goren modelleri belirleyerek iiretim
yaptigi sonucuna ulasilmistir. Yapilan tasarimlar arasindan tiiretimi yapilacak modellere
cogunlukla sirket sahibinin karar verdigi, yenilik¢i ve ozgiin fikirler gelistirebilmek igin
sosyal medya, teknoloji ve trendlerin hepsini kullandiklar1 sonucuna ulagilmistir. Aragtirma
bulgularina gore, firmalarin kar elde edebilmeleri ve varhigini siirdiirebilmeleri i¢in tiiketicinin
istegine yoOnelik {nlii firmalarin tasarimlarindan esinlenerek benzer iirlinler tasarlamak
zorunda kaldig1 dolayis1 ile 6zgiin tasarimlar yapamadiklari sonucuna ulasilmistir. Anadolu
Kiiltiirii’nde, sahip oldugu cesitlilige ve zenginlige 6rnek teskil eden, Kiiltiirel miras olarak
gecmisten gelen ve giliniimiizde gelisen teknolojiye yenik diisen zengin ayakkabi tiirlerimizin
yeniden canlandirilmasi, firmalarin tasarimlarini 6zgiinlestirmesine ve fason anlayisindan
uzaklasarak markalagsmayi artiracak bir adim olacaktir. Bu dogrultuda glinlimiizde uluslararasi
marka olan bazi firmalarin diizenledigi ve 6z kiiltiir temali diizenledigi ayakkabi tasarim

yarismalarinin benchmarking yapilmasi 6zgiin tasarimlar gelistirilmesinde etkili olacaktir.

Firmalarm Tasarim Hedeflerine Yonelik Sonuglar
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Firmalarin neredeyse hepsi iiriinlerimizin hedef pazarda kendisine yer edinebilmesi,
iiriinlerimizin rakiplerimiz karsisinda One c¢ikabilmesi ve uluslararast pazarda rekabet
edebilirlik hedeflerini benimserken, bazi firmalarin kaliteden 6diin vermeden suni konfort
ayakkabida oncii olmak, ve saglikli biiyiime, marka degerini artirma ve tek bir tarzda
uzmanlagmak gibi spesifik hedefleri de oldugu tespit edilmistir.

Arastirma sonuglarina gore iilkemizde ayakkabi sektorii uluslararasi gelismis veya
gelismekte olan dilkeler arasinda degerlendirildiginde {iretim kapasitesi olarak kaliteyi
yakalamisg diizeyde goriilmektedir. Fakat fabrikalarda kaliteli iiretim yapmasina ragmen,
cogunlukla Uinlii markalara fason iiretim yapilmakta firma biinyelerinde bulunan tasarim
birimlerinin 6zgilin tasarimlar yapabilecek ve firmayi ileriye tasiyabilecek diizeyde olmadigi
goriilmektedir. Buna bagli olarak diinya ayakkabi sektoriinde uluslararast diizeyde
markalasmis bir firmanin tasarim biriminin daha kapsamli bir arastirmada incelenmesi

Onerilmektedir.
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BiTKi GOSTERIMLERININ SANATSAL ACIDAN iRDELENMESI
EXAMINATION OF PLANT REPRESENTATIONS FROM THE ARTISTIC VIEW

Do¢. Dr. Tugba DUZENLI

Karadeniz Teknik Universitesi
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Karadeniz Teknik Universitesi

OZET

Zihinsel bir siire¢ olan tasarlama siirecinde olusturulan imgelerin digsallastirilmasi amaciyla
bazi grafik anlatim teknikleri kullanilir, bu teknikler sonucu olusturulan imge gercekei
olabilecegi gibi soyutlastirilmis yaratict bir imge de olabilir. Tasarim siirecinde kullanilan
anlatim tekniklerinin 6nemi biiyliktiir. Peyzaj mimarlig1 egitiminde 6grenciler farkli 6lgii,
bicim, doku ve renklerde bitki drneklerini bir araya getirerek biitlinler olusturmayi, bitkileri
bir araya getirerek mekan tanimlamayi yani bitkilendirme tasarimini Ogrenmektedirler.
Bitkilendirme tasarimi siirecinde; 6grenciler biitiinleri olustururken belli bash tasarim
ilkelerini ve tekniklerini 6grenmek, uygulamak zorundadirlar. Bu siire¢ boyunca ¢ok c¢esitli
anlattim teknikleri kullanirlar. Kullanilan  bitki gdsterimleri, bitkilerin morfolojik
ozelliklerinden kaynaklanan ¢izgi, bigim, doku, renk ve 6l¢ii bakimindan ortaya koyduklar
farkhiliklara gore ¢izilir. Pek cok sanatgi tarafindan agaglar gorsellestirilmistir. Bunlarin ¢ogu
gercekci gorsellestirmelerdir ancak bitki gosterimlerini soyutlayan ¢aligmalar da vardir. Bu
baglamda calismada, peyzaj mimarlig1 boliimlerinde ¢ok biiyiik 6nemi bulunan ¢evre tasarim
proje ve bitkilendirme tasarimi egitimi siireglerinde farkli anlatim teknikleri ile ifade edilen
bitkisel gosterimler incelenmistir. Calisma kapsaminda Peyzaj Mimarligt tasarim
caligmalarinda kullanilan bitki gosterimlerinin sanatsal olarak plan ve kesitlerde nasil
bi¢imlenebilecegi arastirilmigtir. Farkli 6l¢ii, doku ve bigime sahip bitki tiirlerinin sanatsal
gosterimleri 0rneklendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bitki gosterimleri, grafik anlatim, yaraticilik

ABSTRACT
In order to externalize the images created during the process, which is a mental process, some

graphic expression techniques can be used. The narrative techniques used in the design
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process are of great importance. In landscape architecture education, students learn to create a
whole by bringing together plant samples in different sizes, shapes, textures and colors, and to
define the space design and planting design by bringing the plants together. In the process of
planting design; The students must learn and apply the basic design principles and techniques
in creating them. Throughout this process, they use a wide variety of narrative techniques.
The plant demonstrations used are drawn according to their differences in line, shape, texture,
color and size resulting from the morphological characteristics of plants. Trees are visualized
by many artists. Most of them are realistic visualizations, but there are also works that
abstracted plant demonstrations. In this context, in this study, it has been studied vegetative
representations expressed in different expression techniques in environmental design project
and planting design education processes which have great importance in landscape
architecture departments. Within the scope of the study, it has been investigated how plant
demonstrations used in Landscape Architecture design studies can be formulated in plan and
sections. Artistic representations of plant species of different sizes, textures and shapes are
exemplified.

Keywords: Plant representations, graphic expression, creativity

INTRODUCTION

The concrete or abstract object that emerged as a result of the creation process may
have emerged as a result of a purely random process of thought, fact, phenomenon. Although
the importance of all these processes are debatable, they fall into the need class. This original
attitude is a set of concrete or abstracts that existed / existed in the past tense at the moment
when the design began; by interpreting the object, thought or phenomenon from the
beginning, it produces a “new yorum product. Though the creations seem to have arisen on
arbitrary or random events, it is revealed that there is a mind performing the analysis and
adaptation which is one of the basic actions of the ability to create. In the field of design, the
difference between needs and other areas can be summarized as the inclusion of concepts with
creative and artistic concerns. (Yakin, 2012). Plantation design in the landscape architecture
discipline constitutes an important stage of the landscape design process. In landscape
planning, plants which are visual, functional and ecologically complementary live materials
(single year grasses, perennial herbaceous and woodwoods, onions, hugs and climbers,
shrubs, shrubs and trees) are used. Plants; form, texture, odor, seasonal coloration (flowers,

leaves, fruits, twigs-shoots, body), temporal change (growth, leaf cast) with features such as
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addressing our senses to contribute to our satisfaction with outdoor spaces, while functional
and dynamic they form more livable spaces. However, planting design has different functions
and shows physical, sensory and psychological effects on humans (Sar1, Karasah 2018).

One of the indispensable elements of landscape architecture is the plant object and the
plant composition that they form (Robinson, 1992; Watchman, Var, Tastan 2013). Plants are
one of the most important identity elements of a city. They make cities differentiate between
each other and create their own characters. They offer opportunities for difference. Thus,
social sensitivity increases adherence to urban identity (Giineroglu, Single 2018). Plantation
design; Design is a process in which science and art go hand in hand. To create a concept in
the abstract sense and to produce a beautiful and functional and accurate planting plan
requires the combination of the environmental demands of the space and this abstraction.
Good design is completed with the following correct application and maintenance. In other
words, this process requires skills, opinions and patience (Leszczynski, 1999; taken from
Karasah, Var 2012).

Design of planting, the differences of the line, shape, texture, color and size resulting
from the morphological features of the plants are the design elements; these elements form
compositions using a combination of aesthetic principles such as harmony, contrast,
repetition, dominance, balance, and unity. The effect of light and shadow is also considered in
these compositions. Besides, vegetative elements with different morphological and ecological
characteristics come side by side in accordance with some functional principles (Kurdoglu et
al., 2008).

Visual presentation, which are elements of the act of creation is embodied in the
design process and integrated at every stage of this process, serve as elements that contribute
to the development of creativity and ideas. Visual representations are communicating
elements. Communication can be established with or other individuals performing this action
(Near, 2012). The landscape designer needs graphic expression techniques in making these
designs. Because the most effective way to explain to the other party in the design of what
they want to tell. In order to do this, they must bring together the design elements and graphic

expression techniques.

MATERIAL and METHOD
Within the scope of this study, the plant drawings which are drawn with graphical

expression techniques are expressed. These drawings were evaluated in terms of design
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elements and principles (Figure 1). In the study flowchart, plants drawn by graphical
techniques were given. Then the design elements and principles of these plants were
evaluated. In the final stage of the study, these drawings were graded to 4th grade students of
landscape architecture and the scores in the results were discussed.

In the applied point system, 50 participants were asked to give a score between -10, O,
+10. Although the number of participants was 50, the scores were calculated by calculating

the points and which score was taken. The lowest score in the score system is -10 and +10 is
the highest score.

Literature study

Establishment of working scope

== Drawing of plants with graphical techniques

Scoring drawings

md EVALUATION

Figure 1. Working flow diagram

FINDINGS

The bikti taxa examined within the scope of the study are given in Table 1-2.
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Table 1. Some plant taxons drawn by graphical techniques

Plant Symbols Line effect | Form effect | Texture effect | Colour effect | Size effect
[ ] [ ] [ ] [ ]
[ ] [ ]
[ ] [ ] [ ]
[ ] [ ] [ ]
[ ] [ ] [ ]
(] (] [ ]
[ ] [ ] [ ] [ ]
SN2
e 871
Wadbipraiee l.:'
77NN Y b ° ° °
(- ]
RS Sy
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Table 2. Some plant taxons drawn by graphical techniques

Plant Symbols

Line effect | Form effect

| Texture effect

Colour effect

Size effect
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These plants, which were drawn with graphic expression techniques, were scored by 4th year

students in landscape architecture (Table 3).

Table 3. Scoring of students' drawings

Plant Symbols

www.artcongress.org/

Point

+350

+374

+56

+178

+254

+218

+83

Plant Symbols

ISBN: 978-605-80597-0-2

Point

+425

+350

+210

+344

+150

+64

+145
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RESULT

In this study, it has been investigated how plant demonstrations used in landscape
architecture design studies can be formed in the plan and sections. Artistic representations of
plant species of different sizes, textures and shapes are exemplified (Table 2-3). These results
were evaluated by 4th grade students in landscape architecture. The purpose of this
assessment is listed below;

-This is the landscape architecture graduates who will use most of the screenings in
both business and education periods. Therefore, their attitude and appreciation towards these
narratives are important.

When we look at the obtained results, it is noteworthy that no drawing has entered the
negative score range. The results of these drawings are highly preferred by these techniques.

It is thought that the data obtained from this study will help the future studies. As a result of
the study, he aimed to shed light with artistic drawings to the landscape architecture

profession discipline and design education.
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TOPOGRAFYA BiCIMLENISINDE SANATSAL YAKLASIMLAR
ARTISTIC APPROACHES IN TOPOGRAPHY FORMATION

Doc. Dr. Tugba DUZENLI

Karadeniz Teknik Universitesi

Ars. Gor. Makbulenur BEKAR

Karadeniz Teknik Universitesi

OZET

Glinlimiizde sanat aragtirmalarinda c¢evre bilinci ile sanatin kesiserek ortak bir dile sahip
oldugu goriilmektedir. Sanat¢i ve tasarimcilar eserleri sayesinde diinyanin ekolojik ve
cevresel biitlinliigiiniin korunmasina yonelik farkindalik yaratmayi amag¢ edinmektedir. Pek
cok topografya sanatg¢isi da mekanin kendisini dogrudan sanat nesnesi olarak kullanmaktadir.
Mekanin nesne olarak sergilenmesi fikri, sanatginin diisiincesini yansitan bir anlayistir. Bu
anlayisa gore; sanat her yerde olabilir, olayin gercekligi mekandan kaynaklanmamakta, olayin
gercekligi mekani yaratmaktadir. Bu amagla sanat¢ci ve tasarimcilardan bazilar1 cevre
sorunlart ile ilgili dogrudan mesaj verirken topografya ve yeryiiziinii kullanmakta, bazilar1 ise
mesajini dolayli yoldan yine doga lizerinden iletmektedir.

Gilinlimiiz peyzaj mimarlart ve egitimcileri de kendi 0zgiin dilini olusturma yolunda
gelismektedir. insan ve doganm siirekli degisim gosteren iliskisi, gevreyle ilgili endiseler ve
estetik gereksinimler, sanat ve mimarinin potansiyelini agiga ¢ikarmaktadir. Hem Topografya
Sanati, hem de baglantili sanat akimlari, yeni bir dil olusturmada peyzaj tasarimi ve kamu
sanatina ilham kaynagi olmaktadir. Dogaya yonelik yaklasimlarindaki farkliliklara ragmen
sanatgilar ve peyzaj mimarlar, peyzajin, ¢esitli tasarim disiplinlerini biinyesinde
barindirabilecek ortak bir dil oldugunu ortaya koymuslardir. ilham kaynaklarmi tarih dncesi
yapilardan ve geleneksel bahce sanatindan alan Topografya Sanati akimi, insan ve doga
arasindaki baglantiy1 vurgulamis ve bunu onarmayi hedeflemistir. Bu felsefesiyle Arazi
Sanati, peyzaj mimarlig1 i¢in bir ilham kaynagi olabilir. Dogal c¢evreyle ilgili 6nemli
konularin sanat yoluyla nasil ¢ézlimlenebilecegini gosteren bu caligmalarin sanat ve tasarim
egitimi ile biitlinlesmesi dogal ve siirdiiriilebilir ¢cevreler yaratilmasi agisindan olduk¢a 6nemli
bir hale gelmistir. Dogayla iligkili sanat iiretimlerine paralel olarak sanat ve tasarim

egitimcilerinin de ekoloji- siirdiiriilebilirlik baglaminda ¢evresel sorunlara odaklanarak
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Topografya Sanati gibi konulara egitim programlarinda yer vermeleri gerekmektedir. Bu
caligmada da Karadeniz Teknik Universitesi Peyzaj Mimarlig1 Béliimii Cevre Tasarim Proje 1
(Alan Plastigi) dersinde 6grencilerin ortaya koydugu farkli topografya bigcimlenisleri sanat
acisindan incelenerek, bigim, islev, etkinlik iliskileri ortaya konacaktir.

Anahtar Kelimeler: Topografya sanati, cevre tasarim, peyzaj mimarligi, tasarim egitimi

ABSTRACT

Nowadays, it is seen that art consciousness has a common language in art research. Artists
and designers aim to create awareness for the protection of the ecological and environmental
integrity of the world. Many topograpy artists use the space itself as an art object. The idea of
exhibiting space as an object is an understanding that reflects the artist's thinking. According
to this understanding; art can be everywhere, the reality of the event does not originate from
the place, the reality of the event creates the space. For this purpose, some of the artists and
designers use the topography and earth while direct messages about the environmental
problems, while others convey the message indirectly via nature.

Today's landscape architects and educators are also developing their own language. Human
and nature's ever-changing relationship, environmental concerns and aesthetic requirements
reveal the potential of art and architecture. Both the art of Topography and the connected art
movements inspire landscape design and public art in creating a new language. Despite the
differences in their approach to nature, artists and landscape architects have demonstrated that
the landscape is a common language that can accommodate a variety of design disciplines.
The Art of Topography, which takes inspiration from prehistoric structures and traditional
garden art, emphasizes the connection between man and nature and aims to repair it. With this
philosophy, Land Art can be a source of inspiration for landscape architecture. The integration
of these works with art and design education, which show how important issues related to
natural environment can be solved through art, has become very important in terms of
creating natural and sustainable environments. In parallel with the art production related to
nature, art and design educators should focus on environmental problems in the context of
ecology-sustainability and include topics such as Topography Art in education programs. In
this study, different topography formations of the students will be examined in terms of art,
form, function and activity relations will be examine in Karadeniz Technical University
Landscape Architecture Department Environmental Design Project 1 (Topography Plastic)

course.
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Keywords: Topography art, environmental design, landscape architecture, design education

GIRIS

Topografya sanati; dogadaki ylizeyleri tuvale, maddeleri (toprak, bitki, su vs.) ise,
firga ve boya gibi kullanarak sanatsal bir yapita doniistiiriir (Tastan, 2016) ve bu doga dostu
sanatsal yaklasim ile dogadaki alanlarin Ozellikleriyle sanat¢ilarin 6zgiin  fikirlerini
birlestirerek kullanicilara sunar. Bu yaklasim; dogaya insanin kalic1 katkisini amaglamak
yerine doganin i¢inde insanin ve biitliin canlilarin gegiciligini oldugu bir sanat anlayigina
sahiptir. Topografya sanatindaki eserler, ¢evreden bagimsiz bir sanat nesnesi degil, mekanin
niteliklerini kullanip irdeleyen ve izleyici-mekan iliskisinin temel bir gereklilik oldugunu
savunan bir anlayigi amag edinmistir.

Peyzaj mimarlar1 da topografya ile ugrasan sanat¢ilardan olmalidir; tasarimlarinda
cevresel duyarliliga, zamanin getirdigi degisimlere, yaratici siirece ve mekanin 6zelliklerine
onem vermeli, tasarimlarini bu sekilde yonlendirmelidir. Boylece ekolojik dengeyi bozmadan
bireyin kullanimina olanak taniyan tasarimlar iiretebilirler (Hunt, 1999; Yilmaz vd., 2018).
Gilinlimiiz topografya sanatgilari, ¢evresel duyarliliklarini ve yaratici fikirlerini yer yiizeyinde
yeni bi¢imler olusturarak diinyaya sergilemislerdir. Yeryiizii sanatinin ilk 6rneklerini veren
Roberth Smithson topografyay:1 bir operasyon araci gibi kullanarak fir¢a yerine buldozerle
dogay1 bicimlendirmistir. Smithson’in sanati sorgulamasi, dogal kirlenmeye kars1 tutumuyla
iliskili olarak ortaya ¢ikmustir (Yilmaz, 2013). Jeoloji ve manzaranin kendisiyle ilgilenen,
genis arazilerde sanat ¢alismalari yapan Michael Heizer ve Walter De Maria gibi sanatgilar da
halkin izleyemeyecegi, géremeyecegi 1ssiz alanlari, kayaliklart mekan olarak se¢mislerdir
(Mamur, 2017). Micheal Heizer’in topragi yeniden bigimlendirdigi “Komleks Sehir” ve
“Cifte Negatif” c¢alismalari, Dennis Oppenheim’in ‘topragin mevsime ve iklime bagh
degisimi’ Tlzerine yaptig1 ¢alismalar, Richard Long ve Hamish Fulton’un yliriiyerek
‘manzarada biraktiklar1 ayak izleri’, Christo’'nun dogayr daha goriiniir kilmak i¢in
paketlemesi, doga tutkunu Andy Goldsworthy, David Nash ve Corrnelia Konrads’in dogal
malzemeleri sanat yapitina doniistiirmesi, Hans Haack ve Joseph Beuys’un aktivist bir
yaklagimla ortaya koydugu c¢aligmalar, Lynne Hull’un ekolojik tasarimlar1 yeryiizii sanatinin
gelismesini saglamistir (Wallis ve Kastner, 1998; Kinam Dokuzlar, 2018). Tablo 1’de
yeryiizli sanatcilarinin eserlerine yer verilmistir.

Bu sanat anlayisinda mekan sinirsizdir, her yerdir, diinyadir ve mekan olarak diinyay1

diisiinen tasarimci-sanatc¢i diislincelerini gerceklestirmek amaciyla her tiirlii nesneyi, mekant,
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hatta dogay1 kullanabilmekte, bdylece Greenberg'in deyimiyle "Yetenek alaninin Gtesine
gegcen” caligmalarla sanatin tanim ve uygulanisina farkli tiirden bir yaklasim sunmaktadir
(Tiberghien, 1995; Kedik, 1999). Arazi Sanati veya Cevre Sanati kapsaminda dogal
malzemeler kullanilarak tasarlanan ¢ok boyutlu ¢alismalarda, malzeme ve doku birlikteligi en
etkili unsur olarak gézlenmektedir (Tok Dereci, 2014). Bu yaklasim; yeryiizliniin elemanlarini
kullanmay1 tercih eden, doganin yaratici giiciinii, dogadaki olusumlari ifade ve taklit eden
boylece dogayla bilingli birliktelik kuran sanat¢ilarin dogaya, topografyaya dogrudan

miidahale ederek sonsuz mekéanda bir sinir olusturma, bir iz birakma ¢abasidir.

Tablo 1. Topografya sanatcilarinin eserlerine iliskin 6rnekler

Roberth Smithson, Spiral Jetty, Micheal Heizer, Complex City, 1971 Micheal Heizer, Double

1970 Negative , 1969

Walter De Maria, The Dennis Oppenheim, Annual Rings, 1968  Richard Long, A Line Made By
Lightining Field, 1977 Walking, 1967

Hamish Fulton, Mankingholes Christo ve Jeanne-Claude, Wrapped Andy Goldsworthy,lce, 1987
on the Pennine Way, 1973 Trees, 1998
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Andy Goldsworthy David Nash, Iron Dome, 2010 Hans Haacke, Grass Grows,

Stacked Sticks, 1989 1967-69

YOIL g o )

Joseph Beuys, 7000 Oaks, Lynne Hull, Lightning Raptor Roost, Cornelia Konrads, Passage,
1982 1994 2007

Peyzaj mimarlig1 gibi tasarim odakli egitim anlayis1 benimsemis bdliimlerde de 6zgiin ve sanat igerikli
tasarimlar yaratmak ¢ok 6nemlidir. Ciinkii yaratict ve sanatsal tasarim, tasarimcinin bilinen kabullerin
aksine, soyutlamalardan, analojilerden destek alarak yeni kavramlar ortaya koymasidir. Bu nedenle
tasarimcinin, tasarim siirecine yaklasimi ve yaraticl ¢éziim arayist 0grenme siirecinin dnemli bir
kismini olugturur. Tasarimci-6grenci; ¢oziim olasiliklarin1 ortaya koyarak, 6zgilin, yaratici ¢6ziim
arama yollarini 6grenir. Ciinkii tasarlamak ve tasarlarken yaratici ¢éziimlere ulasabilmek karmasik bir
diisiinme etkinligidir ve gesitli yollarla desteklenmelidir. Bu c¢alismada diisiinmenin zenginlestirilmesi
ve ¢esitlendirilmesi i¢in topografyaya bi¢cim verme sanati bir diisiinme yontemi olarak kabul

edilmistir.

MATERYAL YONTEM

Bu ¢aligma, Karadeniz Teknik Universitesi Peyzaj Mimarhigi Boliimiinde 1. Sinif II. Doneme ait
Cevre Tasarim Proje 1 (CTP1) dersinde gergeklestirilmistir. Alan topografyasini tasarlamak {izerine

yogunlasan bu tasarim stiidyosunda, tasarim problemi i¢in farkli konular belirlenmistir;

1. Zaman, yer ve mekan baglaminda “eglenmek” igin

2. Zaman, yer ve mekan baglaminda “okumak” i¢in

3. Bir kent par¢asina (dogal yada yapay) panoramik bakabilecek bir noktada farkli etkinliklere imkan
veren

4. Farkli nitelikteki kara ve suyun kesistigi noktalarda, farkli etkinliklere olanak sunan 6zgiin agik

mekanlar tasarlamak.
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Alanin o6lgiileri 35X50 cm boyutunda ve 1/100 olgeginde verilmis, Ogrencilerin yaraticiliklarini
gelistirmek amaclandig igin, alanin Olgiileri ve belirlenen konular disinda kisitlayici higbir sinir
koyulmamigtir. Ancak 6grencilerin yaraticiligina katki saglayacagi diisiiniilerek, onlara ¢ikis noktasi
olarak yeryiizii topografya bigimlendirme sanati &rneklerle anlatilmistir. Ogrencilerden topografya ve
dogay1 yorumlayarak, kendi tasarim tarzlarini yaratmasi istenmis ve bu arayislari 6gretim iiyesi
tarafindan da desteklenmistir. Bundan dolay1 6grencilere alam istedikleri, belirledikleri etkinlik ve
senaryoya uygun olarak bigimlendirme olanagi verilmistir. Dersin dénem boyu igerigi Tablo 2’deki

gibidir;

Tablo 2. Dersin hafta hafta igerigi

1.Hafta Belirlenen Proje Konular1 Arasindan Se¢im Yapma

2.Hafta Topografya Sanatina Iligkin Literatiir Arastirmalar

3.Hafta Topografya Sanatina Iliskin Orneklerin Toplanmast,

4.Hafta Ornekler Arasindan Se¢im Yapilmasi, Konseptin Belirlenmesi ve Senaryonun
Olusturulmasi

5.Hafta 2 (Eskiz) ve 3 Boyutlu (Maket) Anlatim Teknikleri Ile Alternatiflerin Uretilmesi,

6.Hafta Alternatifler Arasindan Se¢im Yapma

7.Hafta Ozgiin Topografyalarin Cizim ve Maket Uzerinde Gelistirilmesi

8.Hafta Ozgiin Topografyalarin Cizim ve Maket Uzerinde Gelistirilmesi

9.Hafta Ara Sinav Haftas1 (Yapilanlarin Elestiri Ve Kontrolii)

10-11 12.Hafta | Ozgiin Caligmalarin Maket Uzerinde Elestirilip Gelistirilmeye Devam Edilmesi

13. Hafta Tamamlanan Calisma Maketinin Plan-Kesit-Goriiniis Cizimlerinin Yapilmasi

14. Hafta Plan- Kesit- Goriiniis- Cizimleri

15.Hafta Yariyil Sonu Teslim

Sonug olarak Ogrenciler yapacagi ana etkinligi konulara uygun olarak tanimlamis ve tasarim
yaklagimimi belirlemistir: tasarlayacaklar1 topografyay1 sectikleri senaryoda listeledikleri etkinliklere
(oturma, seyretme, tirmanma, kayma vb.) uygun sekilde mekanlar yaratarak bi¢imlendirmiglerdir. Bu
tasarlanan topografyanin islevsel, estetik ve dogal cizgiler icermesi yani yaratici ve sanatsal olusu

Ogrencinin basar1 diizeyinin gostergesi olarak kabul edilmistir.

BULGULAR

Bu kisimda ders kapsaminda yapilan final maketlerinden 2 tanesi topografya bigimlenisi kapsaminda

irdelenmistir.

1 nolu ¢alismada 6grencinin rafting yapma etkinligi tizerine kurdugu senaryo ile gelisen, kivrimli ve
organik formlarm bir araya geldigi bir arazi yapisiyla olusan; estetik, yaratici bir maket ¢alismasidir

(Tablo 3). Pek ¢ok farkli etkinlik maket {izerinde kurgulanarak iliskilendirilmistir.
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Tablo 3. 1 nolu ¢aligmanin incelenmesi

1 nolu galisma

Etkinlik tlirti Bigimler Maket
Rafting yapma: Krvrimli

e Yarslar, .

o izleme, Organik

e Yeme-i¢me,

e Yiizme

2 nolu ¢alismada 6grencinin tirmanma etkinligi tizerine kurdugu senaryo ile gelisen, dalgali ve organik
formlarin bir araya geldigi bir arazi yapisiyla olusan; estetik, yaratici bir maket calismasidir (Tablo 3).

Pek ¢ok farkli etkinlik maket lizerinde kurgulanarak iligskilendirilmistir.

Tablo 3. 2 nolu ¢alismanin incelenmesi

2 nolu ¢alisma

Etkinlik tiirii Bigimler Maket
Tirmanma: Dalgal1

e Yarislar, 0 ik

e Dagcilik, rgant

e Yeme-i¢cme,

o Atlayis
SONUCLAR

Eksik sanat-tasarim egitimiyle topluma katilan birey i¢in meslegi ne olursa olsun, degerli bir
eser bile dnemsizdir. Eser iiretmek kadar, onlar1 anlayabilen, estetik begenisi yiliksek farkli
sanat yaklagimlarina sahip insanlar yetistirmek bu nedenle olduk¢a onemlidir. Uygar bir
toplum yaratabilmenin yolu sanat-tasarim egitiminden geger (Ersoy, 1993; Unver,2016). Bu
nedenle calisma kapsaminda peyzaj mimarligi egitiminde sanatsal topografya bi¢imlenisleri
ele alinmstir.

Sonu¢ maketleri incelendiginde; Ogrencilerin topografyayi, bir sanat¢cinin heykele bigim
vedigi gibi olusturdugu; hem islevsel hem de estetik 6zelliklere sahip sanatsal topografyalar

tasarladig1 belirlenmistir. Ogrenciler ihtiyag-etkinlik-mekan iligkisini kurgulayarak dogadaki
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formlara benzer bigimlenislerle tasarimlarini gergeklestirmistir. Ogrenciler, etkinlik alanlar:
ve tiim agik-yar1 acik mekanlari topografyay: bicimlendirerek olusturmaktadirlar. Bu Cevresel
Tasarim Proje 1 stiidyosunda 6grenci; bir topografya - yerylizii sanatgis1 gibi topografyayi
kullanarak sanatsal bir hale doniistiirmeyi, farkli etkinliklere cevap veren ve kendine 6zgl

yaratici yaklagimlarla sekillenen tasarimlar yapmay1 6grenmistir.

Bu c¢alismanin sonucunda, peyzaj mimarligi egitimi sanatla bigimlenen, kendi 0zgiin
topografyasin1 ve kendi diisiinme yaklasimlarini iretebilen bir “tasarim sanati” olarak

degerlendirilmis ve bu agidan tasarim egitimine 11k tutmay1 amaglamistir.
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NHHOBAIIMU H AB APXUTEKTYPE IIOCTCOBETCKUX 'OCYIAPCTB

Iunanosa Tanmosman

MuoronpoduinsHeiii Komnemk HenpepsiBHOro O6pazoBanus
Typrunb6aeBa Kyncyay

Tanavi0aeBa Jlaypa

Ipecnona Jlroamuia

AHHOTAIIUA

Uctopueit nanamadTHON apXUTEKTyphbl HAKOIJICH OTPOMHBIA MMIleprueckuii Marepuain. OH
obOpa3yer pyHmamMeHT, Ha KOTOPOM (OPMHUPYETCS OCO3HAHHME HOBOUM MapaaurMbl. [Ipuxomut
BpeMsi 0000IIUTh OCHOBHEIC TIOJIOKEHUSI COBPEMEHHOTO dTara pa3BUTHSI, ClIEIaTh HEKOTOPHIE
YMO3aKJIIOUEHHUs, IOCTaBUTh JMArHO3 U TOMBITATHCS CAeNaTh MPOTHO3 HampaBlICHUS
JanbHEeUIMX u3MeHeHui. ['ne cerogns mecto nanamadTHOW apxutekTypsl B Poccun? Kak
poccuiickas maHmmadTHas Hayka cBsizaHa ¢ eBporeiickoii? B XX cromerun nmanmmadTHAsS
apXUTEKTypa ONpenesijach Kak Hayka, SBISIONIAsICS OTPACIbi0 TPagOCTPOUTEIHCTBRA,
M3y4Yarolas 3aKOHOMEPHOCTH OpPraHu3alluy IPOCTPAHCTBA (APXUTEKTYPHOU CPEJIbl), C YIETOM
KOMILIIEKCa (YHKIIMOHATIBHBIX, 3KOJIOTUYECKHX, CaHUTAPHO-TUTUEHUYECKUX,
WH)KEHEPHOTEXHUYECKHNX, YKOHOMHUYECKHX, KOMIO3UIIMOHHO-XYI0KECTBEHHBIX (aKTOPOB U
WCTIONB3YIOUIasl, Hapsly C aHTPONOTEHHBIMH, BECh apCeHal IPUPOIHBIX KOMIIOHEHTOB.
OpHako HECKONBKO JIeT Ha3aJl MHPOBOE JIAHIIIAPTHOE COOOIIECTBO MPUHAJO pPEUICHHE O
pa3MexxeBaHUU npodeccuii: ApXUTEKTYpa, nanamadTHAS apXUTEKTypa u
IPalOCTPOUTENHCTBO (TUTAHUPOBAHKME) HA TPU OTACIBbHBIC, TOCTATOYHO HE3aBUCUMBIC BUIA
NEeSTeTLHOCTH, YTO OTPaXXEHO B JOKyMeHTax MexayHaponHoi opranuzanuu tpyna OOH.
HecmoTpst Ha cTpeMUTENBHO pa3BUBAIOILINECS MPOLIECCH TT00ATH3AIUH, TPOLIECC OCO3HAHUS
TEOPUHU PA3BUTUS COBPEMEHHOMN NMaHAmAadTHON apXuTeKTypsl B Poccun Ha 40-50 et oTcraer
or esponeiickoro. Kpome Toro, B Poccum oHa pa3zBuBaercs CBOMM IIyTeM. Pycckomy
HCKYCCTBY BOOOIIE, a JaHAMAPTHOMY HMCKYCCTBY B YaCTHOCTH, CBOWCTBEHHO JBM)XCHHE
pBIBKAMHM, HHOTJAa B YCKOPEHHOM, YIUIOTHEHHOM TEMIIe, C OTCYTCTBUEM Tpaaului
CBA3AHHOCTH SIBIEHUM, B OTJIMYHE OT €BPOMEHCKOrO SBOJIOLUHMOHHO- MOCTYNATEIbHOTO
mporecca. Ilocme momyBexkoBoro 3actost saHamadTHasS ~—apxXuTtekTypa B Poccum

J'IaBI/IHOO6pa3HO Pa3sBHUBACTCA Ha Oaze CTPOUTCIIBCTBA MaJIbIX CaJ0B, YTO HOCHUT XapaKTEp
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CTUXUHHO- MaccoBOTo siBlieHUs. OTpacib akTHBHO (Qopmupyercs Ha 0a3e 4acToro phIHKA
HEOOJIBIINX IO IJIOUIAIU 3eMEIbHBIX y4acTKoB. CrcTeMooOpa3yromme u cpeaooopasyromnme
KauecTBa JlaHIa(THON apXUTEKTYyphl 4 oka He BocTpeOoBaHbl B Poccuu, rocy1apcTBEeHHbIN
3aKa3 Tak K€ KaK U rocyJapCcTBEHHOE perynupoBaHue (yrpaBleHUE), OTCYTCTBYET. A B CBS3U
C HEIaBHUM pa3MEXKEBAaHUEM AaAPXHUTEKTYPHBIX MPOPECCHl COBCEM OTHAIUIOCH OT
I[efICTBI/ITeJIBHOCTI/I npeacraBjicHue O TOM, 4YTO JIaHI[H_Ia(I)THaSI APXUTCKTYypa ABJISACTCA

9KOJIOTUYCCKHUM HaIlIPaBJICHUEM B apXUTCKTYPE.
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SELCUKLU GEOMETRIK DESENLERI ARASINDA YER ALAN YILDIZ
SEMBOLUNUN GiYSi TASARIMINDA UYGULANABILIRLIGI

THE APPLICABILITY IN THE GARMENT DESIGN OF THE SYMBOL “STAR”, A
SELJUK GEOMETRIC PATTERN

Ogr. Gor. Dr. Meyrem ARGA SAHINOGLU
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

OZET

Gilinltimiizde teknolojinin hizla gelismesi ve kitle iletisim araglarimin her gegen giin
biraz daha yayginlagsmasiyla birlikte insan yasantisinda kiltiirel etkilerin azaldigi, tekdiize
yasam tarzinin hakim oldugu goriilmektedir. Kiiltiir, tarihsel ve toplumsal gelisme siireci
icinde yaratilan her tirlii degerlerle bunlar1 kullanmada, sonraki kusaklara iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Sl¢iislinii gdsteren araglarin
timi olarak tanimlanmaktadir. Tanimdan da anlasilacagi gibi kiiltiirel kimlik 6zelliklerinin
korunmasi, bu 6zellikleri yansitan degerlerin giiniimiizde kullanilmasi1 ve gelecek nesillere
dogru ve etkili bir sekilde aktarilmas: biiyiik onem tasimaktadir. Tasarimcilarin daha 6zgiin
caligmalar ortaya koyabilmek icin kiiltiirel Ogeleri tasarimlarina yansitmalari, hem
caligmalarina 6zgiinliik kazandiracak hem de kiiltiirel kimlik 6zelliklerinin gelecek nesillere
aktarilmasina katkida bulunacaktir.

Bu ¢aligmanm amaci, Tiirk-Islam kiiltiiriiniin egemen oldugu cevrelerde yogun bir
sekilde karsilagilan ve bezeme sanati igerisinde Onemli bir yere sahip olan geometrik
desenlerin 6zgilin degerlerini koruyarak giiniimiiz ¢agdas kadin giysi parcalarina yansitmaktir.
Calisma, kiiltiirel mirasimizin taninmas1 ve gelecek nesillere aktarilmasi agilarindan
onemlidir.

Arastirmada, kaynak taramalarinda betimsel yontem, giysi tasarimlarinda uygulamali
arastirma yontemi tercih edilmistir. Calismanin evrenini, Anadolu Selguklu bezeme sanatinda
yer alan geometrik motifler, 6rneklemini ise yildiz motifi olusturmaktadir. Arastirmada, ¢esitli
boyutlarda ve stildeki yildiz motifleri arastirilmis, bireysel ve toplu giysi tiretimleri igin
yapilacak uygulamalarda kullanilmak iizere bir motife karar verilmistir. Tasarimlarda

kullanilmak iizere secilen motif, boyut ve sekil olarak stilize edilmis, bilgisayar ortamina
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aktarilmis ve lazer kesim makinesinde cogaltilmistir. Giysi ¢esidi olarak secilen 38 beden
standart elbise kalib1 {izerine, glinlimiiz kadininin giinliik aktivitelerinde kullanabilecegi ve
endiistriyel anlamda orta ekonomik diizeye sahip c¢alisan kadinlarin kullanabilecegi elbiselere
uygulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Bezeme, Geometrik Desen, Giysi Tasarimi

ABSTRACT

Nowadays, with the rapid development of technology and the widespread use of mass
media each and every day, uniform lifestyles happen to dominate the cultural impact of
human life. Culture is defined as all the values created in the process of historical and social
development and all the means, used to use and convey them to the next generations, which
show the extent of humankind’s domination to the natural and social environment. As it can
be understood from the definition, preserving the cultural identity features and using the
values reflecting these features today and conveying them to the next generations in a correct
and effective way are of great importance . In order for the designers to create more original
works, it is noteworthy that reflecting the cultural elements to their designs shall provide

originality to their works and contribute to the prevention of cultural losses.

The aim of this study is, by reflecting the original values of the geometric patterns that
have an important place in the art of Turkish-Islamic culture and that have an important place
in the art of ornament, to reflect them in contemporary woman’s garment. The study is
considered to be significant in terms of recognizing our cultural heritage and then transferring

it to future generations.

In the research, descriptive method was used in literature and source review, and the
applied research method was preferred in garment design. The universe of the study is the
geometric motives in the Anatolian Seljuk ornament art, while the sample is the star motive.
In the research, star motives at various sizes and styles were studied, and a particular motive
was chosen to be used for individual and mass garment production. The motive chosen for use
in the designs is then stylized in terms of size and shape, and then duplicated and transferred
to the computer-media and reproduced in the laser cutting machine. It has subsequently been

applied to standard size (38) female clothes which is available to be used both by the working
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women in the industrial activities with mid-economic level and by contemporary women in

their daily routine.

Key Words: Ornament, Geometric Pattern, Garment Design

1. GIRIS
Insanlarm modaya olan egilimleri, moday1 yakalayabilme ve farkli olma cabalari,
moda alaninda tasarimin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir. Bir giysi tasariminin yapilabilmesi
icin hayal giicii, sezgi ve beceri 6gelerinin olmas1 gerekmektedir. Ayn1 zamanda giysi tasarim
siirecinde, belirlenmis konudan yola ¢ikilarak, belli bir diisiinceyi yansitmasi ve 6zgiin bir

calisma ile yaraticilik degeri igeren sonug¢ elde etmesi zorunludur (Zengingoniil, Civitci,

Agag, 2003:409; Kuru, Arslan, Kaynak, 2008:140).

Bu nedenle tasarimcilar farkli kaynaklardan ilham alarak 6zgiin, farkli ve ayirt edici
giysi tasarimlar: yaratma ¢abasi igine girmis, koleksiyonlarini kitlelerin ilgisini ¢ekecek hikaye
ve temalar iizerinde kurgulamaya baslamislardir. Bir yandan kisisel farkliliklar, dstiinliik,
farkli olma ve degisiklik gibi sosyal adaptasyon ihtiyaglarini tatmin etme, diger yandan
icerigindeki degisikliklerle diinii ve bu giinii karsilastirarak, giiniin modasma 6zel nitelik
kazandiracak olan kiiltirel 6geleri esin kaynagi olarak gérme gereksinimi ortaya ¢ikmaya
baslamistir (Koca, Kog ve Cotuk, 2008: 90).

Giysi tiretiminin ilk basamagi olan tasarim asamasinda, esin kaynagi olarak, toplumun
kiiltiirel ozellikleri, sosyal yapisi ve tarihi ge¢misi, tasarimct igin zengin bir kaynak
olusturmaktadir. Tasarimer i¢in her sey esin kaynagi olabilir. Bu esin kaynaklarindan birisi de
insanlik tarihi ile baslayip bu giine kadar gelen ve Tiirk Ulusunun g¢ok basarili oldugu

geleneksel siisleme sanatlar olarak adlandirilan gorsel sanatlarin bir dali olan "Bezeme"dir.

Bezeme sanati insanin kendini, g¢evresini ve kullandig1 esyayr goze hos gelecek
bicimde siisleme tutkusu nedeniyle insanlik tarihi ile baslamaktadir. Bu sanati en iyi
uygulayan ve en giizel eserleri kazandiran uluslarin basinda kuskusuz Tiirkler gelmektedir.
Bezeme herhangi bir yiizeyin giizel goriinmesi igin iizerine yapilan boyali veya boyasiz, diiz
ya da kabartmali olarak yapilan isleri kapsamaktadir. Bezeme sanatlarinda 6rgeler kullanildigi

yere gore “kenar bezemesi” ve “yiizey bezemesi” olarak iki bigimde ele alinmaktadir
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(Kiligkan, 2004:11-22) Tiirk Islam devletleri arasinda onemli bir yere sahip olan Anadolu

Selguklular doneminde meydana getirilen eserlerde de bu siislemelere rastlanilmaktadir.

Zengin bir sanat yelpazesine sahip olan Anadolu Selguklu sanati igerisinde yer alan
stislemelerin giysi tasarimlarinda esin kaynagi olarak kullanildigt bu arastirma, hem
tasarimcilarin ¢alismalarina 6zgiinlilk kazandirmasi hem de kiiltiirel kimlik 6zelliklerinin

gelecek nesillere aktarilmasi agilarindan 6nemlidir.

2. ANADOLU SELCUKLU SANATI VE GEOMETRI

Anadolu Selguklular 1, 1071 yilinin biraz 6ncesi ve sonrasinda Anadolu’ya yerlesmeye
baglamig, 13. yiizy1ll Mogol istilasi ile sarsilana kadar bu topraklarda hiikiim siirmiistiir.
Kendisinden sonra Anadolu’da hiikiim siiren beylikler donemi ve onceki donemlerin sanat
anlayiglarini, bu doneminin sanat anlayisindan keskin ¢izgilerle ayirmak kolay degildir
(Soyupak, 2016). Selguklu Sanat1 dncii sanat gevrelerinden, Orta Asya, Karahanli, Gazneli,
Biiyiik Selguklu ve diger islam sanatlarindan etkilenmistir. Erken donemlerde dogudan
getirdikleri, siisleme tiirlerini ve motifleri kullanmiglardir. Anadolu'ya yerlestikten sonra
motifler zamanla "Selguklu Sahsiyeti"ni kazanmistir (Simsir, 1990:7). Anadolu gibi ¢ok
cesitli kiiltlirlerin kaynastig1 topraklar iizerinde bulunmak, Sel¢uklularin kendine 6zgii bir

sanat sentezine ulagmasina sebep olmustur.

Anadolu Selguklu sanati zengin bir sanat yelpazesine sahiptir. Selguklu sanati mimari,
¢ini, seramik, cilt, ahsap, kumas, dokuma, cam, minyatiir, el sanatlari, maden, alc1, kabartma
ve resim sanatlar1 gibi farkli uygulamalardan olusmustur. Boylelikle Selguklu Tiirkleri sanatci

kimliklerini birgok alanda gostermislerdir (Oztiirk ve Tiirkoglu,2016;169).

Anadolu Selguklu mimarisinde, bitkisel, geometrik, yaz1 ve nadir olarak da figiirlii
siisleme ile yiizeyler tezyin edilmistir (Simsir,1990:7). Anadolu Selguklu dénemi eserlerinde
geometrik desenler, siisleme Ogesi olarak one ¢ikmaktadir. 12. ve 13. yiizyillarda siklikla
orneklerine rastlanan geometrik kompozisyonlar, 6zellikle 13. yilizyilda en yiliksek sanat

diizeyine ulagmistir (Miilayim, 1982: 36).

Geometrik kompozisyonlar fon-figiir iliskisine gore dort sekilde olusmaktadir (Bulut,
2017: 31).
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Bunlar;

1. Cizgi sistemlerinin figiir oldugu kompozisyonlar

2. Geometrik sekillerin figlir oldugu kompozisyonlar

3. Geometrik sekillerin hem figiir hem fon oldugu kompozisyonlar

4. Zemini olmayan ve ylizeysel islenen kompozisyonlar

Anadolu Selguklu Sanatinda geometrik siisleme bir diizen i¢indedir. Birbirini kesen
altigen seritler, yildiz ve orgiilii dekorlar, ge¢meli dekorlar, geometrik kompozisyonu
olusturur. Bu dekorlar, kiiciik kare, baklava, dortgen, yildiz, ¢okgen ve hag¢ bigimli
parcalardan olusur (Oztiirk, Tiirkoglu, 2016:171). Geometrik dgelerin diizenlenmesiyle elde
edilen yiizey siislemeleri ¢cogunlukla al¢ak kabartma veya kafes oyma tas isciliginde, mermer
ve miicevher kakma islerinde uygulanmaktaydi (Mandel,1995). Tas tezyinat1 gelenege uygun
bicimde yapilarin dis cephelerinde yogunlagsmaktadir. Tas siisleme yapilarin ta¢ kapi ve
kapilar, pencereler, siitun basliklari, mihraplar, minberler, minareler, kilit taslar1, kurnalar ve
cesmeler gibi ¢ogu dis cephede yer alan farkli boliimlerde uygulanmistir (Bektasoglu, 2009).
Geometrik bezemeler taslarin yani sira agag, deri, kumas, kagit, ¢ini, cam vb. materyallerde
de kullamlmugtir (Kiligkan, 2004). Geometrik siisleme Islam Kiiltiiriiniin egemen oldugu
biitiin ¢evrelerde, hemen her teknikte ve her malzeme iizerine uygulanmistir (Biiyiikganga,
2008).

Geometrik sekillerin belirli bir diizen i¢inde bir araya gelmesinden geometrik motifler
olusur. Geometrik motiflerin sistemli bir sekilde diizenlenmesinden cesitli aglar ortaya ¢ikar.
Kapali geometrik diizenlemede motif kendi sinirlari i¢inde bitmis ve biitliinlesmistir. Acik
geometrik diizenlemede 1ise c¢izgiler sonsuza degin siirecek bicimdedir. Geometrik
diizenlemede kullanilan ge¢gmeler ise belirli araliklarla konulan noktalarin sistemli bir sekilde
birlestirilmesiyle olusan bordiirlerdir (Diizaratoglu,1997). Genellikle dizilen motifler,
geometrik diizenlemeler olusturmustur. Yildiz motifi geometrik silislemenin diizenini

olusturan, dnemli bir 6gedir.

2.1.Yildiz

Yildiz formu, farkli kose sayilarina sahip ornekleri ile donemin siisleme anlayiginda
kendisine yaygin bir kullanim alan1 bulmustur. Tiirk siislemesinde gordiigiimiiz bu yildizlar
kismen Islam &ncesine kadar uzanan bir inang sisteminin iiriinii olmakla birlikte, kismen de
Islami inang ve felsefeye bagl olan kompozisyonlardir (Biiyiikcanga, 2008). Islam dncesinde

de Orta Asya ve Tiirkler’in yasadig1 diger bolgelerde 6rneklerine rastlanan yildiz formunun
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aksine Islamiyet’in kabuliinden sonraki dénemlerde de insan ve hayvan figiirii kullanimina,

hatta y1ldiz formu ile beraber kullanildig1 6rnekleri gormek miimkiindiir (Soyupak, 2016).

Sekil 1: Kubadabad Saray1 Cini Ornegi (Url 1)

2.1.1. Alt1 Koseli Yildiz

I¢c ice geemis iki eskenar {icgenden olusan alti koseli yildiz Anadolu Selguklu
doneminde yaygin olarak karsimiza ¢ikan motiflerden bir tanesidir. Selguklu doneminin hatta
Islam cografyasmin ve ¢aginin Stesinden de alt1 kdseli yildizin kullanimi ve anlamlandiriimasi

ile karsilasilmaktadir (Soyupak,2016).

Islam diinyasinda miihr-i Siileyman olarak bilinen motif, Hiristiyan ve Yahudi
diinyasinda Davud'un adryla bilinir. Islam éncesi tiim diinya toplumlarinda farkl: zamanlarda
kullanilmis olan alt1 késeli yildiz Hiristiyanlarda kismen ve ozellikle Yahudilerce de sembol
olacak kadar ¢ok kullanilmistir (S6nmez, 2014). Devlet fikri ve hiikiimet etme yetkisi ilk defa
Hz. Siileyman’da kemale erdigi i¢in ona bunu saglayan miihiir de ayni gii¢ ve kudreti temsil
eder. Bu sebeple miihr-i Siileyman her seyden evvel devlet olmanin ve hiikkmetmenin

semboliidiir (Pala, 2006).

Sekil 2: Konya Karatay Medresesi Miihr-i Siileyman Motifli Altin Yaldizli Ciniler (Oney,
1978)
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2.1.2. Sekiz Koseli Yildiz

Anadolu Selguklu doneminde siklikla karsilasilan bir diger motif ise sekiz kdoseli
yildizdir. 1ki karenin ayn1 merkez etrafinda déndiiriilmesi ile elde edilen bu formun
orneklerine, diger geometrik formlarda da oldugu gibi Anadolu Selguklu o6ncesinde de
rastlanilmaktadir. Beysehir Golii yakinlarinda 1235-1236 yillarinda insa edildigi diisiiniilen
Beysehir Kubadabad Sarayr ve Konya’daki Alaeddin Koskii (1156-1192) sekiz koseli yildiz

formunun drneklerini barindiran iki 6nemli Anadolu Sel¢uklu eseridir (Soyupak, 2016).

Sekil 3: Beysehir Kubadabad Sarayindan Yildiz ve Hag Formlu Figiirlii Ciniler (Oney, 1978)

Selguklu kiiltiir ve sanatinin temel figiirlerinden biri olan sekiz koseli yildiz
Ortadogu’da bulunan eski medeniyetlerde ve islam diinyasinda cenneti anlatan bir sembol
olarak yaygin olarak kullanilmaktadir. Ayrica dini kaynaklarda Islamiyetin 8 esasa dayali
oldugu, bunlara sekiz cennet kapis1 dendigi, sekiz koseli yildizin da sekiz cenneti simgeledigi
belirtilmektedir. Sekiz ilke; merhamet ve sefkat, sabretmek, dogruluk, sir tutmak, sadakat,
fakirligini ve acizligini bilmek, comertlik, Rabbine siikretmek olarak siralanmaktadir (Arisoy,
2018:73)

3. YONTEM

Moda tasarimi alaninda giysi tasarim ve iretim siirecinde, Anadolu Selguklu Sanati
geometrik siislemelerinin 6nemli bir 68esi olan yildiz motifinin uygulanabilirligini ortaya
koymak amaciyla hazirlanan arastirmada, tiretilen bilgilerin degerlendirilmesi ile problemlerin
fillen ¢oziiml ve bilimin olaylar1 denetim altina alma islevini ger¢eklestirmeyi amaclayan
uygulamal1 arastirmalar yontem olarak sec¢ilmistir. Uygulamali arastirmalar, iiretilmis yada
iiretilmekte olan bilginin denemeli uygulamasidir (Karasar, 2008). Arastirmada Onceden

iretilmis olan bilgiler 15181nda denemeli uygulamalar yapilmistir.
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Caligmanin amact dogrultusunda, farkli kaynaklarda bulunan giysi tasarim stirecleri
incelenmistir. Ozgiin bir giysi tasarim gerceklestirme siirecini olusturan bu siire¢lerden; Esin
kaynaginin arastirilmasi, Tasarim gelistirme hazirliklar1 (renk ve hikaye panosu hazirlama,
yaratict model olusturma, gelistirme ve modele karar verme, Kullanilacak materyalin
belirlenmesi), Tasarimin teknik ayrintilarinin belirlenmesi (tasarim kaliplarinin hazirlanmas,

tasarimin iiretilmesi) asamalarindan yola ¢ikilarak, 6rnek bir ¢alisma gergeklestirilmistir.

Arastirma konusunu olusturan Anadolu Selguklu Sanati geometrik siislemelerinin
onemli bir 6gesi olan yildiz motifinin farkli formlar1 incelenmis, bireysel ve toplu giysi
iretimleri i¢in yapilacak uygulamalarda kullanilmak iizere 6 koseli yildiz motifine karar
verilmigstir. Ulasilan veriler ve 6zgilin giysi tasarim siirecinden hareket edilerek 10 parcadan
olugsan model ¢izimi yapilmis ve biri giinlikk digeri 6zel glinlerde kullanilabilecek iki adet

giysi uygulamasi yapilmistir.

4. BULGULAR
Bu béliimde Anadolu Selguklu sanati geometrik desenlerinden yildiz motifinin esin

kaynagi olarak belirlendigi, 6zgiin giysi tasarimin siirecine yer verilmistir.

4.1. Esin Kaynaginin Arastirilmasi:

Esin kaynagmin belirlenmesi 0zgiin tasarimlar gerceklestirmenin ilk adimidir.
Tasarlama siiresince tasarimei farkli kanallar araciligiyla hayal giiciinii besler ve bu siirecin
sonunda hayal giictiniin soyut fikirlerini somut birer triine donistiiriir. Hayal giiciiniin ve
yaraticiligin beslenmesi, esin kaynagmin iyi bir sekilde analiz edilip kapsamli bir
arastirmadan gegirilmesiyle elde edilebilir. Esin kaynaginin orijinal olmasinin yani sira giincel
egilimlere ve tiliketici beklentilerine uyumlu olacak sekilde yorumlanmasi ¢ok Onemlidir.
Ciinkii her endiistri tUriiniinde oldugu gibi giysi tasariminda da iiretilebilirlik, satilabilirlik,
kullanilabilirlik ve miisteri begenileri 6nemli bir dlgiittiir. (Kocabas Atilgan, 2014).

Tasarim yaparken yararlanilan esin kaynaklar1 kitaplar ve magazin dergileri, grafikler
ve fotograflar, sanat akimlari, sergiler, seyahatler, mimari yapitlar, el sanatlari, mobilya
tasarimlari, renk ve hikaye panosu, bir doneme ait kiyafetler, ressamlarin tablolar, kiiltiir ve
benzeri seklinde siralamak miimkiindiir (McKelvey and Munslow,2003).

Arastirma kapsaminda Anadolu Selguklu sanat1 geometrik desenlerinden yildiz motifi

esin kaynagi olarak kullanilmistir.
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4.2 Tasarim Gelistirme Hazirhklari

Tasarim siirecinin ikinci asamasi olan tasarim gelistirme hazirliklari, renk ve hikaye
panosu hazirlama, 6zgilin model olusturma-gelistirme ve modele karar verme, kullanilacak

materyalin belirlenmesi siireglerini kapsamaktadir.

e Renk ve Hikaye Panosu Hazirlama

Hikaye panosu, tasarimcilarin calistiklart konu {izerine gelistirdikleri kavramlari
gorsellestirme amaciyla olusturulmus ¢esitli esin verici fotografin ignelendigi, materyallerin
ilistirildigi, cizimlerin yapildigi; not defteri, giinliik ya da duvar panosu olarak tanimlanabilir.
Zihin haritasina gore daha ¢ok gorsel ve materyal ile sekillendirildigi sdylenebilir. Ancak her
ikisi de tasarimcinin zihninde bir y1gin halinde olusan temasal ¢agrisimlart gruplayip, konuya
odaklanilmasin1 kolaylastiran bir siirectir. Tasarimcilar magazin dergilerinden, gazetelerden,
internetten, kendi cektikleri fotograflardan, kumaslardan, topladiklar1 objelerden yararlanarak
tasarimlarint daha da yaratict kilacak olan esin kaynagi dogrultusunda hikdye panolarini
siirekli gelistirirler. Gorsellerin ve objelerin bir arada goriilmesi duygulari harekete
gecirdiginden tasarimlar farkli formlar ve gorsel ylizey diizenlemeleriyle sekillendirilebilirler
(Morris, 2006).

Tasarimcilar renk panosunu, esin kaynaklarindan yola ¢ikarak tespit ettikleri renkleri
gostermek icin kullanirlar. Renk se¢iminde ulusal ve uluslararast moda fuarlari, yaymlanan
renk kataloglar1 ve ilham kaynagi etkili olmaktadir. Bu ¢alismada hazirlanan renk ve hikaye

hikaye panosu Sekil 4’te yer almaktadir.

£

S,

L

Sekil 4. Tasarim siirecinde hazirlanan renk ve hikaye panosu
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o Model Olusturma-Gelistirme ve Modele Karar Verme
Model gelistirme, model se¢imi, secilen bir ya da daha ¢ok modelden alternatif ¢izim,
modele karar verme ve teknik ¢izim olusturma gibi alt agsamalardan olusan bu siirecte, tiim
uygulamalar segilen kumas, yardimci malzeme, siisleme hikaye panosunda yer alan esin
kaynagi ve renklere baglh olarak gergeklestirilmektedir (Agag, Giirsahbaz, Arga
Sahinoglu,2013).

Tasarim gelistirme asamasinda, ilham kaynagina bagli olarak, hikaye-renk panosundan
yararlanilarak, hedef kitleye, amaca, kullanilacak materyallere, gercek viicut olgiilerine ve
islevsellige uygun tasarim eskizleri gelistirilmektedir (Tansoy, Vural ve Agag, 1994). Tasarim
gelistirme asamasinda, tasarim 6geleri; sekil, siluet, ¢izgi, renk, doku, tasarim ilkeleri; denge,
ritim, vurgu, zitlik, uyum, oran, hareket ve ayrica estetik goriiniim, siisleme, kalip, kesim ve
giysinin yapilandirilmas: tasarimcinin dikkate almasi gereken unsurlardir (McKelvey and

Munslow, 2003).

Yapilan ¢alismada hikaye panosundan yola g¢ikilarak tiretilmesi diistiniilen iiriin olarak
secilen elbise modelleri olusturulmus, gelistirme yapilmis ve 1-5 numarali modellerin

iiretilmesine karar verilmistir.

TR
A
LA
¥ A

m A 3

*
‘p B %
¢ , %
o &0
Model No.1 Model No.2 Model No.3 Model No.4 Model No.5
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e Kullanilacak Materyalin Belirlenmesi
Belirlenmis olan moda trendleri dogrultusunda, kullanilacak olan kumas ve
malzemelerin sec¢ilmesi islemini kapsamaktadir. Yapilacak kumas se¢imi, tasarim

gelistirmede etkili olan kararlardan birisidir. Bu asamada hammadde ve doku 6gelerine de
dikkat edilmelidir.

Geometrik dgelerin diizenlenmesiyle elde edilen ylizey siislemeleri ¢gogunlukla algak
kabartma veya kafes oyma tas isciliginde, mermer ve miicevher kakma islerinde
uygulanmaktaydi (Mandel,1995). Geometrik bezemeler taglarin yani sira agag, deri, kumas,
kagit, ¢ini, cam vb. materyallerde de kullanilmigtir (Kiligkan, 2004). Geometri bezemelerin
tas isciliginde kullanilmasindan yola ¢ikilarak, tasarimlarda  tas rengini yansitacagi
diigiiniilerek bej rengi kullanilmustir. Uretimi yapilan 1. model giinliik aktivitelerde
kullanilabilecek sekilde tasarlanmis ve {iretimi i¢in sentetik ve pamuk karisimi bir kumas
tercih edilmistir. 2. Model 6zel davet ve giinlerde giyilebilmesi i¢in tasarlanmis ve asetat saten

tercih edilmistir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ B'lLi-M(ﬁF
m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

4.3.Tasarimin Teknik Ayrintilarinin Belirlenmesi

uLus,,
Y
swﬁ"@

¥

Bu asama iiretimine karar verilen modelin kalibinin hazirlanmasi ve {iretilmesi

asamalarimi kapsamaktadir.

e Tasarim Kahplarinin Hazirlanmasi:

Kalip, iiretimi yapilacak giysinin ti¢ boyutlu viicut formunun ve istenilen model
ozelliginin kazandirilabilmesi i¢in 6l¢ii tablolarina gore kagit ya da dogrudan kumas tizerinde
hazirlanan iki boyutlu geometrik formdur (Cardak ve Degirmenci, 2009). Deneme kalib,
iirliniin gegici bir kumasa uygulanarak boyutlarina, kullanilabilirligine, estetik gériiniimiine ve
oransal biitinliigiine bakildigr asamadir (Tansoy, Vural ve Agag, 1994). Arastirma siirecinde
temel kaliplar hazirlanmis, model uygulanmis ve manken flizerinde denenerek, kaliplar

iizerinde gerekli degisiklikler yapilmistir.

e Tasarimn Uretilmesi
Iki boyutlu ¢izim fikrinin {i¢ boyutlu iiriine doniismesi, tasarim siirecinde basarili bir
giysi tasarimi gergeklestirilebilmesi icin gereklidir (McKelvey and Munslov,2003). Bu
boliimde giysinin yapilandirilmasinda kullanilacak dikim teknigi ve tasarimlarin tamamlanmis

gorsellerine yer verilmistir.

Calismanin bu asamasinda, ¢esitli boyutlarda ve stildeki yildiz motifleri arastirilmis,
bireysel ve toplu giysi iiretimleri i¢in yapilacak uygulamalarda kullanilmak {izere bir motife
karar verilmistir. Tasarimda kullanilan 6 koseli yildizin lazer kesim yapilarak giysi lizerine

aplike edilmesine karar verilmis ve lazer kesim kaliplar1 hazirlanmistir.

Sekil 5. Uretimi yapilan 1. modelin lazer kesim kalib Sekil 6. Uretimi yapilan 2. modelin lazer kesim kalib1

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

uLus,,

”
i
%

UBAK ULUSLARARASI BIiLIMLER AKADEMISi

* %

Resim 1. Uretimi yapilan 1. giysi tasarmm” Resim 2. Uretimi yapilan 2. giysi tasarimi

5. SONUC
Gilinlimiizde moda olgusu kapsaminda etkisini daha ¢ok hissettiren tasarim kavrami,

yaraticilik ve 6zgiinliik ilkelerine dayanan tiriinlerle katma deger kazanmaktadir. Bu ¢alisma,
kiiltiir varliklarimizin yeni nesiller tarafindan taninmasi ve farkindalik yaratmak amaciyla
maddi kiiltiir varliklarimizin iiretiminde kullanilan estetik anlayisinin moda sektdriine 1s1k
tutmasi amaciyla hazirlanmistir. Bu amacla Anadolu Selguklu bezeme sanatinda yer alan
geometrik motiflerin dnemli bir 6gesi olan yi1ldiz motifi esi kaynagi olarak belirlenmis ve esin

kaynagindan yola ¢ikilarak iki elbise iiretilmistir.

Sonug olarak, tasarimcilarin, kiiltiir 6gelerini esin kaynagi olarak kullanmasi, cagdas
yorumlar ile yeni tasarimlara yansitmalari {irlinlerine 6zgiinliik kazandiracagi; katma degeri
yiiksek triinler iiretmesini saglayacagi ve rekabet giiciinii arttirabilecegi gibi iilke imaj1 ve
tasarim kiiltiirii olusturulmasi ve kiiltiirel kimlik 6zelliklerinin gelecek nesillere aktarilmasina

da katki saglayacaktir.

" “Selguklu’dan Giiniimiize Geometri” Uluslararas Jiirili Karma Sergisi’nde sergilenmistir. (2016)
“ Kirmiziyla Yazilanlar” Uluslararasi Jiirili Karma Sergisi’nde sergilenmistir. (2017)
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https://www.academia.edu/30552556/SEL%C3%87UKLU_GEOMETR%C4%B0K_DESENLER%C4%B0_ARASINDA_YER_ALAN_YILDIZ_SEMBOL%C3%9CN%C3%9CN_G%C3%9CN%C3%9CM%C3%9CZ_%C3%9CR%C3%9CNLER%C4%B0_%C3%9CZER%C4%B0NDEK%C4%B0_YANSIMALARI
https://www.academia.edu/30552556/SEL%C3%87UKLU_GEOMETR%C4%B0K_DESENLER%C4%B0_ARASINDA_YER_ALAN_YILDIZ_SEMBOL%C3%9CN%C3%9CN_G%C3%9CN%C3%9CM%C3%9CZ_%C3%9CR%C3%9CNLER%C4%B0_%C3%9CZER%C4%B0NDEK%C4%B0_YANSIMALARI
https://www.academia.edu/30552556/SEL%C3%87UKLU_GEOMETR%C4%B0K_DESENLER%C4%B0_ARASINDA_YER_ALAN_YILDIZ_SEMBOL%C3%9CN%C3%9CN_G%C3%9CN%C3%9CM%C3%9CZ_%C3%9CR%C3%9CNLER%C4%B0_%C3%9CZER%C4%B0NDEK%C4%B0_YANSIMALARI
http://islamicart.museumwnf.org/database_item.php?id=object;ISL;tr;Mus01_C;14;tr
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LUBNANLI MODA TASARIMCILARININ GiYSi KOLEKSiYONLARININ
KARSILASTIRMALI OLARAK iNCELENMESI

A COMPARATIVE ANALYSIS OF GARMENT COLLECTIONS OF THE LEBANESE
FASHION DESIGNERS

Ogr. Gor.Dr. Saliha OZELMAS KAHYA

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi

OZET

Glinlimiizde moda 6zellikle giyim sektoriinde oldukea hizli, degisken ve kendini yenileyen bir
kavram olarak bilinmektedir. Cagdas ve kiiltiirel donanima ulasabilen toplumlarda var olmasi
gereken ve modanin temeli olan tasarim etkinligini, hem evrensel diizeyde bilimsel ve
teknolojik, hem de yerel diizeyde kiiltiirel ve folklorik bilgi, egitim ve donanima sahip moda
tasarimcilar1 gerceklestirmektedir. Moda sektoriinde, moda tasarimcilari, degisen yasam
sartlarma ve belirli dsnemlere uygun koleksiyonlar hazirlamaktadir. Uriinler dénemsel olarak
belirlenmekte ve moda tasarimcilart belli sezonlar i¢in koleksiyon hazirlamaktadir.
Tasarimcinin 6zgiin, trendlere uygun koleksiyon hazirlamada belli asamalari takip etmesi
gerekmektedir.

Bu calismanin amaci, Lubnan’li Moda Tasarimcilart1 Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie
Saab’in 2018-2019 yili1 bahar yaz iist ekonomi grubu houte coutre koleksiyonundaki giysi
koleksiyonlarininin incelenmesidir. Koleksiyonlar, renk, sliiet, desen ve kumas o6zellikleri
acisindan karsilastirmali olarak incelenmistir.

Betimsel yontemin kullanildigi bu arastirmada literatiir taramasiyla elde edilen veriler
kullanilmistir. Orneklemin segiminde amagl drneklem tercih edilmistir. Her ii¢ tasarimcinin
koleksiyonundan gorsel analiz tekniklerinin uygulanmasina olanak saglayan 16 parga
toplamda 48 parga giysi arastirmanin Orneklemini olusturmaktadir. Tasarimcilarin
koleksiyonlarinin se¢iminde {ist ekonomi diizeyindeki miisteri kitlesi ig¢in hazirlanan giincel
2018-2019 bahar-yaz houte coutre c¢alismalar ele alinmistir. Gorseller moda tasarimcilarin
kendi adlarimi tagiyan markalarinin resmi internet sayfalarindan alinmistir. Degerlendirmeler
icin arastirmact tarafindan gozlem formu hazirlanmistir. Elde edilen veriler bulgularda
karsilastirmali olarak tablolara aktarilmistir. Ornekleme alman gorseller belirlenen kriterlere
gore karsilagtirmali olarak yorumlanmistir. Arastirmanin  sonucunda; koleksiyonlarin

genelinde sifon kumaglarin kullanildigi, siluetin feminen oldugu, sicak renklerin ve ¢igek
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desenlerinin agirliklt oldugu belirlenmistir. Buna dayanilarak genel itibariyla Liibnanli Moda
tasarimcilarin koleksiyonlarinda dogup biiytidiikleri cografyanin, sosyal kiiltiirel degerlerini
yansittiklart goriilmiistiir. Aldiklar1 egitimle kendi kiltiirel degerlerini kiiresel boyuta
tagidiklar1 sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Moda Tasarimi, Moda Tasarimcilari, Giysi Koleksiyonu.

ABSTRACT

Today, fashion is known as a fast, changing and self-renewing concept particularly in the
garment industry. The design activity, which is the basic of fashion and which must be
achieved by the societies who have a certain level of modern and cultural progress, is
essentially implemented by fashion designers who have cultural and folkloric knowledge at
local level and scientific and technological knowledge at universal level. In the fashion
industry, fashion designers create collections in accord with changing living conditions and
certain time periods. Products are determined periodically and fashion designers prepare
collections for certain seasons. The designer must follow certain stages in preparing original

and trendy collections.

The aim of this study is to examine the houte couture garment collection of the 2018-2019
spring- summer high economy group by Lebanese fashion designers Zuhair Murad, Tony
Ward, and Elie Saab. Collections were comparatively examined in terms of color, silhouette,

pattern and fabric properties.

In this study which applies descriptive method, the data used is obtained by literature review.
For the selection of the sample, purposive sampling was preferred. The study’s sample
consists of a total of 48 pieces of garments; 16 collections from each of the three designers,
which enable the implementation of visual analysis techniques. In the selection of designers’
collections, the current 2018-2019 spring-summer houte couture collections prepared for the
high economic level customer group are studied. The images were taken from the official web
sites of fashion designers’ own brands. An observation form was prepared by the researcher
for the evaluations. The obtained data were transferred to the tables in comparison with the
findings. The visuals that were included in the sample were interpreted comparatively in
accordance with the determined criteria. As a result of the research; it was found that chiffon
fabrics were used throughout the collections, the silhouette is feminine, and the warm colors

and floral patterns were predominant. Therefore, it can be argued in general that, in their

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



qus\ piLing i

m : UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
o~

uLus,,

Y
swﬁ"@

¥

collections, the Lebanese fashion designers reflect the socio-cultural values of the geography
where they were born and grow up. It can be suggested that they bring their cultural values to
a global dimension by the courtesy of the education they receive.

Key Words: Fashion Design, Fashion Designer, Garment Collection.

1. GIRIS

Tasarim, kiiltiirel degerlerin ve sembollerin metalagtifi 6zgiin prototiplerin {iriine
doniistiiriilmesi  olarak tanimlanmaktadir. Moda tasarimi ise talebin g¢esitlenmesi ve
degisimiyle gelisen, yeniligi ve estetigi biinyesinde barindiran iiriinlerin yaratildig: siireg

olarak ifade edilmektedir (Kozaman Son, 2010:11).

Gliniimiizde moda o6zellikle giyim sektoriinde olduk¢a hizli, degisken ve kendini
yenileyen bir kavram olarak bilinmektedir. Cagdas ve kiiltiirel donanima ulasabilen
toplumlarda var olmasi gereken ve modanin temeli olan tasarim etkinligini, hem evrensel
diizeyde bilimsel ve teknolojik, hem de yerel diizeyde kiiltiirel ve folklorik bilgi, egitim ve

donanima sahip moda tasarimecilar1 gergeklestirmektedir. (Ertiirk ve Erdogan,2012:2).

Moda tasarimcisi, hayalleri gerceklere doniistiiren insandir. Bunun i¢in Oncelikle
giivenilir, yenilik¢i ve kisisel bir yaklagim bigimi bulmaya c¢aligir. Bununla birlikte, tasarim
temelde bir hizmettir ve aynt zamanda miisterinin, {iriiniin ve pazarin Ozelliklerine ve
kosullarina uygun mesajlarin etkili bir bigimde iletilme sorumlulugudur. Tasarimci, biitiin
verileri bir araya getirerek {iriin ya da hizmeti sunuldugu ortam i¢inde ¢ekici, ulasilabilir ve
islevsel kilan Ozellikleri bulmak ve yaratict bir yaklasim sergilemekle yiikiimlidiir
(Arslan,2009:100). Bu baglamda; tasarimci, diisiinsel silireglerden sonra eskizle baglayan
¢izim asamasini, sectigi siluetler ve modellerin giydirilmesi ile biitiinlestirir. Artik diisiinceler
canlanmaya, hareket etmeye baslamistir. Tasarimcinin, diislincelerinin harekete gegmesi giysi

koleksiyonlarin olusmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Moda tasarim siirecinde en Onemli konulardan birisi basarili bir koleksiyon
hazirlayabilmektir. Bir koleksiyon, perakendecilere veya dogrudan miisteriye satilmasi igin
tasarlanmis ve {lretilmis giysiler, aksesuarlar ya da iriinler dizisidir. Bu {irlin yelpazesi
kiiltiirel ve sosyal etkileri yansitan bir egilim (trend), tema veya tasarim yonetiminden ilham
alabilir. Genellikle belirli bir sezon veya 06zel etkinlik icin tasarlanir. Bir koleksiyon,

defilelerden c¢evrimi¢i web sitelerine, cesitli sekillerde sunulan kiyafet ve goriiniislerin
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gruplanmasidir. Koleksiyonlar genellikle siluetler, renkler ve kumaglarin, tasarimcinin
kendine 6zgii estetik algisina bagl olarak degisen vurgularla bir araya gelmesiyle kurgulanir

(Renfrew ve Renfrow, 2014: 11).

Moda diinyasinda biiyiik bir etki yaratan Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab 10
basarili Liibnanli moda tasarimcilari arasinda yer almaktadir.

Zuhair Murad; Liibnan’da liseyi bitirdikten Paris’e giderek moda tasarimi konusunda
egitim almistir. 1995°de tilkesine donerek atolyesini kurmus ve moda diinyasina haute couture
tasarimlariyla adim atmistir. Murad 1999°da Roma’da gergeklestirdigi ilk defilesinde,
Liibnan’dan esinlenerek yarattigi oryantal ¢izgiler italya ve Fransa’da ¢ok begenilmistir.
Tasarimlarinda 1001 gece masallarindan firlamis gibi gosterisli ama feminen bir cizgiye
agirlik vermis, dogunun gosterisini; parlak, iglemeli ve feminen tarziyla batinin zarafetini bir
araya getirmistir. Murad, 2015 yilinda ikinci atélyesini Paris’te agmistir. Beyrut’da yukarida
iiretip alt katta sattig1 apartman stili bir atolyede 100 kisilik bir ekiple ¢calismaktadir. Haute
Couture’lin yani sira hazir giyim, ayakkabi, ¢anta ve kemer tasarimlari da yapmaktadir.
Zuhair Murad Sarah Jessica Parker, Jennifer Lopez, Nina Dobrev ve Angelina Jolie gibi ¢ok

sayida Hollywood iinliisii i¢in de kiyafet tasarlamigtir (Url 1).

Elbise tireticisi Elie Ward’in oglu olan Tony Ward, 18 yasinda Paris, Fransa’daki
Ecole de la Chambre Syndicale de la Couture Parisienne’ye kayit oldu. Lanvin, Dior ve
Chloe’deki Karl Lagerfeld moda evleri i¢in ¢izim yapan Ward, Paris’teki deneyimlerinin
sonrasinda kendi markast olan Tony Ward Couture’t kurdu. 1997 yilinda bir tasarim
yarigmasinda birincilik alan Ward’in ¢izimi, Musée Galliéra’da sergilenmistir. Ayrica L’Ago
D’Oro (Altin Igne) &diillerinde Yilin Moda Tasarimei segilen Ward, bugiin diinyanin en

taninan moda tasarimcilari arasinda yer almaktadir (Url 2).

Elie Saab 1964°’te Beyrut’ta diinyaya geldi. Dokuz yasindayken kiz kardesleri igin
elbiseler dikerek terzilik isine bagladi. 1982’de Beyrut’ta kiiciik bir atdlye agti ve ilk
koleksiyonunu meshur Casino de Beyrut’ta sergiledi. Ulkesindeki i¢ savastan dolay
atOlyesini kentin i¢inde oradan oraya tagiyarak kariyerini siirdiirdii. Saab, zengin islemeler,
miicevherlerle siislii kiyafetleriyle Ortadogulu kadinlarin ilgisini ¢ekmistir. 1997°de ilk kez
Roma’da ilkbahar-yaz defilelerine katildi, Milano’da siirekli defile diizenlemeye basladi.
1998°de ilk hazir giyim koleksiyonunu yapti. Beyrut’taki 1200 metrekarelik atdlyesinde 125
terzi ve nakisci ile her yil 600-700 gece elbisesi ve 200-250 gelinlik tasarimi yapmaktadir.
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Elie Saab’1 sohrete kavusturan iki miisterisi olmustur. Urdiin Kraligesi Rania, kocas1 tac
giyerken, Elie Saab imzali bir tuvalet tercih etmistir. ikincisi de Oscar aldig1 térende bir Elie
Saab kiyafetle sahneye ¢ikan Amerikali y1ldiz Halle Berry olmustur (Url 1).

Bu caligmanin amaci, Lubnan’li Moda Tasarimcilar1 Zuhair Murad, Tony Ward ve
Elie Saab’in 2018-2019 y1l1 bahar yaz {ist ekonomi grubu houte coutre koleksiyonundaki giysi
koleksiyonlarinin incelenmesidir. Koleksiyonlar, renk, sliiet, desen ve kumas Ozellikleri

acisindan karsilastirmali olarak incelenmistir.

2. YONTEM

Betimsel yontemin kullanildigi bu arastirmada literatiir taramasiyla elde edilen veriler
kullanilmigtir. Arastirmanin evrenini Liibnan’li Moda Tasarimcilar1 Zuhair Murad, Tony
Ward ve Elie Saab’in 2018-2019 yili bahar yaz iist ekonomi grubu houte coutre
koleksiyonlarinda yer alan tasarimlar olusturmaktadir. Orneklemini ise her ii¢ tasarimcinin
koleksiyonundan gorsel analiz tekniklerinin uygulanmasina olanak saglayan 16 parga
toplamda 48 parga giysi olusturmaktadir. Orneklemin seg¢iminde amacli &rneklem tercih
edilmistir. Tasarimcilarin koleksiyonlarinin se¢iminde iist ekonomi diizeyindeki miisteri
kitlesi i¢in hazirlanan giincel 2018-2019 bahar-yaz houte coutre ¢alismalar ele alinmistir.
Gorseller, moda tasarimcilarin  kendi adlarmi tasiyan markalarimin  resmi internet
sayfalarindan alinmistir. Degerlendirmeler i¢in arastirmaci tarafindan gozlem formu
hazirlanmustir. Ornekleme alian gorseller renk, sliiet, desen ve kumas ozellikleri agisindan

karsilastirmali olarak incelenmistir.

3. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, Liibnan’li Moda Tasarimcilart Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab’in 2018-
2019 yili bahar yaz iist ekonomi grubu houte coutre koleksiyonlarindan secilen 16 parca
olmak iizere toplamda 48 parca giysi renk, sliiet, desen ve kumas 6zellikleri agisindan hem
kendi i¢inde hem de karsilagtirmali olarak incelenmistir. Elde edilen bulgulara asagida yer

verilmistir.
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Zuhair Murad’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonundan segilen
giysiler asagida sunulmustur.

Resim 1: Zuhair Murad’in Bahar Yaz Koleksiyonundan Segilen Giysiler (Url 3)

Zuhair Murad’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonu incelendiginde;

e Kullanilan renkler: Mavi, turkuaz, giilkurusu, pastel pembe, pudra, lila, siyah
ve beyaz,

e Kullanilan kumaslar: Saten, sifon ve tiil ugusan yiizeyler,

e Kullanmlan desenler: Ug boyutlu ¢igek ve pul boncuk isleme,

e Siluet: X Siluet kullandig1 belirlenmistir.
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Tony Ward’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonundan segilen giysiler asagida
sunulmustur.

Resim 2: Tony Ward’in Bahar Yaz Koleksiyonundan Segilen Giysiler (Url 4)

Tony Ward’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonu incelendiginde;

e Kullanilan renkler: Pastel pembe, pudra bej, lila, ¢imen yesili, siyah ve beyaz,
e Kullanilan kumasglar: Saten, sifon ve tiil ugusan ylizeyler,
e Kullanilan desenler: Ug boyutlu ¢icek ve pul boncuk isleme,
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Siluet: X Siluet kullandig1 belirlenmistir.

Elie Saab’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonundan segilen giysiler asagida
sunulmustur.

Resim 3: Elie Saab’in Bahar Yaz Koleksiyonundan Segilen Giysiler (Url 5)
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Elie Saab’in 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre Koleksiyonu incelendiginde;

Kullanilan renkler: Pastel pembe, pudra beji, lila, mavi,
Kullanilan kumaglar: Saten, sifon ve tiil ugusan yiizeyler,

Kullanilan desenler: Ug boyutlu ¢igek ve pul boncuk isleme,
Siluet: X Siluet kullandig1 belirlenmistir.

Tablo 1 Liibnanli Moda Tasarimcilarmin 2018-2019 Bahar Yaz Houte Coutre
Koleksiyonlarinin incelenmesi

Kriterler Zuhair Murad Tony Ward Elie Saab
Renk Mavi, Pastel Pembe Pastel Pembe

Turkuaz Pudra Bej Pudra Bej

Giilkurusu Lila Lila

Pastel Pembe Cimen Yesili Mavi

Pudra Siyah ve Beyaz

Lila,

Siyah ve Beyaz
Sliiet X Siluet X Siluet X Siluet
Desen Uc Boyutlu ¢icek ve pul | U¢ Boyutlu ¢icek ve pul | Ug Boyutlu cigek ve pul

boncuk islemeler boncuk islemeler boncuk iglemeler
Kumas Saten, Sifon ve Tiil | Saten, Sifon ve Tiil Ugusan | Saten, Sifon ve Tiil Ugusan
Ozellikleri | Ugusan Yiizeyler Yizeyler Yizeyler

Liibnanli moda tasarimcilarinin 2018-2019 bahar yaz houte coutre koleksiyonlarinin
incelenmesine iliskin bulgularin yer aldigr Tablo 1 incelendiginde, tasarimlarinda ¢ok fazla
ortak nokta bulundugu goriilmektedir. Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab’in
koleksiyonlarinda kumas olarak saten, sifon, tiil ve ugusan yiizeyleri, desen de ise ii¢ boyutlu
cicekler, pul boncuk islemeler ve X sliiet kullandiklar1 belirlenmistir. Koleksiyondaki renk
secimlerinde Zuhair Murad’in Tony Ward ve Elie Saab’a gore daha fazla renk tercih ettigi
goriilmiistiir. U¢ moda tasarimcis1 da, koleksiyonlarda kullandiklar1 ortak renkler pastel
pembe, pudra rengi ve liladir. Koleksiyonlarinda siyah ve beyaz renkleri Zuhair Murad ve
Tony Ward’in kulandigi, Elie Saab’in ise kullanmadig1 belirlenmistir. Buna dayanilarak genel
itibartyla Liibnanli Moda tasarimcilarin koleksiyonlarinda dogup biiyiidiikleri cografyanin,

sosyal kiltiirel degerlerini yansittiklar1 goriilmiistiir. Aldiklar1 egitimle kendi kiiltiirel

degerlerini kiiresel boyuta tasidiklar1 sdylenebilir.
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4. SONUC VE ONERILER

Moda bir iilkenin soyut ve somut kiiltiirel degerlerini, sosyal ve ekonomik durumunu
diinyaya tanitmak acisindan 6nemlidir. Liibnan’inda bu alanda kendini diinyaya kabul ettiren
iinlii moda tasarimcilari bulunmaktadir. Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab topluma yon
veren, sanat ve yaraticilik yonii gelismis, kiiltiirel kimlige sahip tasarimcilar olarak iilkelerini
uluslararasi alanda basariyla temsil etmektedirler.

Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab 2018-2019 bahar yaz houte coutre
koleksiyonlarinda saten, sifon gibi ugusan kumaslar1 kullandiklari, ¢ogunlukla X siliiet
formuna sahip tasarimlar yaptiklari, ii¢ boyutlu cigekler, pul boncuk islemeler ve cicek
desenlerinin agirlikli oldugu, siyah beyaz renklerin yani sira soft ve canli renkleri tercih
ettikleri belirlenmistir.

Sonug¢ olarak Liibnanli Moda tasarimeilarindan Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie
Saab’in yasadiklar1 cografyanin ve sahip olduklart kiiltiirel degerlerinin sentezi sonucunda
basarili tasarimlara imza attiklar1 goriilmektedir. Zuhair Murad, Tony Ward ve Elie Saab’in
2018-2019 bahar yaz houte coutre koleksiyonlarinda ortak etkilenmeler oldugu sdylenebilir.
Bu etkilenmelerin dogup biiyiidiikleri cografyanin ve kendi kiiltiirel degerlerini

yansitmalarinin bir sonucu oldugu diisiiniilmektedir.
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HATIOPMOPT B COBPEMEHHOM CI/IMBOQII/I‘IECKOI?'I
HMHTEPHPETALIMU 3AITAJIA U ABEPBAUI/KAHA

STILL LIFE IN MODERN SYMBOLIC INTERPRETATIONS OF THE WEST AND
AZERBAIJAN

Associate Professor Farida MIR-BAGIRZADE
Institute of Architecture and Art of ANAS

ABSTRACT

In this article we will talk about such a genre of fine art as still life, which in French
means «nature morte» - “dead nature”. Still lifes are different in content, and composition,
and the skill of its execution. There are classic still lifes of Dutch and Flemish masters of the
XVII century, which, in fact, are allegorical and symbolic. In these still lifes religious
knowledge of the Bible is read by the artist and a reflection of the corresponding symbolism.
Among the varieties of still lifes are: hunting, fish, kitchen, floral, tonal, luxurious.

In addition to the classic still lifes of the Dutch and Flemish painters, there were also
some unusual portraits, still lifes, performed in a special manner of their embodiment: the
combination of fruits, berries, vegetables and flowers. Among the painters of this trend was
the 16th century Italian artist Giuseppe Archimboldo, who can rightly be considered the
founder of surrealism in the Middle Ages. The twentieth century in the history of fine art
brought a lot of extraordinary artists of our time. Among them was the Spanish surrealist
painter Salvador Dali, whose still lifes were distinguished by their originality.If we turn to the
Azerbaijani painting of the twentieth century, in particular, to the image of still life in the
painting of the national artist of Azerbaijan Togrul Narimanbekov of the 1960s, then we will
find a synthesis of Western European academic painting and canons of plane and carpet
images in miniatures of the East. In art of the twentieth century, in the 1970s, in particular in
painting, new trends appeared - photorealism, which was referred to as hyperrealism and
superrealism. Painters, photorealists, painted pictures with everyday life, and only the formats
of their paintings differed from photographs. Thus, this article explores the still lifes of

various centuries of the West and Azerbaijan, symbolic meanings in the still lifes of artists
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who entered the history of the fine arts, whose paintings reveal their forms of expression,
inner worldview and influence of the era.
Key words: still life, era, genre, technique, painting, realism, hyperrealism,

photography

aBSTRACT

B oroif crathe peubr MOHAET O TAaKOM JKaHpPE W300pa3UTENBHOTO HMCKYCCTBA, Kak
HATIOPMOPT, KOTOPBIA B mepeBojie ¢ (hpaHIy3CKOTro o3Haudaer «nature morte» — «Méprpas
npupoaa». HaTropMOpTHI pa3iauyHbl U 110 COAEPIKAHUIO, U IT0 KOMIIO3ULIMH, U II0 MaCTEPCTBY
ero ucnojHeHus. CylecTBYIOT KJIACCHUECKHE HATIOPMOPTHI IOJUIAHACKHMX M (hIamMaHICKUX
MacrepoB X VII Beka, KoTopsle, 110 CyTH, aJUIETOPUYHBI U CUMBOJIMYHBL. B 3THX HaTOpMopTax
MPOYUTHIBAIOTCA ~ PEJIMTHO3HBbIE  3HaHUS  bubiuym  XyJZOKHUKOM M OTpaK€HUE
COOTBETCTBYIOLIEH CUMBONIMKU. Cpeny pa3HOBUAHOCTEH HATIOPMOPTOB €CTh: OXOTHUYMH,
PBIOHBI, KyXOHHBIN, IIBETOYHBIN, TOHATHHBIN, POCKOIIHBIMH.

Kpome kiaccHyeckux HATIOPMOPTOB TOJUIAHACKHX W (DIaMaHICKHX IKHBOIHUCIIEB,
OBUIM M HECKOJIBKO HEOOBIYHBIE TIOPTPETHI-HATIOPMOPTHI, HCIIOJHEHHBIE 0CO00I MaHepol MX
BOIUIOLEHUS: COEAMHEHUs] (PYKTOB, SIroj, oBoled M 1BeToB. Cpeay >KMBOMMCLEB 3TOTO
HanpaBjieHus: OblT UTanbsHCKUM xynoxHUK XVI Beka J[xy3enme ApunMO0ib10, KOTOPOTO
MO>KHO IO IIPaBy CYUTaTh OCHOBOIIOJIOKHUKOM cloppeanu3ma B nepuoj, CpenHeBekoBbs. XX
BEK B HCTOPUU H300PA3UTENIHOTO HCKYCCTBA BHEC MHOIO HEOPAUHAPHBIX XYAOXKHUKOB
coBpeMeHHOcTH. Cpeau HUX ObLT M MCHAHCKUM XyHoxXHMK croppeanuct CambBagop Hamw,
HaTIOPMOPTBI KOTOPOT'O OTJIMYAIUCH CBOEH HEOPAUHAPHOCTBIO.

Ecnu oOpatutbest k  azepOaifjpkaHCKOM KUBOMUCH XX BEKa, B YAaCTHOCTH, K
M300paXEHUIO0 HATIOPMOpPTa B KapTHHE HApOJHOTO XyI0KHHMKa AsepOaiimxkana Torpyna
HapumanOexoBa 1960-x romoB, To B HEM Mbl HaiiiéM CHHTE3 3amaJHOEBPOINEHCKON
aKaJIeMUYECKON  JKMBOIMCH M KAHOHOB IUIOCKOCTHOIO M KOBPOBOTO M300pa)KeHUs B
MuHuaTiopax Bocroka. B wu3obpasurenbHoMm wuckycctBe XX Beka, B 1970-x romax, B
YaCTHOCTH B JKHBOIUCH, NOSIBUJIUCH HOBbIE Te€UeHUS — (HOTOPEATU3M, KOTOPbIii HMEHOBAJINUCH
KaK TUIleppeaqu3M U cyneppeanu3M. JKUBONUCHBI-QOTOPEATUCThl, PUCOBATH KapTUHBI C
OBITOBOM JKM3HBIO, M TOJBKO (OPMAThl UX KapTUH OTIMYAIUCh OT (ortorpaduit. Takum
o0pa3oMm, B JaHHOM cTaThe HCCIEIOBaHbl HATIOPMOPTHI PA3JIMYHBIX  BEKOB 3amajga |

AzepbaiikaHa, CHMBOJIMYECKUX 3HAYEHUH B HATIOPMOPTaX XYJOXKHUKOB, BOLIEAIINX B
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BBIPA)KCHMS1, BHYTPEHHEE MUPOBO33PECHHUE U BIIMSTHUE DIIOXH.

HCTOPHUIO M300pa3UTENHHOTO MCKYCCTBA, B KAapPTHHAX KOTOPBIX PACKPHIBAIOTCA UX (HOPMBI
KiaroueBnie cioBa:

HATIOPMOPT, 3I0Xa, KaHp,
runeppeanusm, pororpadus

TEXHUKA, >XUBOIUCH, PEATU3M,
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DIGITAL DUNYADA MODA MARKASI INSA SURECINDE BENLIK
SUNUMUNDA MODA BLOGGERININ ROLU
DIGITAL WORLD FASHION BRAND BUILT IN SELF PRESENTATION FASHION
BLOGGERININ ROLE

Prof. Dr. Hanife GUZ

Hac1 Bayram Veli Universitesi

Gozde SAHIN

Gazi Universitesi

OZET

Moda; dijital diinyanin doniisim ve degisiminden en fazla etkilenen ve yararlanan
sektorlerden biri olmustur. Bireyler dijital diinya sayesinde kendilerini veya iirlinlerini marka
haline getirebilmekte, marka olarak pazarlayabilmekte hatta moda yaratabilmektedir. Dijital
diinya, hem moda markalarinin hem de bireylerin moda yaratma gercevesinde kendilerini
ifade asamasinda biiyilk 6neme sahiptir. Sosyal medya; es zamanli paylasim yapabilme,
diyalojik iletisime ac¢ik olma olanagi sunmasi, video, fotograf gibi goriintii paylagimi
yapilabilme 6zellikleri agisindan moda diinyasinda en etkin iletisim ara¢larindan biridir.

Hizli devinen giindelik hayat; bilgi alma ve bilgi vermede kullanilan araglarin doniistimii
bireylerin kendilerini sosyal medya araciligiyla sergilemesine, kendilerine ve bedenlerine
sosyal medyayla yeni bir anlam alani yaratmalarina neden olmustur. Kendi hayatlarini,
tikettikleri Uriinleri, tiikettikleri yerleri ve nihayetinde tiikettikleri bedenlerini sergileyen
bireyler moda ile ilgili paylagimlari sayesinde “moda blogger”1 olarak kendilerini nitelemekte,
sosyal medya paylasimlarini bu ¢er¢evede diizenlemektedir.

Bu caligmada oncelikle sosyal medya ve birey iliskisi tanimlanarak moda ile baglantisi
kurulmakta, sonrasinda bireylerin “moda blogger”1 kapsaminda kendilerini, bedenlerini ve
sosyal medya hesaplarini1 nasil algiladigi ve nasil tanimladigi incelenmektedir. Bu baglamda
giinlimiiz diinyasinda kendi hayatin1 “moda blogger”1 olarak siirdiiren ve kisisel ¢ekim ustasi
olarak degerlendiren iinlii isimlerin hayatlart ve sdylemleri —ChiarraFerragni, Buse Terim
Bahcgekapili-Instagram sayfalar1 {izerinden incelenecek ve bloggerlerin  paylasimlarina
dramaturjik ¢6ziimleme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Benlik, Dramaturjik Coziimleme, Moda, Blogger

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



ngyb‘ BiLiM“-‘P

m \ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi
v T

uLus,

Ey
ls\u'aa@

ABSTRACT

Fashion; it has been one of the most affected and benefiting sectors of the transformation of
the digital world. Thanks to the digital world, individuals can make themselves or their
products brand, market them as brands or even create their own fashion. Social media; It is
one of the most effective communication tools in the fashion world in terms of sharing
features such as simultaneous sharing, dialogicity, video and photography. The individuals
who display their own lives, the products, the places and their own bodies which they
consume, characterize themselves as a fashion bloggers and organize social media shares
within this framework.

In this study, firstly, the relationship between social media and individual is defined and
connected with fashion, and then it is examined how individuals perceive and define
themselves, their bodies and social media accounts under the fashion blogger. Within this
context, the lives and rhetoric of fashion bloggers will be examined with the method visual
and linguistic rhetoric on Instagram pages.

Keywords: Social media, Blogger,Fashion,Fashion blogger, Self-perception,

GIRIS

Glniimiiz kiiresellesen diinyasinda digital diinyaya erisimin kolaylasmasi sosyal yasamda
birgok degisim ve doniisiimii beraberinde getirmektedir. Ozellikle bu degisim bireylerin
kendilerini ifade etme asamasinda sosyal medyay: kullanmasiyla kendisini gostermektedir.
Hizl1 devinen giindelik hayat; bilgi alma ve bilgi vermede kullanilan araclarin = doniigiimiinii
de geceklestirmektedir. Sosyal medya bu kapsamda - 6nemli bir anlam alani olarak
degerlendirilmektedir. Moda kapsaminda degerlendirilebilecek {iriinler, yine sosyal medya
aracilifiyla moda bloggerlar tarafindan paylasilmaktadir. Dijital diinyada moda sosyal medya
araciligiyla bireylerin kendi statiilerini, kendi benliklerini konumlandirdiklar1 ve Kitlelerle
paylastiklar bir nitelik kazanmustir.

Iletisim teknolojisindeki gelismeler, ekonomik oldugu kadar gosterge ve sembollerinde icinde
oldugu toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik bir olgu olarak tiiketimi ve tiiketimi araci kilan sosyal
medyay1 yeni anlam alanlari ile biitiinlestirmektedir. Insanlarin kim olmak istedikleri ve kim
olduklar ile ilgili duyarliliklarin1 merkezde konumlandiran ve kimlik duygusunun gelisimini
tanimlayan ozelligi ile tiiketim, (Bocock, 2005:10) sosyal medyadaki paylasimlarla bireyin

belli bir kisilik ve sinif kalibina girebilmesini de anlamlandirmaktadir.
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Bireylerin 7/24 sosyal mecralar1 kullanabilmeleri bireylerin kendilerini ifade asamasinda,
etkin dinamikleri giindeme getirmektedir. Sosyal medyay:1 etkin kullanmasiyla giindelik
hayatin hizli1 ve dinamik yapisi; kullanilan araglarin da dontistimiinti gerekli kilmaktadir. Bu
nedenle sosyal medya bireylerin kendi doniisiimlerini izleyebildigi bir alan olarak, ag
toplumunun insanlara “sosyallesebilmeleri” ve kendi hikayelerini agikca paylasabildikleri bir
ortam sunduklart bir alan olarak degerlendirilmektedir. Bu paylagimlarda sunulan roller;
bireylerin kendi kurguladiklar1 setlerde, sunmak istedikleri performansa en uygun diisen
vitrinlerinde moda belirleyici bir dinamik olarak degerlendirilmektedir. Performanslariyla ve
paylastiklariyla sahip oldugu olaganiistii 6zellikler nedeniyle diger insanlardan farkli ve
ayricalikli olma durumunu olusturan sosyal medya bloggerleri birer kahraman olarak
nitelendirilmekte ve biiyiik kitlelerce paylastiklariyla adeta marka olarak taninmaktadirlar. Bu
anlamda ¢alismanin konusunu digital diinyada moda markasi insa etme siirecinde yeni
diinyanin yildizlar1 olarak moda bloggerlari olusturmaktadir.

Farkli toplumsal gruplar i¢in farkli anlam tasiyan giyim tarzlari ve moda, bir doneme
damgasini vuran gegici giyim olmanin 6tesinde (Onur, 2004: 15) hedef aldiklar1 toplumsal
grup tyelerinde ortak sembollerin, anlamlarin paylagimini tanimlamaktadir. Tiiketimin
goriinme sekli olarak giyim ve moda, tiikketim kiiltliriiniin romantik otantikligi ve bireyin
baskalarinin yerine narsistik bir sekilde kendisini mutlu etme sansi yakaladigi, duygusal
doyumu Oneren imajlari, gostergeleri ve simgesel anlamlar1 kullanarak (Feartstone, 1996: 58)
kendini ifade etmede (Qiu, 2015: 443) sosyal mecralarda kitleler ile hedonik duygularla
bulugmakta (Alba ve Williams, 2012: 3) ve onlara yenidiinyanin kapilarint agmaktadirlar.
Paylastiklariyla bir tarafta insani gézeten bir egilim, dogru saatte dogru seyin giyilmesi,
bedene tam uyan bir tarz, kendini ifade edeni giyme gibi terminolojiyi kullanirken, diger
tarafta 6zgiirlesme, kendini hosnut kilmak i¢in giyinme, rahat olan1 giyme, orijinal, farkli ve
ayricalikli olma gibi kavramlara vurgu yaparak bireyleri yeni hayatlarla ve yeniliklerle
bulusturmaktadir.

Yenilik de modanin ¢ok nemli bir pargasi olarak ele alinmakta ve modada son derece degerli
bir dinamik olarak tanimlanmaktadir. Koenig atesli moda takipgilerinden “neofil” diye
bahsederken, degisim ve yeniligi modanin kapsadigi ozelliklerden ikisi” olduguna isaret
etmektedir (Kawamura; 2005:23- 24). Bu platformlarda degisim ve yenilik eksenli yeni hayat
imgeleri yaratarak, davranis ve kullanim biitiinliiginii konumlandirirken, tiiketiciler moda

onciilerini taklit eden kiiltir bagimlilar1 ya da moda kurbanlari olarak degil, (Crane, 2000: 30)
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kendi kimliklerini ve hayat tarzlar1 ve algilama sekilleri dogrultusunda stilini yaratan ya da
stiller arasindan se¢im yapan bireylerin hayatlarin1 ve goriintiglerini sekillendirmektedir.
Nesnenin nesnel erekselligi islevini kaybederken, simgesel anlamini ve bin yillik
antropomorfik statiisii yerine kiiltiirel sistem g¢evresinde birbirine gorece olan anlamlari
biitiinlestiren moda, ¢irkin-giizel, yararli-yararsiz, iyi-kotii olmanin otesinde (Baudrillard,
1997: 135), bireysel kimlik insasinda, farklilagmada, segkinlesmede, yeni bir formun
sekillendirici olarak anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda kimlik insasinda yeni bir form
olarak moda, farkliligin farkindaliginda grup tiyelerince paylasilan bu ortak anlam, bu gruba
ait kimligin kurulmasinda, ifade edilmesinde, paylasilmasinda ve denetlenmesinde
bagliliginda dis goriinlisii tanimlayan alanlar olarak islev gérmektedir Bu sekilde kiiltiiriin
belli bi¢iminin amaclar dogrultusunda yorumlanarak tiiketim ideolojisini ve tliketicileri
yapilandirmaya aracilik eden tiiketimin en goriiniir sekillerinden biri olarak moda, kimligin
kurulmasinda etkin rol oynayan bir olgu olarak ayni zamanda, insanlarin belli bir zaman
dilimine uygun goriiniisiine iliskin gii¢lii normlar1 da olusturmaktadir.

Bu normlart olustururken de teknolojik gelismeler sonucunda sosyal mecralarda interaktivite
ile bireyler bu yeni diinyalarda yasamakta, performans sergilemekte, moda yaratmakta ve yeni
yeni hayallere kapilmaktadirlar. Bu hayaller ulasmak icin de yeni performanslara ihtiyag
duymakta ve sosyal paylasimlarin1 yeniden sekillendirmekte, yeni vitrinler olusturmakta ve
yeni takipler yapmaktadirlar. Bu takiplerde blogger da moda araciligiyla insanlara yeni
diinyalarin kapilarin1 agmaktadirlar. Bir nevi bu oyunda performanslar sergilemektedirler. Bu
oyuna sosyal medya baglamindan bakildiginda ise, kisinin hangi tavir, gorenek ve ritiiel
cercevesinden kendi profilini konumlandirdigi seklinde tanimlanabilir. Ozellikle sosyal
medya “bloggerlar1 kendilerini moda, makyaj, aligveris, gezi, mutfak gibi belirli bir
kategoride paylasimla cergevelemektedir.

Bu calismada Goffman’in Dramaturji teorisinden(2016:33 ) hareketle Moda Blogerlarinin
sosyal medyada vitrinlerini nasil sunduklarinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Bu
paylasimlarinda olusturduklar kisisel vitrinlerinde, cinsiyet, yas ve irksal 6zellikler, boy ve
goriiniis, durus sekli, konusma kaliplari, yiiz ifadeleri, viicut ifadeleri ile ilgili paylasimlardan
olusmaktadir. Vitrin sosyal medyada bireyin takipgilerine verecegi mesajin sahte, aldatici
olarak algilanmamasini saglamak iizere oynayacag role iligkin olarak profilini diizenlemesi,
post ettigi gorselleri ve metinleri bu g¢er¢evede se¢mesiyle olusur. Sanal diinyanin sosyal
hayati; bireyin diinyasinin ekran arkasindaki vitrini olarak degerlendirilebilmektedir. Sanal

alemdeki profil bilgilerinin Goffman’in performans sirasinda kisinin kendi vitrinine ait 6geler
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tanimlamas1 yaklagimindan hareketle, bireyin bu vitrini nasil diizenleyerek kendi sosyal ag
grubunu olusturdugu, bireylerin sosyal medyay: iletisim araci olarak kullanarak benliklerini
nasil sunduklar1 bu ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

Bireylerin sosyal medya mecrasinda 6zellikle de hi¢ tanimadiklar1 ve belki de hi¢ tanigma
olasilig1 olmayan bireylerle ilk karsilagmasinda ilk izlenimde karar vermek i¢in kullandiklar
da vitrinler ve performanslar yani kisi profilleri ve postlaridir. Dolayistyla bireyler kendilerini
sunarken bu c¢ercevede sectigi mecraya uygun isaret araglarini tespit edip kullanmakta, oldugu
ve olmak istedigi benligin sunumuna vurgu yapmaktadir. Bu baglamda ¢alismada kendisini
ilk moda blogger’1 olarak nitelendiren— ChiaraFerragni- digeri Tiirkiye’den — Buse Terim-
inlii iki blogger se¢ilmis ve her ikisinin de paylasimlart analiz edilmistir. Binlerce paylagimi

olan bu bloggerlar hayatlarinin neredeyse her anin1 paylagmalar1 dikkat ¢ekicidir.

MODA VE DIiGITAL DUNYADA MODA

Cagdas toplumun ileri bir evresinde de olsa, ayirici bir grup 6zelligi olarak Bruno du Roselle
tarafindan “tarihin belirli bir aninda belirli bir kitlenin giyim alanindaki ifadesi” olarak
nitelendirilirken moda ve giyim,(Onur, 2004: 18) kamusal alanda kimligin gdstergesi olarak
meslek, bolgesellik, din, toplumsal sinif gibi farkli kimlik alanlarimi sekillendiren bir arag
olarak degerlendirilmektedir (Crane, 2000: 12). Tiiketimin Ogrenilmesi olarak tliketim
toplumunda, bireyin kendisini kimliklendirme amacina yonelik olarak moda, tiikketime
toplumsal bir sekilde alistirilma ve toplumsal degerler sistemi olarak anlam bulmakta ve
kisiligini bulmus olmak, bunu ifade etme asamasinin temel dinamigi olarak tanimlanmaktadir.
(Baudrillard, 1997: 97) Bireyin kendisini dogrudan onunla iliskilendirmesinde kendi benlik
kavrami ile iriiniin anlamimin Ortiismesine aracilik eden moda, (Odabasi, 2004: 96-98)
isaretler sistemi olarak (Altinay, Yiiceer, 1992: 11) yeni degerlerle yeniden insay1 ve
kimliklendirmeyi tanimlarken, (Caha, 1999: 163) yasam bi¢imi ve kimlik olusturularak
(Robins,1999:201) sosyal bag kurulmasinda benlik sembolizmini etkin hale getirmede,
sembolik siiflandirmanin temelini de yapilandirmaktadir.

Moda, bireylerin toplumsal yapiy1 anlamasinda ve anlamlandirmasinda oldugu kadar, kendini
ifade etmesinde de, kimliklerini kurma bigimleri baglaminda, bir yasam tarzina iiyelikle bu
kimligi yansitmaya aracilik etmektedir. Bireylerin olmak istedikleri kimlik ve imgelere
yapacaklar1 katki dogrultusunda se¢imler yaparak kisisel anlatilar diye nitelendirilen moda,

bireyin ge¢mis, bugiin ve gelecek anlayisini igeren kimliginin kurulmasmna da onciilikk
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etmektedir. (Crane, 2000: 23) Kavram olarak ¢ok fazla anlam barindiran moda, tiiketicilerini
motive eden ve nasil bir hayat siirmek istediklerini tanimlayan yapisiyla, bireylerin hayalini
kurdugu hayati da tanimlamaktadir. Freudian ve Veblen bakis agilari ile sundugu yeni
kimlikleri destekleyen toplumsal degerlerin sekillendirilmesine zemin hazirlamak suretiyle bu
stireci etkin olarak yoneten moda (Jamieson.1994:182), zihinlerin ve algilarin
sekillendirildigi bu diinyada (Lasn, 2004:11) sosyal mecralarda paylasilanlar aracilifiyla
kurguladigi ve yansitilan ben degerinde imgeseli biitiinlestirmektedir. Bu biitiinliikte
olusturdugu armoni ile de kimlige uyumlu egoyu yaratarak (Crane,2000:30) bu egemen
degerler ile benlik imgesi arasinda medya mesajiyla oriilmiis ve kurgulanmig dille bu kimlik
akist siirecini de sekillendirmekte ve yeniden yapilandirmaktadir. Bu yapilandirmada kendi
kimliklerini ve yasam tarzlarimi algilamayi anlamli hale getiren moda, degisiklik ihtiyaci ya
da siislenme Ozentisiyle toplum hayatinda belli bir donem etkili olan gecici yenilik olarak
tanimlanmakta ve tiiketim toplumunda tiikketim kiiltiiriine 6zgiirliik, kendini ifade etme ve
moderne eklemlenme olarak anlamlandiriimaktadir. Bu durum da iletisim teknolojilerindeki
gelismelere uygun olarak, sosyal medyada yeni hayatlarin paylagimlar1 aracilifiyla,
insanlarla yeni hayatlarin tanigsmasina aracilik etmektedir.

Bu yeniden yapilanmada moda soézciigii genellikle giyim ve goriiniis tarzlarina gonderme
yapmak i¢in kullanilan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmakla beraber(Torlak vd, 2007: 56),
giyime fazladan bir art1 deger katabilir, ancak eklenen bilesenler sadece insanlarin hayal
giiciinde ve inanglarinda var olmaktadirlar. Moda gorsel giyim degil, giyim tarafindan
kapsanan goériinmez bilesenler olarak entelektiiel ve sosyal yasamin diger alanlarinda da var
olan ozelligiyle, belli bir giysi kalemini tanimlamaktan G6te, maddi bir {iriin degil
kendiliginden bir 6ze sahip olmayan sembolik bir iiriine isaret etmektedir. Bu nedenle moda
tek bir birey tarafindan degil, iiretimine dahil olan herkes tarafindan yaratilmasindan dolay:
kolektif bir etkinlik olarak da anilmaktadir (Kawamura; 2005: 17). Bazi zamanlar moda ve
giyim terimleri esanlamli olarak kullanilma egilimindedir, ancak moda bir¢ok farkli sosyal
anlam barmdirirken giyim bir kisinin ne giydigine dair genel hammaddelere isaret eder
(Kawamura; 2005: 19). “Bir nesne tiikketim asamasina ulagsmadan once moda olarak
yaftalanmalidir, yani o nesne moda olarak taninabilir” diyen Kawamura, “genis bir kesim
tarafindan benimsenene ve kullanilana kadar moda olmaz” tanimlamasina isaret etmektedir.
Iste bu taninmada da sosyal medya paylasimlari énemli anlama sahiptir. Sosyal medya,
insanlara ne yaptigin1 gostermek icin yapilan ve paylasilan performanslarla “moday1 yakindan

takip ediyor” mesajlariyla bireyin 6zgiir olarak gezdigi kanitlanir. Skopofilinin doruklarinda
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yasayan insan, sosyal medyada kendisine gormek ve goriinmek istedigi gibi dijital bir diinya
kurmakta, dijital vitrinini olusturmaktadir. Kurulan bu diinyada umutlu bir yolculuk, 6nceden
bilinmeyen bir duygunun verdigi heyecan (Goffman,2016: 94- 96) esliginde tiiketimin
devinmesinde 6nemli bir rolii olan duygu kendisine, sosyal medya araciligiyla da gosteris ve
kanit platformu bulmaktadir. (Giiz ve Sahin; 2018: 247)

Giyinme konusunda moda bireysel tarihi, bireyselligi ve farklilig1 ortaya ¢ikarmasina karsin
diger tarafta da bireyin kendisine benzer giyinenlerin olmasindan beslenen “ bir gruba, smifa
ait olma (aidiyet) duygusu”nu da saglamalidir. Bu * bir gruba ait olma (aidiyet) duygusu
moda ile (Binark, Kiligbay, 2000: 20) metalarin maddi kullanim degerlerinin 6nemsizlestigi,
tiketimin gegici bir prestij haline gelerek nesnelerin meta niteliginin ortadan kalktigi
postmodern toplumda (Stauth, Turner, 1994: 260) 6nemli bir deger olarak aktarilan 6zgiirliik,
(Saylan, 1999: 87) se¢me Ozgirliigii, tercith etme Ozgirliigli, begenme Ozgirligiini
ayrintilandirmaktadir.

Moda ve giyinmede de semboller 6nemli anlam alanlar1 olarak konumlandirilmakta ve bu
alanlar da giiciinii sembollerden almaktadir. Bu sekilde bedenin giydirilmesi, insanlar ve
gruplar arasindaki iliskileri de insa etmektedir. Bu noktada farkli gruplar i¢inde farkli giyim
sembolleri de bu anlam alanini olusturmaktadir. Farkli dinler, farkl: kiiltiirler de bu semboller
ile yerellesmektedir. Tiiketimin tiim hayat alanin1 kusattigi, tiim etkinlikleri ayni1 forma uygun
olarak kurgulayarak iklimlendirdigi giiniimiiz tiiketim diinyasinda kendini ifade etme, kendini
baskalarindan farkli olarak algilama ve konumlandirma, ancak ayni zamanda toplum
tarafindan onaylanma ve begenilme siirecinde moda, kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma
ve bir gruba ait olma siireci olarak giindeme gelmektedir. (Giiz vd; 2018: 742). Bununla
beraber degisen Kkiiltiirel iklimin yansimalari sonucunda 06zel hayatin Ozgiirlesme ve
bireysellesme séylemi i¢inde yeniden dizayni, (Glirbilek, 1993: 18) moda olgusu ile tiiketim
kiiltlirtintin bir parcast haline gelen toplumsal gruba ait olma baglaminda bu kimligi
yapilandiran 6zelligi ile kimliklendirme, aidiyet, baglilik, prestij, soylemleri ile yeni bir
kimligin olusumuna aracilik etmektedir.

15. yy’da siradan kisilerin kendilerini g1k olarak adlandirmaya gozii kesmezken moda, pratik
olarak aristokrasinin tekelindeki bir statii goOstergesi saray ayricaligiydi ... 19. Yy’da
zenginler aristokrasinin sosyal alanimmi yavasga istila ediyordu. 20.yy’da moda giderek
demokratiklesti ve sosyal mecralar araciligiyla artik kidemine ve statiisiine bakilmaksizin
herkesin modaya uygun goriinme hakkini giindeme getirmektedir (Kawamura; 2005: 22). Bu

stirecte moda bloggerlar1 aracilifiyla paylasilan tiiketim nesneleri kullanmasina, modaya
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uygun hale gelmesi ya da kendi modasini yaratmasi olarak, 0 gruba ait olmada, kimlik sahibi
olmada, farklilagmada, ortak anlami ve kodlar1 paylasmada, o gruba ait dinamiklere ve

yasayisa farkli bir anlatim ve kendini ifade etme formu kazandirmaktadir.

Modaya bulus ve yenilik giidiisli olarak hizmet etme kabiliyeti olan yaratici ilkeye ulagsmak
icin yaraticiligt ve orjinalligi tanimlayan moda, ayni zamanda goésterme ve begenilme
giidiisinii de tanimlamaktadir. (Veblen; 2016: 154). Bu anlamda moda, bir tarafta Alan
Tomlinson tarafindan “yozlastirict oteki” olarak elestirilirken, (Robins, 1999: 175) diger
taraftan da tiiketim deneyimini 6nemli bulan ve kendini ifade etme, bigimlendirme,
kimliklendirme, kisilik bulma adina nesne benligi c¢ergevesinde totemik kimlik ile
anlamlandirilmaktadir. Modaci Worth, eksantrikligi evrensellestirme girisiminde bulunan kisi
olarak hatirlanmay1 hak eder. Onun kavrayigina gére moda her bireyin baska kimseninkine
benzemeyen, apayri giysiler sunmayi vaat ediyordu. Worth basarili olabilseydi moda
dedigimiz sey taklit¢ilige indirgenmemis olsaydi, belki de yalnizlik bu siklikta korkuya
doniismeyebilirdi (Zeldin; 2003: 75) iddialari, kimlige baglanma anlaminda ortaya g¢ikan
kimlik bilesenlerin belirleyiciliginde (Davis, 1992: 91) aidiyet (kabul edilme), toplumda kabul
gorme, basari ustiinliik, gli¢lii olma ¢agrisimlarini kullanarak (Sutherland, Sylvester, 2000:
118) bu ikircikli yapiyr beslemektedir. Gelecegin iretim yapmaktan cok, tiiketimden
tirevlendigi hedonist yapilanmada (Urry, 1995: 287) icinde bulundugu gruba, topluluga
benzeyerek hem de farkli olmak, iistiin olmak adina karsitliklarin birlikteligi ve ¢ok parcalilig
konumlandiran bir siire¢ olarak moda, kimligin ortaya konulmasindaki bu yeni bakis acisim

beslemekte ve sekillendirmektedir.

MODA ve YILDIZLAR OLARAK MODA BLOGGERLARI

Katz ve Lazarsfeld’e gore, sozel kisisel etkinin, moda durumlarindaki en etkili iletisim tiirii
oldugunu gostermistir.Giyimi moda olarak mesrulastirmak taninmis, prestij sahibi kisiler
araciligryla sunulmaktadir. (Kawamura; 2005: 122-123) Moda sisteminin iki tiir yayilma araci
vardir; biri tasarimcilar, digeri moda gazetecileri, editorler, reklamcilar, pazarlamacilar/
tiiccarlar ve tanitimcilar. Giyim modasinin benimsenmesi hususunda, yenilikg¢ilik ve kanaat
onderligi birbiriyle yakindan iligkilidir. Dahas1 degisim yonelimli toplumlarda, yenilikg¢ilik ve
kanaat Onderligi cakisas1 geleneksel yonelimli kiiltiirlerden ¢ok daha fazladir (Kawamura;
2005: 120-122). Bireylerin kendini ifade etme, kendini baskalarindan farkli olarak algilama

ve konumlandirmanin yani sira toplum tarafindan onaylanma ve begenilmede kendi
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kimliklerine uygun bir stil yaratma siirecinde etkin bir rol oynayan moda, (Giiz ve Hiiliir,
2016, s. 90) bende varim demenin yeni yolu olarak yeni yildizlar yaratmaktadir: Bloggerlar ve
Moda Bloggerlari.

Yildizlar belirli iirtinleri yiiceltirler ve bir agin ya da kiiltiir iireten organizasyonun bir kimlik
yaratmasina yardim ederler, bdylece kiiltiir endiistrisinde yildizlar marka isimler haline
gelirler. ... Tasarimcilar ve onlarin kiyafetleri belirli bir yasam tarzi, yagsama dair bir bakis
acis1 ya da izleyenlerin kendilerini onunla tanimlayacagi ve ondan ilham alacagi bir goriisii
ortaya koyma egilimindedir (Kawamura; 2005: 109). Tiiketimin miibahlastirildig1 ve yeniden
kurgulandig1 alanlar olarak moda, bireyin hayatin1 sekillendirmekte ve tiikketimi beden ve
moda iizerinden yeniden tanimlarken (Giiz vd; 2018: 743) bunu da yildizlar araciligiyla
gerceklestirmektedir.

Yildiz sistemi sadece modada degil bircogunun yaninda sanat, edebiyat, yemek, film ve
miizik endiistrilerinde de vardir. Tiir ve yildiz sistemleri kiiltiir endiistrisindeki marka isimlere
paralel bir seyler iiretme girigimleridir. Yildizlar bir gecede yaratilmazlar, bu nedenle birgok
yoldan cezp edici orijinal nitelikler sergileyerek kendi gorsel imajlarimi saglamlastirmaya
calisirlar. Yildizlar vazgecilmezdir, ¢iinkii yaraticilik ideolojisinin bir pargast da yaratici
islerin tanimlanabilir bir yaraticisinin olmasidir. Yaraticilar kendi yaratict iriinleri ile
isimlerini iliskilendirirler ve izleyiciler iiriiniin iireticisinin, yaraticisinin, sarkicinin ve soz
yazarinin, resmi yapanin kim oldugunu bilmek isterler. Yaratici iiretim, endiistriyel iiretimin
anonimliginde kaybolup gitmemistir (Kawamura; 2005: 110- 111). Soyut kiiltiirel bir sembol
olan moda, kisilestirme araciligiyla dokunulabilir ve somut hale gelmektedir (Kawamura;
2005: 111).Giyim tiretimi ile ilgili bireyler giyim esyalari imal ederler, ardindan bu iiriinler
mesrulagtirma siirecinden ge¢cmeli ve halka dagitilmadan 6nce moda esik bekgilerinin
koydugu kriterlere uygun hale getirilmelidir. .... Tasarimcilarin yam sira reklamcilar ve
pazarlamacilar gibi diger moda f{ireticileri de moda Kkiiltiiriine hatir1 sayilir bir katkida
bulunurlar. Moda degisim ve yenilik sonras ile ilgili olarak (Kawamura; 2005: 119- 120)
tilketim eksenli farklilagtirma, ayirma, seckinlestirme, ait olma mekanizmalariyla kimligin
bi¢imlenmesinde de (Robins, 1999: 201) tiiketicilerin doyum, baglilik(Hirschmann ve
Holbrook, 1982:93), kimlik ve ait olma duygularini esas almaktadir. (Broadbent, 2003: 48).
Iste bu yeni diinyada moda bloggerlar;, bu enstanteler ile insanlar1 bulusturmakta, yeni
diinyanin kapilarmi bloglar1 araciligiyla insanlara agmakta ve moda eksenli yeni bir diinya

yaratmaktadirlar.
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Moda sistemi, bu diizlemde yeni kiiltiirel anlamlar icat ederek, bu yeni kiiltiirel kategorilerin
ve ilkelerin yeniden diizenlenmesini tesvik etmek suretiyle, var olan kiiltiirel anlamlar
bi¢imlendiren ve gelistiren kanaat 6nderleri tarafindan yeni misyonlar tstlenilir. Bu gruplar ve
bireyler kitleler i¢in sunulan anlamlarin kaynagidirlar ve kiiltiirel ilkeler ve kiiltiirel
kategoriler tarafindan olusturulmus yaygin kiiltiirel diizenlemelerce inga edilen anlamlar icat
eder ve ortaya koyarlar (Kawamura; 2005: 123- 124).Kendi stilini yaratan ya da stiller
arasindan se¢im yapan bireyler olarak giizellik idealleri, kimlik duygusu, bir sinifa, bir gruba
ait olma, estetik olma, aidiyet bilinci, farkli olma, kabul gérme, onaylama, basarili olma,
begenilme, iistiin olma gibi tiiketim nesnesi olarak beden ve moday1 biitiinlestiren yapistyla
da, tiiketim kdltirii dinamiklerine farkli anlamlar kazandirarak, bu kategorilerin kutsal
degerlerle yeniden inga edilmesine aracilik etmektedir (Giiz vd; 2018: 742). Barbarosoglu da,
“Modanin insanlarda suni ihtiyaglar uyandirarak israfa tesvik ettigi” (2016: 103; Demirezen,
2016: 550; Ozbolat,2014) gibi elestirel bakis acistyla da modanin bir baska yoniinii giindeme
getirmektedir.

DIGITAL DUNYADA MODA MARKASI INSA SURECINDE MODA

BLOGGERININ PAYLASIMLARININ ANALIZi

Yeni diinyanin yildizlar1 olarak sosyal medyada paylasim yapan bloggerlar, modanin
bloggerlar {izerinden deneyimlenmesine aracilik etmekte ve sosyal medya ile siirekli yeni
hayatlardan kesitler sunmaktadir. Bu ¢aligmada digital diinyada moda markasi insa siirecinde
benlik sunumunda; moda blogger”1 kapsaminda kendilerini, bedenlerini ve sosyal medya
hesaplarin1 nasil algiladig1 ve nasil tanmimladiginin ortaya konulmas: hedeflenmektedir. Bu
baglamda giiniimiiz diinyasinda kendi hayatin1 “moda blogger” olarak siirdiiren ve kisisel
cekim ustasi olarak degerlendiren {inlii isimlerin hayatlari ve sdylemleri —ChiarraFerragni,
Buse Terim Bahgekapili-Instagram sayfalar1 iizerinden incelenmis ve bloggerlerin
paylasimlar1 analiz edilmistir. Binlerce paylasimi olan bu bloggerlar, hayatlarinin neredeyse
her anin1 paylagmaktadir.

Sosyal medya diger medya araglarina gore daha kisiseldir, kisinin tahakkiimiinii icermesi,
bireyin kisisel vitrinini “tutum” ve “goriinlis” lizerinden tanimlamak kisisellige vurgu
yapmaktadir. Bireyin kisisel vitrinini anlamlandiran “Goériiniis” de; statii, kisisel 6zellikler,
fiziksel ozellikleri, beden dilini icermektedir. “Goriiniis”, bireyin paylasiminda kendisini
hangi ozellikleri ile gdstermeyi sectiginin resmidir. “Tutum” ise kisinin oynayacagi role

ilisgkin duygu durumunu, takinacag tavri iletmektedir. Postlar iizerinden tanimlandiginda
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ozellikle resimlerdeki duygu durumunu destekleyici nitelikteki sézel bildirimler bu kapsamda
isaretler olarak degerlendirilebilir. Set, 6niinde, i¢inde veya tizerinde siirekli sergilenen insan
faaliyetlerine ortam ve sahne sunan mobilya, dekor, fiziksel tasarim, aksesuar ve diger arka
plan diizenlemelerini igerir. Bir set genelde oldugu yerde durur, dolayisiyla performanslarinda
belli bir seti kullanmak isteyenler dogru yere gelene kadar oyunlarina baslamazlar ve oray1
terk ettiklerinde de performanslarini bitirmek zorundadirlar (Goffman, 2016: 33). Dramaturjik
analiz; gerek is yasantis1 gerekse giindelik hayatta her giin karsilasilan durumlarda bireyin
kendini ve faaliyetlerini baskalarina nasil sundugu, bagkalarinin kendisi hakkinda olusturdugu
izlenimi nasil yonlendirdigi ve denetledigi, onlarin karsisinda performansina devam ederken
neler yapabilecegi ve yapamayacagii tanimlar. Bu kapsamda agiklamalar1 yapabilmek
amactyla Goffman; rol, set, vitrin, performans, sahne, oyuncu, seyirci gibi kavramlar1 tiyatro
terminolojisinden alarak kullanmakta ve bu kavramlar sayesinde yasamin bir nevi teatral oyun
olarak sunuldugunu ama muhtemelen daha gercek ve genelde pek de iyi prova edilmemis
seyler sundugunu belirterek ¢ercevelemektedir(Sennett; 1996: 52).

Ozellikle sosyal medya hizli paylasim ve hatta canli yayin olanagi sunmasi nedeniyle
bireylerin etkileme ve denetim konularindaki ihtiyaglarina daha hizli ve etkin cevap
verebilmektedir. Bireylerin sosyal medya mecrasinda 6zellikle de hi¢ tanimadiklart ve belki
de hi¢ tanigma olasiligi olmayan bireylerle eglence icinde ilk karsilasmasinda (Niedzviecki;
2010: 68) ilk izlenimde karar vermek i¢in kullandiklar1 da vitrinler ve performanslar yani kisi
profilleri ve postlaridir. Dolayisiyla bireyler kedilerini sunarken bu ¢ergevede sectigi mecraya
uygun isaret araglarini tespit edip kullanmakta, oldugu ve olmak istedigi benligin sunumuna
vurgu yapmaktadir. Bir performans sirasinda gozler oniine serilen dnceden belirlenmis ve
bagka durumlarda da sergilenebilecek ya da oynanabilecek eylem kalibidir (Goffman, 2016:
33). Sosyal medya baglamindan bakildiginda kisinin hangi konsept cergevesinde kendi
profilini konumlandirdigi seklinde tanimlanabilir. Ozellikle sosyal medya “fenomenleri”
kendilerini moda, makyaj, aligveris, gezi, mutfak gibi belirli bir kategoride paylasimla
cergevelemektedir. Vitrin, performans sirasindaki kisi tarafindan kullanilan standart ifade
donanmmidir. Kisisel vitrin, cinsiyet, yas ve irksal ozellikler, boy ve goriiniig, durus sekli,
konusma kaliplari, yiiz ifadeleri, viicut ifadeleri vb.den olusmaktadir.

Belli bir durumda belli bir katilimciin diger katilimcilardan herhangi birini etkilemeye
yonelik tiim etkinlikleri olarak sosyal medyada bireyin takipgilerini etkilemek icin gosterdigi
cabalar olarak bu performanslar, bireyin oynamayi segtigi rol, kurguladig1 vitrin ve sahne,

hangi siklikta ‘post yaptig1’ ve profilini yeniledigi, kac kisiyi takibe basladigi, likeladigi, kag
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kisi tarafindan takip edildigi gibi etkinliklerle sekillenmektedir. Sosyal paylasim alanlarinda
da bu anlam, hikayelerin yaratildigi bu ortamlarda bireyler kendilerini istedikleri sekilde
konumlandirabilmekte, giindelik hayatta olamadiklar1 veya olmak istedikleri her karaktere
biiriinebilmekte, istedikleri her seye sahip olabilmeyi konumlandirmaktadir.

Sahip olmak duygusuyla dolu insanlar, varliklar1 ile kendilerini ifade edebilmekte ve bu
seylere sahip olduklari igin kendilerine giivenmektedir (Fromm; 2016: 58) Iliski kurdugu
baskalar1 tarafindan Onyargisiz olarak kabul gordigi, (Feindel,2019:39) baskalariyla
“tehlikesiz” bir sekilde giivenli temas kurmalarina imkan veren yapisiyla sosyal medya,
(Feindel,2019:23)bireylerin “tiikettigin kadar bir seysin, yoksa hi¢bir sey” (Fromm,1993:62)
yaklasiminin gergini yerine getirmede genelde pek de iyi prova edilmemis seyler sunmakta ve
hayatinin anlamlandirmaktadir.Bu nedenle sosyal medya bireylerin kendi doéniisiimlerini
izleyebildigi bir alan olarak, ag toplumunun insanlara “sosyallesebilmeleri” ve kendi
hikayelerinde kendi yildizlarini yaratabildikleri bir ortam sunduklar1 paylasimlarin bir
“hediyesi”dir. (Van Dijk; 2016: 254- 257). Sosyal medyadaki bu kurguda paylasilan hikayeler
ve bu hikayelerdeki yildizlar ve benlikler goriiniirde hi¢bir gizeme maruz kalmadan, agik agik
sunulmaktadir. Ancak sunulan rollerin; bireylerin kendi kurguladiklari setlerde, sunmak
istedikleri performansa en uygun diisen vitrinlerinde, moda ekseninde sunuldugu da dikkat
cekicidir. Isin boyutlar artik, insanlar su anda tiklanma ve izlenme oranlarina, gise basarisina,
kisaca sayilara indirgenen bir diinyada yaganmaktadir. Hatta artik bu performanslarda Rol”
veya “Rutin”, performans sirasinda gozler Oniine serilen onceden belirlenmis ve bagka
durumlarda da sergilenebilecek ya da oynanabilecek eylem kalibini tanimlamaktadir.

Sosyal medyanin bireye sagladigi bir diger katki da kendi““avatar’ini yaratmasina olanak
vermesidir. Bireyin sanal diinyaya kendi resmi bilgileri ile kayit olmasi gerekmediginden,
hayallerindeki bireyi yaratarak onu yasatabilmekte, bu kimlikle arkadasliklar edinebilmekte,
duygularini, diisiincelerini paylasabilmekte, kurgu benligini yaratabilmekte, yildiz gibi
parlayabilmekte ve yalnizligin1 giderebilmektedir. Ayrica birey sosyal medyada, gériinmeden
gorme Ozelligine de sahip olmasiyla bagka hayatlar1 sorgula(n)madan izleme, takip etme ve
gozetleme hakkimi elinde tutabilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin sagladigi bu giic,
bireyin tanrisallik giicii diislinii de igermekte ve olaganiistii duygulara kapilmasina aracilik

etmektedir (Gliz ve Sahin; 2018: 237).

Calismada kendini moda blogger1 olarak tanimlayan Chiara Ferragni ve Buse Terim

Bahcekapili'nin bloglarinda paylasimlar1 ele almmistir. Analiz kapsaminda bloggerlarin
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Instagram sayfalarinda yapmis olduklari paylasimlar ve veriler 28.04.2019 tarihinde elde

edilen verilerdir. Ozellikle Ferragni hayatini son derece seffaf yasamakta, kiiltiirel farktan

otlirii ¢ekinmeden hayatinin her anin1 fotograflayarak sosyal medyasinda paylagmaktadir-

Buse Terim ise kiiltiirel faktorlerin de bariyeriyle daha ¢ok sosyal hayatini paylagsmakta, 6zel

hayatini kontrollii olarak paylasmaktadir.

Chiara Ferragni, 16,4 milyon takipgisi olan, 12 800 adet fotograf paylasimi yapmis olan bir

sosyal medya fenomenidir. Italyandir. Unlii olmasinin sebebini azimle ¢alismasina

baglamaktadir. 3 Subat 2019 tarihli Instagram paylasiminda 2008 yillarinda baslayan

yolculugunun deneysel olarak “look” paylagimlari ile basladigi ve baslangigta kendisini hig

kimsenin anlamadigini belirtmistir.

& Fotograf

(5» chiaraferragni
«2¥/ Monte-Carlo, Monaco

## Begenenler sedaaltiin_ ve 320.635 diger kigi

chiaraferragni In Monte Carlo in my favorite @apmmonaco
jewels #apmmonaco #advertising @ — &

mimiluzon You look amazing ¢*
marinadiguardo Incredibile amore mio @/
* Gevirisine bak
Ferragni, paylasimlarinda her zaman

insanlarla diyalog kurmakta, yazilanlarin

bir kismimi da yanitlamaktadir. Bireyler

yiksek like oraniyla kendilerini iyi
hissedip kendilerine yakin buldugunu
gostermektedir. Bu paylasiminda da
Ferragni bir taki markasinin tanitimi igin
Monaco’da bulunmaktadir. Monaco zaten
gosterigin, paranin semboliidiir. Taki
markas1 ile beraber de gosterisci
tilketimin unsurlarinin alt1 ¢izilmistir.

Hatta kendisi insanlarin onu siirekli
olarak Internette fotograflarini paylasan
bir catlak olarak tanimladiklarini belirtir.
Oysa ki simdi pek ¢ok moda markasinin
ylizii olmayr basarmis, kendi moda
markasint kurmus, Chiara olarak “linlii”
olarak etkinliklere katilm saglayarak
kase iicretleri almakta ve her etkinligin

aranilan yiizii olmaktadir.
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Ferragni, takipgileri ile en 6zel anlarini
paylasabilmektedir. Evde esi ve ¢ocugu
ile banyo yaparken cekilen ve paylasilan
bu fotograf da onlardan biridir. Herkesin
Paskalya bayramini kutlamakta ve bunu
insanlarin  kalplerine  daha saglam

dokunabilmek i¢in ev ve aile ortaminda

yapmaktadir. Aile ile verilen mesaj aym
zamanda inandiricihigmni da artirmaktadir.

Bir onceki fotografla karsilagtirildiginda
k aile ortaminin daha fazla like almig

Q QY . N oldugu gdzlemlenebilir. Goriilecegi iizere

@ Begenenler ozlemoztaskin ve 630.429 diger kisi

banyo yaparken dahi saglart yeni
chiaraferragni Happy Easter everybody from our family to

vniire wd #ThaCarrannas

A Q o A

kuaforden c¢ikmis gibi ve miicevherleri
takili bir seckildedir. Sekle ¢ok Onem

vermekte, dis goriiniisii Snemsemektedir.

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI 280



ngyb‘ BiLiM(ﬁP

ﬂ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

i,

Ey
ls\w'a“d

Qv N

348.380 begenme

chiaraferragni The coconut is the main character of the whole
hnlidav 9 #TheFerrannez

n Q & 2

e Ferragni, esiyle birlikte ¢iktiklari
tatilin her anmi paylagmaktadir
takipgileri ile. Ozellikle yasadig

www.artcongress.org/

ISBN: 978-605-80597-0-2

“an”lar1 paylasmasi takipgilerini
de ayni ortama almaya g¢alismasi,
onlara da kendisi {izerinden ani
deneyimletme arzusudur. Deniz
kenarinda, plajda da olsa, altin
takilarin1 sergilemektedir. Kuyum
markasinin ylizii olmas1 da bunda
etkendir.

Ferragni, takipgileri tarafindan
samimi bulunmakta, oldukca fazla
like ve yorum almaktadir.
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V7
@ buseterim
" =

!g‘ -

oQYV
16.504 begenme

buseterim Gardiroplaninizi yaza hazirlarken, artik
kullanmayacaginiz tim tekstil Uriinlerinizi ayinp, H&M'in

Buse Terim Bahgekapili 1,8 milyon
takipgiye sahip. 5731 adet paylagimi var.
Buse Terim’in Ferragni’den farki {inlii bir
babanin kizi olmasidir. Kendisine de bu
iin ve imajdan transfer yapmis olmasi
kuvvetle muhtemeldir, ancak Buse Terim
sonrasinda kendi markalarmi kurmus ve
bu markalarin  iletisimini  oldukga
basariyla yiirlitmiistiir. Pek ¢ok marka ile
isbirligi yapmaktadir. Ozellikle evli ve iki
cocuk annesi olmasi sebebiyle ¢ocuk
bazli markalarla yakin iligkisi vardir.
bunu insanlarin kalplerine daha saglam
dokunabilmek i¢in ev ve aile ortaminda
yapmaktadir. Aile ile verilen mesaj aym
zamanda inandiriciligini da artirmaktadir.
Bir onceki fotografla karsilastirildiginda
aile ortaminin daha fazla like almig

oldugu gozlemlenebilir.

A Q O A
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Buse Terim’in kariyeri moda bloggeri

olmasi ile baglamistir. Bu nedenle de
cesitli  kentlerdeki

moda haftalaria
giderek takipcilerine “oradaymislik™ hissi

vererek moda haftalann ile ilgili
paylagimlar yapmaktadir. Cocuklar ile
yaptigr paylasimlar, bireysel yaptigi
paylasimlardan ¢ok fazla like almaktadir.

Bu paylasgimi ile 40.392 like almistir.
Buse Terim’in  annelik
karizmasini

rolii
giiclendirdigi

ile

sonucuna
ulagilabilir. Cocuklari ile olan fotograflari

daha samimi goriilmekte ve daha fazla
yorum almaktadir.

Her paylasiminda dis goriinlisii 6zenlidir.
Cocuklar ile katildig1 bu etkinlik de yine
bir marka ile olan isbirliginin sonucudur.
Buse Terim genelde kurgulanmig

fotograflar1 paylasmakta, anda olma hissi
yaratan

paylasimlara  ¢ok az
vermektedir .

0QYV

h A B 0O f

M
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0QVv
29.404 begenme

buseterim Kendi adima yurt digi moda haftalannda
bulunabilmek, burada s6z sahibi olmak, global markal:
tanigabilmek kariyerim adina en gururlandigim seylerd

n Q B O

Analizlerden ¢ikarilan, yiiksek
takipgili bloggerlarin, hayatlariin

her anint paylastiklar

@ UBAK ULUSLARARASI BiLIMLER AKADEMISi

goriilebilmektedir. Ozellikle
yiiksek takipei sayisina ulagtiktan
sonra markalarin ve hatta liiks
markalarin da dikkatini ¢ekmekte,
takipgilerini ~ liikks ~ markalara
cekebilmek icin  bloggerlarla
isbirliklerine gitmekte, bazen de
kendi yiizleri olarak reklam
caligmalar1 yapmaktadir.

Bu kapsamda yeni diinyanin

kahramanlari olarak
adlandirdigimiz moda
bloggerlarin takipgilerine
kendilerinin

deneyimleyemeyecegi liriinleri,

yerleri, anlar1 denetmek iizere de
paylagimlar yaptigi, takipgilerinin
likelar1 ve yorumlarma yanit
verdikleri, diyalojik ortam
olusturarak onlarla samimi bir
iliski - kurduklart gézlenmektedir.
Kendi  marka

aldiklan

kariyerlerinde
yollar1  her firsatta
paylasmakta, takipgilerine ilham
vermeye calismakta, onlar1

yaratici olmaya davet etmektedir.

Bireyler dijital diinya sayesinde kendilerini veya iirlinlerini marka haline getirebilmekte,

marka olarak pazarlayabilmekte hatta moda yaratabilmektedir. Dijital diinya, hem moda
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markalarinin hem de bireylerin moda yaratma g¢ergevesinde kendilerini ifade asamasinda
biiyiilk dneme sahiptir. Sosyal medya; es zamanli paylasim yapabilme, diyalojik iletisime
acik olma olanag1 sunmasi, video, fotograf gibi goriintii paylasimi yapilabilme 6zellikleri
acisindan moda diinyasinda en etkin iletisim araglarindan birisi  olarak

degerlendirilmektedir.

SONUC

Moda; dijital diinyanin doniisiim ve degisiminden en fazla etkilenen ve yararlanan
sektorlerden biri olarak, dijital diinyada, hem moda markalarinin hem de bireylerin moda
yaratma g¢ergevesinde kendilerini ifade asamasinda biiyiikk 6neme sahiptir. Bireyler dijital
diinya sayesinde kendilerini veya {irlinlerini marka haline getirebilmekte, marka olarak
pazarlayabilmekte hatta moda yaratabilmektedir.. Sosyal medya; es zamanli paylasim
yapabilme, diyalojik iletisime a¢ik olma olanagi sunmasi, video, fotograf gibi goriintii
paylasimi yapilabilme 6zellikleri agisindan moda diinyasinda en etkin iletisim araglarindan
birisi olarak tanimlanmaktadir.

Iletisim teknolojisindeki gelismeler bagli olarak,bilgi alma ve bilgi vermede kullanilan
araglarin  donlisimii bireylerin kendilerini sosyal medya aracilifiyla sergilemesine,
kendilerine ve bedenlerine sosyal medyayla yeni bir anlam alani yaratmalarina neden
olmustur. Kendi hayatlarini, tiikettikleri trtnleri, tiikettikleri yerleri ve nihayetinde
tiikettikleri bedenlerini sergileyen bireyler moda ile ilgili paylasimlari sayesinde “moda
blogger’1 olarak kendilerini nitelemekte, sosyal medya paylasimlarini bu ¢ergevede sosyal
medyanin yildizlart olarak kurgulamakta ve diizenlemektedirler.

Bazi zamanlar moda ve giyim terimleri esanlamli olarak kullanilmakla beraber, aslinda
moda bir¢cok farkli sosyal anlam barindiran bir yapiya sahiptir. “Bir nesne tiiketim
asamasina ulagsmadan 6nce moda olarak yaftalanmalidir, yani o nesne moda olarak
tanmabilir” diyen goriislerden hareketle moda olabilmek “genis bir kesim tarafindan
benimsenene ve kullanima bagl olarak konumlandirilmaktadir. iste bu taninmada da
sosyal medya paylasimlart 6nemli anlama sahiptir. Sosyal medya, insanlar1 ne yaptigini
gostermek icin yapilan ‘paylasilan performanslar, “modayr yakindan takip ediyor
mesajlar1” bireyin, 6zgiir olarak gezdigini kanitlar niteliktedir. Skopofilinin doruklarinda
yasayan insan, sosyal medyada kendisine goérmek ve goriinmek istedigi gibi dijital bir

diinya kurmakta, dijital vitrinini olusturmaktadir. Bu vitrinde de paylastiklar ile
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bireyselligi ve farklilig1 ortaya ¢ikarmasina karsin diger tarafta da bireyin kendisine benzer
olanlardan beklenen “ bir gruba, sinifa ait olma (aidiyet) duygusu”nu da saglamaktadir.

Bu yeniden yapilanmada moda s6zciigii genellikle giyim ve goriiniis tarzlarina génderme
yapmak i¢in kullanilan bir kavram olarak karsimiza c¢ikmakla beraber aslinda moda,
giyime fazladan bir art1 deger katabilir.Bu kattig1 art1 deger ve eklenen bilesenler 6ncelikle
insanlarin hayal giiciinde ve inanglarinda var olurlar. Bireylerin olmak istedikleri kimlik ve
imgelere yapacaklar1 katki dogrultusunda segimler yaparak kisisel anlatilar diye
nitelendirilen moda, bireyin ge¢mis, bugiin ve gelecek anlayisini iceren kimliginin
kurulmasina da onciiliik etmektedir. Moda, bireylerin toplumsal yapiy1r anlamasinda ve
anlamlandirmasinda oldugu kadar, kendini ifade etmesinde de, kimliklerini kurma
bicimleri baglaminda bir yasam tarzina iiyelikle bu kimligi yansitmaya aracilik etmektedir.
Moda, “gorsel giyim degil, giyim tarafindan kapsanan goriinmez bilesenler” olarak
entelektiiel ve sosyal yasamin diger alanlarinda da var olan ozelligiyle, belli bir giysi
kalemini tanimlamaktan 6te, maddi bir iiriin degil kendiliginden bir 6ze sahip olmayan
sembolik bir {iriine isaret etmektedir. Bu nedenle moda tek bir birey tarafindan degil,
tiretimine dahil olan herkes tarafindan yaratilmasindan dolay1 kolektif bir etkinlik olarak da
anilmaktadir.

Kavram olarak ¢ok fazla anlam barindiran moda, tiiketicilerini motive eden ve nasil bir
hayat siirmek istediklerini tanimlayan yapisiyla, bireylerin hayalini kurdugu hayati da
anlamlandirmaktadir. Freudian ve Veblen bakis acilar1 ile sundugu yeni kimlikleri
destekleyen toplumsal degerleri sekillendirilmesine hazirladigi  zeminlerle sosyal
mecralarda paylasilanlar araciligiyla yeni hayatlar kurgulanmasma ve bu hayatlarin
bloggerlar araciligiyla yansitilmasina da imkan hazirlamaktadir. Bu paylasilanlarla
yansitilan ben degerinde imgeseli biitiinlestirirken de kimlige uyumlu egoyu yaratarak
kurgulanmis dille bu kimlik akisi siirecini de sekillendirmekte ve yeniden
yapilandirmaktadir. Bu yapilandirmada kendi kimliklerini ve yasam tarzlarimi algilamay1
anlamli hale getiren moda, degisiklik ihtiyac1 ya da bende varim Ozentisiyle toplum
hayatinda belli bir donem etkili olan gegici yenilik olarak tanimlanmakta ve tliketim
toplumunda tiiketim kiiltiiriine 6zgtirlik, kendini ifade etme ve moderne eklemlenme
olarak anlamlandirilmaktadir. Bu durum da iletisim teknolojilerindeki gelismelere uygun
olarak, sosyal medyada yeni hayatlarin paylasimlar araciligiyla, bireylerin yeni hayatlarla

ve yeni insanlarla tanismasina aracilik etmektedir.
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Analizlerden ¢ikarilan, yiliksek takipgili bloggerlarin, hayatlarinin her anin1 paylastiklar
goriilebilmektedir. Ozellikle yiiksek takipgi sayisina ulastiktan sonra markalarin ve hatta
lilks markalarin da dikkatini ¢ekmekte, takipcilerini liiks markalara g¢ekebilmek igin
bloggerlarla igbirliklerine gitmekte, bazen de kendi yiizleri olarak reklam caligsmalar
yapmaktadir. Bu kapsamda teknosapiens olarak adlandirdigimiz bloggerlarin takipgilerine
kendilerinin deneyimleyemeyecegi iirlinleri, yerleri, anlar1 denetmek tizere de paylasimlar
yapti81, takipgilerinin likelar1 ve yorumlarina yanit verdikleri, diyalojik ortam olusturarak
onlarla samimi bir iliski kurduklar1 gézlenmektedir. Kendi marka kariyerlerinde aldiklari
yollar1 her firsatta paylagsmakta, takipcilerine ilham vermeye calismakta, onlar1 yaratici
olmaya davet etmektedir. Ayn1 zamanda aile hayatlarin1 da sayfalarinin konusu yaparak
insanlarin kalplerine dokunmaya c¢alismakta sanki ‘“akraba, yan komsuymus” hissi
vermektedir. Statiileri her iki bloggerin da st diizeydedir. Ve bunu takipcilerine hicbir
sekilde saklamadan gostermektedir. Varliklariyla var olmak da teknosapiensin bir diger

0zelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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GOSTERIiSCi TUKETIiM BAGLAMINDA BLOGGERLAR UZERINDEN
MUHAFAZAKAR TUKETIM VE MUHAFAZAKAR MODA
THROUGH CONSERVATIVE BLOGGERS IN THE CONTEXT OF CONSUMPTION
AND CONSUMERISM CONSERVATIVE PRETENTIOUS FASHION

Prof. Dr. Hanife GUZ

Hac1 Bayram Veli Universitesi

Gozde SAHIN

Gazi Universitesi

OZET

Thorstein Veblen’in ortaya atmig oldugu gosterisgi tiikketim kavraminin eylemleri giinlimiiz
tikketim diinyasinda teknolojinin de katkisi ile artmistir. Bireylerin ¢evresine statiisiinii
veya prestijini gostermek amaci ile yaptigi abartili harcamalar, aligverisler seklinde
tanimlanabilecek olan gosterisci tiiketim teknolojinin yeni sosyallesme alani sosyal medya
sayesinde de iyice gOriiniir olmustur. Sosyal hayat; siyasi ve kiiltiirel bu degisimden
etkilenmekte, siyasi hayatin muhafazakarlasmasi modada da kendini gostererek
muhafazakar moda kavramini giindeme getirmektedir. Muhafazakar moda kapsaminda
degerlendirilebilecek iirlinler, yine sosyal medya araciligiyla muhafazakar moda
bloggerlar1 tarafindan paylasiimaktadir. Muhafazakar moda bazi unsurlari ile ayn1 zamanda
gosterisei tiiketimin unsurlarini barindirmakta, muhafazakar ve gosterisci kavramlari
arasindaki gerilimi dinamik bir sekilde ortaya cikartmaktadir. Bu baglamda c¢aligmada
muhafazakar moda unsurlarini igeren bloggerlarin Instagram sayfalarinda gosterisgi
tilketim baglaminda kendilerini nasil konumlandirdiklar1 6rnek olay incelemesi(case study)
yapilarak ortaya ¢ikartilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Muhafazakar Moda, Gosteris¢i Tiiketim, Muhafazakar
Tiiketim, Sosyal Medya

ABSTRACT
The actions of the conspicuous consumption concept introduced by Thorstein Veblen
increased with the contribution of technology in today&#39;s consumption world.

Conspicuous consumption, which can be defined as exaggerated expenditures made by
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individuals to show their status or prestige, has also become more visible through social
media. Social life; political and cultural influenced by this change, the conservatization of
political life reveals itself in fashion and brings up the concept of conservative fashion. The
products that can be considered within the scope of conservative fashion are shared by
conservative fashion bloggers through social media. In this context, the case of bloggers
containing conservative elements of fashion will be revealed by using case studies on their
Instagram pages.

Keywords: Fashion, Conservative Fashion, Conspicius Consumption, Conservative

Consumption, Social Media

GIRIS

Gilinlimiiz diinyasinda kendini ifade etme ve kendini kimliklendirmede 6nemli bir vitrin
olarak tanimlanan tiiketim, sosyal medyanin yeni anlam alanlar1 yaratmasiyla bireyin
hayatina Onemli yansimalar1 beraberinde getirmektedir. Kiiresellesen diinyanin yeni
iletisim alanlarindan birisi olarak tanimlanan sosyal medya, bireyin kendini, duygularini ve
hayallerini ifade etme diizleminde, ifade araci olarak da tiiketimi ve gosterisci tiiketimi
merkezinde konumlandirmaktadir. Tiiketim ve gosterisci tiiketim bireyin kendini
tanimlamanin, ifade etmenin ve bende varim demenin yeni araci olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu diizlemde bunun yolu olarak da, toplumun ve ekonominin vazgecilmezi ve
bireyin hayatin1 sekillendiren, kusatan ve yarattigi degerlerle yeni anlamlara tasiyan ve
bireyin kendini gosterme alani olarak da tiiketim goriilmektedir. Bireyin kimligi ifade
etmek i¢in kullandig tiiketim ve gosterisci tiiketim olgusu, yeni iletisim teknolojilerinin de
gelismesiyle fark edilmeye, ilgi ¢gekmeye ve essiz olmaya ihtiya¢ duyan bireyler i¢in kendi
benligini ifade etmenin ideal bir alan1 olarak degerlendirilmektedir.

Kendini kimliklendirme ve gelismelere uyum saglama siirecinde; giidiileyici olarak bir
grubun i¢inde olmanin, yalniz olmadigini bilmenin bir giivencesi olarak kendilerini biiyiik
bir grubun pargasi olmanin ve onunla 6zdeslesmenin, ayni kategoride yer alanlarla ortak
sembolleri, ortak anlamlar1 paylagsmanin yolu olarak goriilen tiiketim, (Sutherland, 2000:
104) gosterme ve gosterisgi tiikketim ile anlam bulmakta, segenek ve 6zgiirliik alani olarak
tanimlanmaktadir. Bireyin ideal benligini yeniden insa etme siirecinde, bu kimliklerin
sekillendirici siniflandirmanin bir 6rnegi olarak zorunluluk olarak degil, tiiketicilerin kendi
kimligini kendisinin irettigi bir platformu tanimlayan tiiketim, (Bocock, 2005: 74) sosyal

mecralarin kullanimi ile yeni bir boyut kazanmistir. Bu tiiketim ideolojisi ile ilgili olarak
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Insanlarin kim olmak istedikleri ve kim olduklar ile ilgili duyarliliklarin1 moda merkezli
konumlandiran ve kimlik duygusu tanimlamada ekonomik oldugu kadar gosterge
sembollerinin de iginde oldugu toplumsal, kiiltirel ve psikolojik bir olgu olarak
nitelendirilmektedir.(Bocock, 2005:10) Bireyin kendi benligini sunmasma ve
kurgulamasini sekillendiren dinamiklerden birisi olarak iletisim teknolojilerindeki
gelismelerle beraber, tiiketim diinyasinda da ¢ok boyutlu degisim ve doniisiim siirecinden
gecilirken, tiiketim ekonomisinin her boslugunun doldurulma ihtiyacinin bir yansimasi
olarak medya mesajlar1 araciligiyla iletilen ideolojinin (Schiller, 1993:44) tanimlandig:
alanlardan birisi de moda ve muhafazakar modadir. Yeni iletisim teknolojileri araciligiyla
iletilen ve tiiketim ideoloji ile bir kavram olan moda, bireysel goriinimiin belli bir kisilik
ve smif kalibina girebilmesini de anlamlandirmaktadir. Giizellik idealleri, kimlik duygusu,
bir sinifa, bir gruba ait olma, estetik olma, aidiyet bilinci, farkli olma, kabul gérme,
onaylama, basarili olma, iistiin olma, gibi kavramlari biitiinlestiren yapist ile moda,
psikolojik, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik 6zelligi ile tiiketim kiiltiirliniin etkin temasini
olusturmaktadir. Bireylerin kendini ifade etme, kendini bagkalarindan farkli olarak
algilama ve konumlandirmanin yani sira toplum tarafindan onaylanma ve begenilmede
kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma siirecinde etkin bir rol oynayan moda, yeni
kimligiyle ilgili farkliliklar1 ve benzerlikleri yapilandiran bir alan olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Giiz ve Hiiliir, 2016, s. 90).

Cagimiz insaninin her giin yeni haz arayisi, siirekli olarak onu motive edecek onlara
hareket ve sevk verecek yeni 6gelerin ihtiyaci i¢cinde” olmasi (Fromm, 2016: 100)sosyal
medya paylasimlarini da hayatinin 6nemli ve vazgegilmez bir alant haline getirmektedir.
Bu anlamda internet ve sosyal medya bagimliligini genellikle “reel diinyaya” ait, “gergek”
iligkilerin azalmasi, hobi ve ilgi alanlarinin ihmal edilmesiyle basladigina dikkat ¢eken
Feindel, (2019:21) kendi kimliklerini ve hayat tarzlarini algilama sekilleri dogrultusunda
stilini yaratan ya da stiller arasindan se¢im yapan bireyler olarak goriiniisiinii sekillendiren
ve yaratan moda, bireyin kendini ifade etmesinde onemli bir anlama sahiptir. Bu sekilde
tilketim ideolojisinin trettigi ve sundugu degerlerle bireyin hayatim1 kendi elleriyle
sekillendiren bireyin hayatin1 kendi istegiyle ve istedigi performansla sekillendirdigi
alanlardan birisi de sosyal medya platformlaridir. Ellul’un deyimiyle kalabaliklar i¢inde
giderek psikolojik yalnizlik ¢eken bireyler, (Ellul,1998:34) sosyal medyada bu yalnizlikla
miicadele etmede yeni arayiglara girmektedirler. Elbette ki gergek diinyada yalnizlasan ve

sonunda ¢evresinden tiimiiyle yalitilmis hale gele gelen ve bu nedenle de sanal diinyada,
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oyunda, sosyal agda ¢ok ¢esitli iliskilerin varligin1 6nemli hale getirmektedir.. Orada
yiizlerce “arkadasin” bulunuyor olmast ender rastlanan bir durum degildir
(Feindel,2019:21). Sosyal medya sitelerine milyonlarca selfie yiiklenmektedir. Bireyler,
selfielerini ¢ekerken fotografta nasil goriineceklerini  bilmekte ve resimde ne
gostereceklerine kendileri karar verebilmektedir. Bu nedenle de selfieler kisinin kendi
kendini sundugu ve ifade ettigi yeni bir ara¢ olmaktadir (Qiu, 2015: 443). Psikolojik
yalnizligim1 gidermek isteyen birey, sosyal mecralarda paylastiklar1 ya da paylasilanlar
takip ederek kendilerine yeni bir diinya yaratmakta ve kendi vitrinlerini olusturmaktadirlar.
Kendini ifade ederken ve yeni deneyimler i¢in motive ederken bedensel hazlarda olumlu
degerler bulmaya egilimli olmay1 anlamlandiran birey, tiiketim ve moda araciligiyla aynm

zamanda paylasmay1, paylasilanlari takip ederek bir gruba ait olmay1 da tanimlamaktadir.

Tiketimin tim hayat alanim1 kusattigi, tim etkinlikleri ayni forma uygun olarak
kurgulayarak iklimlendirdigi bu tiikketim diinyasinda (Baudrillard, 1997: 20) geleneksel
yapinin uzantilarini, kalintilarini bir kenara itip, modern diinyanin yontemlerini, dl¢iitlerini
ve imgelerini (Avci, 1990: 141) yerlestirerek sosyal medya paylasimlart aracilifiyla yeni
bir gdsterisci toplum kurgusu yaratilmaktadir. Bu gosterme ve paylasma eksenli mesajlarda
da kendini ifade etme, kendini baskalarindan farkli olarak algilama ve konumlandirma,
ancak ayni zamanda toplum tarafindan onaylanma ve begenilme siirecinde kendi
kimliklerine uygun bir stil yaratma siireci olarak bu paylasimlar, sosyal medyada gosteris¢i
tilketim odakli moda ve muhafazakar moda yaratmayi tanimlamaktadir. Muhafazakar
moda kapsaminda degerlendirilebilecek iiriinler, yine sosyal medya araciligiyla
muhafazakar moda bloggerlar1 tarafindan paylasilmaktadir. Muhafazakar moda bazi
unsurlari ile ayn1 zamanda gosterisci tikketimin unsurlarini barindirmakta, muhafazakar ve
gosterisei kavramlar arasindaki gerilimi dinamik bir sekilde ortaya c¢ikartmaktadir. Bu
baglamda ¢aliyjmada muhafazakar moda unsurlarini igeren bloggerlarin Instagram
sayfalarinda gosterisci tiiketim baglaminda kendilerini nasil konumlandirdiklar , asil ifade
ettikleri segilen Ornekler iizerinden 6rnek olay incelemesi(case study) yapilarak analiz

edilecektir.

TUKETIM VE GOSTERISCi TUKETIM

Glintimiiz tiiketim kiiltiiriinde “ben kimim” sorusuna cevap arayan bireyler, kendilerini

ifade etme de, kim olduklar1 sorusunun cevabi tiiketim eksenli aramaktadirlar. Bireyin
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benlik arama ihtiyacinin bir sonucu olarak uzatilmig benlik ya da sembolik benlik
tamamlama siirecinde bireyin sahip olmak istedigi ya da sahip oldugu 6zellikler hakkinda
bilgi veren “ne tiikettigi sOyle sana kim oldugunu sdyleyeyim” felsefesinin Onciiliigiini
yapmaktadir (Odabasi, 2004: 94). “Bireylerin tiikettigin kadar bir seysin, yoksa hi¢bir sey”
yaklagiminin (Fromm,1993:62)yansimasi olarak bu durum, tamamen metalagsmis bir
ontolojide benimsedigi ve yansittig1 6zellige esir diisen tiiketimci yaklagimin “olmak veya
sahip olmak” diizleminin muhta¢ olmak arzusuna indirgendigi bir siire¢ olarak
degerlendirilmektedir.(Wernick, 1994: 63) Bu baglamda moda ve muhafazakar moda ile de
yeniden tanimlanan, yaratilan ve kurgulanan bu igeriklerle, bu anlamlarin taginmasinda ve
anlamin tiretiminde énemli bir misyon tiistlenen sosyal medya mesajlari, gosterisci tiiketim
degerlerinin ideolojik diizlemde yeniden iiretilip, sunulmasi suretiyle yeni vitrinler

olusturmaktadirlar.

Sosyal medya paylagimlar: aracilifiyla yarattiklar: yeni diinyada siradan {iirlinde bile arzu,
giizellik, mutluluk, iyi hayat imgeleri ilistirilerek tiiketime doniistiiriilen tiiketim
diinyasinda (Featherstone, 1991: 39) bir isaretler sistemi olarak moda ve muhafazakar
moda, (Altinay, Yiceer, 1992: 11)gercekligi yeni degerlerle yeniden insa ve
kimliklendirmeyi tanimlarken, (Caha, 1999: 163)tiikketimin aktif ve yaratict 6zellikleri
vurgulanarak, tiikketimin farklilagtirma, ayirma, seckinlestirme, ait olma mekanizmalariyla
kimligin bigimlenmesinede de (Robins, 1999: 201) katkida bulunmaktadir. Bireyin
kendisine sunulan dogal nesnelerin one siiriilen degerlerle yeni anlamlar kazanmasi ve bu
yeni dinyada gosterig¢i tiiketimle tretilen mutluluk ve sahip olma enstantaneleri,
paylasilan bu ortak anlamla kimligin kurulmasinda, ifade edilmesinde, paylagilmasinda ve
denetlenmesinde bireysel kimlik insasinda, farklilasmada, seckinlesmede, yeni bir formun
sekillendirici olarak tanimlanmaktadir. Bu siiregte tiiketim ideolojisi ile birlikte
degerlendirilen moda, hayatin ve kimlik duygusunun odak noktasinda konumlandirilirken,
bireyin kendini algilayis1 ve konumlandirigint yapilandirirken, ¢ogunlugun onaymni da

eklemleyerek ve estetize ederek bireyin ideal benligini yaratmasini temellendirmektedir.

Gelecegin lretim yapmaktan cok, tiiketimden tiirevlendigi hedonist yapilanmada (Urry,
1995: 287) tiiketicilerin doyum, baglilik, kimlik ve ait olma duygularini esas alan tiiketim
(Broadbent, 2003: 48), yeni bir formu sekillendirirken ayn1 zamanda elestirilmektedir.
Alan Tomlinson tarafindan “yozlastiric1 6teki” olarak elestirilitken bu durum,(Robins,

1999: 175) diger taraftan da tiikketim deneyimini 6nemli bulan ve kendini ifade etme,
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bi¢imlendirme, kimliklendirme, kisilik bulma adina nesne benligi ¢ergevesinde totemik
kimlik ile de anlamlandirmaktadir. Statiiyii, giicti, farkliligi, mutlulugu satin almaya ve
sahip olmaya odaklayan tiiketim ve gosteris¢i tiiketim; agligr gideren biiylik nesne olarak
stirekli bir seyler bekleyen ve doyurulmak isteyen yapilanmada her seyi tiikketimin ve degis
tokusun nesneleri haline gelmesini tanimlamaktadir. (Fromm, 2000: 88). Veblen’e gore;
mallarin gosteris¢i bosa harcamasina iliskin kaide, 6zellikle giyime yapilan harcamalarda
kendisini gosterir. Birinin maddi mevkiini apacik bir sekilde ortaya koymak i¢in kullanilan
diger yontemler, kendi amagclarina etkili bir bicimde hizmet ederler ve bu yontemler her
zaman her yerde bir popiilariteye sahiptirler; ancak giyime yapilan harcama, giyim
kusamimizin apagik bir bicimde ortada olmasi ve ilk bakista tim gozlemcilere karst maddi
durumumuzu gostermeye muktedir olmasi bakimindan, diger bircok yonteme gore daha
avantajlidir (Veblen; 2016: 149). Tiim smflarin, giyim kusama yaptiklar1 harcamanin
biiyiik kisminin, korunmadan ziyade, saygideger bir goriintiiye sahip olmak icin yapildigi
gibi basmakalip bir ifade iizerinde rahatlikla uzlasilabilir (Veblen; 2016: 150). Bu ayni
zamanda bireyin ideal benligini yeniden insa eden Ozelligini ortaya g¢ikarmakta ve
tilketicilerin kendi kimligini kendisinin trettigi bir platformu (Bocock, 2005: 74) yeni bir
fikir olarak yayginlagtirmaktadir. Bir gorsel doniisme siireci olarak diisiinsel ve duygusal
niteligi barindiran moda, denizdeki dalgalar metaforu ile tanimlanmakta, dalganin doruga
tirmanip, gbézden kaybolmaya basladik¢a yenilerinin olusmasina (Davis, 1999: 120)

benzetilmektedir.

YENIi KiMLiK KURMA ALANI OLARAK MODA VE MUHAFAZAKAR MODA

Bireylerin toplumsal yapiyr algilama ve bu baglamda kimliklerini kurma bigimleri
baglaminda bir yasam tarzina iyelikle yansitmaya calistiklart kimlik ve imgelere
yapacaklar1 katk1 dogrultusunda se¢imler yaparak kisisel anlatilar diye nitelendirilen moda,
bireyin ge¢mis, bugiin ve gelecek anlayisimi iceren kimliginin kurulmasina onciiliik eden
bir anlama sahiptir. (Crane, 2000: 23) Kavram olarak ¢ok fazla anlam barindiran moda,
tiiketicilerini motive eden ve ne giyecekleri de dahil, hayatlarina eklenmis fazladan ve
albenili degerlere isaret etmektedir. Finkelstein (1996) isabetli bir bicimde tiiketicilerin
“moda olan” iirlinleri satin alirken bu art1 degerleri de elde ettiklerini diislediklerini belirler
(aktaran. Kawamura; 2005: 21). Moda tek bir birey tarafindan degil, iiretimine dahil olan

herkes tarafindan yaratilmasindan dolayr kolektif bir etkinlik olarak amilmaktadir. Bu
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nedenle “genis bir kesim tarafindan benimsenene ve kullanilana kadar moda olmaz”
tanimlamas1 bu durumu ifade etmektedir. Kawamura, “Bir nesne tiiketim asamasina
ulasmadan 6nce moda olarak yaftalanmalidir, yani o nesne moda olarak taninabilir
olmalidir. Insanlar kiyafet giyerler ama giydikleri ve satin aldiklar1 seyin kiyafet degil
moda olduguna inanirlar ya da inanmak isterler. Bu inang, sadece bir kiyafetten daha
fazlasini imleyen sosyal olarak insa edilmis moda ile tanimlanir” (Kawamura; 2005: 16-
17) diyerek modanin neseli, gii¢lii ve mutlu goriintiiler sunmak suretiyle (Berkman, 1999:

25) kimlikleri sekillendirmesine dikkat ¢cekmektedir.

Bireyler, kimliklerini, toplumsal statiilerini hep sahip olduklar1 {izerinden tanimlamakta,
vitrinlerini ve setlerini performanslarina bu sekilde hazirlamaktadir. Burada temel amag
ise, bunlarla kisileri etkilemeye ¢alismaktir (Gliz ve Sahin; 2018: 245). Bu etkileme ve
inandirma siirecinde, tiiketim ve moda, sosyal bir ara¢ olarak statiiyli ya da sosyal siifi
belirtmek, kendini tanimlayip bir role biirlinmek, kendisini hem baskalarima hem de
kendine ifade etmede ve kimligi yansitmada sosyal varligini olusturmak ve koruyabilmek
icin 6nemli bir dinamik olarak nitelendirilmektedir.(Odabasi, 1999: 58) Tiiketimin en
gorliniir bicimlerinden olan giyim de bu siiregte moda ile esanlamli algilanmakta, (Torlak
vd, 2007: 56) kimligin kurulmasinin temeli ve toplumsal statiiniin ve cinsiyetin belirgin
gostergelerinden biri olarak sembolik sinirlarin belirlenmesinde ve korunmasinda (Crane,
2000: 11) yapitagi olarak goérev yapmaktadir. Bu tanmimlamada bireye sunulan hayat
sekilleri arasinda siuf, yas, cinsiyet, cinsellik, etnik ya da dinsel kimlige baglanma
anlaminda ortaya ¢ikan kimlik bilesenlerin belirleyiciliginde (Davis, 1992: 91) en 6nemli
sahip olma sekli olan tiiketmeye yonelik “sahip oldugun ve tiikettigin kadar bir seysin”
(Fromm, 1993: 62) felsefesinin hiikiim siirdiigii glindelik hayatta moda ve muhafazakar
moda da; aidiyet (kabul edilme), toplumda kabul gérme, basar1 istiinliik, gii¢lii olma
cagrisimlarini kullanarak (Sutherland, Sylvester, 2000: 118) bu yapiy1 beslemektedir.
I¢inde bulundugu gruba, topluluga benzeyerek hem de farkli olmak, iistiin olmak adina
karsitliklarin birlikteligi ve c¢ok parcaliligi konumlandiran bir siire¢ olarak moda ve
muhafazakar moda, kimligin ortaya konulmasini da sekillendirmektedir. Bu siiregte
muhafazakar moda da, giidiileyici olarak grubun iginde olmak, yalniz olmadigini bilmenin
bir giivencesi olarak, kendilerini biiylik bir grubun parcasi olmanin ve onunla
0zdeslesmenin, ayn1 kategoride yer alanlarla ortak sembolleri, ortak anlamlar1 paylasmanin

yolu olarak (Sutherland, 2000: 104) kimliklerin sekillendirici siniflandirmanin bir 6rnegi
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olarak zorunluluk olarak degil, secenek ve Ozgiirliilk alani olarak yapilanmaktadir. Bu
durum Debord’un deyimiyle gosteri toplumu kavrami ile ortiismektedir. Modern iiretimin
disinda gegirilen zamanin esas bdliimiindeki mesguliyet olan gosteri, ayn1 zamanda bu
dogrulamanin siirekli mevcudiyetidir ¢ergevesinde, iirettigi seyden ayrilmis olan bireyin,
kendi diinyasinin biitiin ayrintilarin1 giderek daha giiclii bir sekilde bizzat iirettigi ve
bdylece kendi diinyasindan giderek daha fazla ayrildigimi ve kendi yasamindan ayri
distiigiinii belirtmektedir (Debord; 2016: 44). Giinlimiiz gosteri toplumunda ise kendisini
dinleyecek birisini arama yolculugunda (Zeldin; 2003: 454- 455). herkes kendi kurdugu
sahnenin kahramani olarak, her seye “sahip olma- tikketerek var olma g¢abasin1” gdstermek
veya takip ettiklerinde gorerek tatmin olmak istemektedirler. Ve en 6nemlisi de bireylerin
sahip olduklarin1 gostermek ve gormek icin sahnede olmak ve kendi vitrinlerini
olusturmay1 ve kendi hikayelerini yazmay1 hayal etmektedirler. Bunun i¢cinde moday1 ve

muhafazakar modayi araci kilmaktadirlar.

Kadinin 1990°I1 yillara kadar geleneksel ortinme pratiginin yerini Islami anlamda
ortlinmenin modernitenin dinamikleriyle biitiinlestirerek tiikketim mantift ve giyinme
bi¢imlerinin modaya uygun yeniden insa edilmesi ya da kendi modasini yaratarak modern
diinyanin bir pargasi olmasinda muhafazakar moda kavrami, 6zgiirliik kavrami ile ayni
dogruda kesismektedir. Tiiketim kiiltiiriinde farkli sembolik anlamlar ile g¢er¢evelenerek
bedeni yeni bir ozgiirliik alani ile yeniden yaratan bir alan olarak muhafazakar moda;
toplumda kabul gérme, farklt olma, bir gruba ait olma ile kutsal degerlerin yeniden
ingasina aracilik etmektedir. Bu baglamda 1990 ile baslayan, 2002 ve sonrasinda ivme
kazanarak gelisen, Tiirkiye’de yeni tip muhafazakar tiiketimden bahsetmek miimkiindiir.
Islam’in yasama dair &gretilerinin yeniden liberal yorumu ile birlikte, muhafazakar
kesimin alim giicliniin artmasi, bedensel mobiliteye onem vermesi, paranin kullanim
alanlarinin genisliginin farkina varmasi ve buna bagli olarak vizyonunu genisletmesi yeni
tip muhafazakar tliketicinin degisim noktalarin1 olusturmaktadir. “Dini sosyallesme ve
dindarlik yonelimleri bireylerin toplumsal siniflar1 kadar giyinme tarzlarinda, konusma
tarzlarinda, tiilketim aligkanliklarinda ve diisiinme tarzlarinda 6nemli etkilere sahiptir”
iddialart modaya yeni bir bakis agisini beraberinde getirmektedir. (Demirezen, 2016: 550).
Dolce&Gabbana, Christian Dior gibi diinyaca {inlii markalar Arap tilkeleri ve genel olarak
da muhafazakar kesim icin kolleksiyon iiretmeye baslamistir. Bu durum muhafazakar

kesimin ekonomik refahinin artmasiyla birlikte estetik kaygilarinin da arttigin1 ve moday1
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takip eden tiiketici haline geldigini gostermektedir. Muhafazakar pazar, iireticiler igin yeni
ve gelir getirir bir alan haline gelmistir. Geleneksel dini ritiieller tiiketim toplumunun
tedrisatindan gegerek doniismekte ve yeni haller almaktadir.. Hatta bu dini ritiicllerde
tilkketim o kadar ileri boyutta gosteriye doniismektedir ki, hedonik tiiketim noktasina
ulagmaktadir. Hedonik tiiketiciler, alisveris yapmayu, fiziksel bir nesne alma ya da herhangi
bir hedef gergeklestirmeyle ilgisi olmadan sirf aligveris siirecinden zevk almalarindan
dolay1 gergeklestirilmektedir. (Hirschmann ve Holbrook, 1982:93). Bedenin anlamlarinin
ve bedensel hazlarin onaylanmasina yonelik miicadelede; i¢inde sinif, toplumsal cinsiyet,
is boliimii ve rollerin karmasik bir sekilde kesisen eksenler olusturduklari bir alanda,
(Fiske, 1999: 66) sosyal statii gostergesi olarak meta tiikketimi artmis, kamusal alanda
goriiniir ve kendini gosterir olmaya baglamistir. GOsterinin parcasi olmak, tiikketimin
pargas1 olmak ve tiikketimi de mesru gérmeye baslamak halini almistir. Muhafazakarlik ve
tilketim arasinda dini gerekgelerle ifade edilen bu karsitlik bdylece yikilmis, miitevazi
muhafazakar kesim, tiiketim toplumuna entegrasyonunu tamamlanmis hedonik bir tiiketici
olmustur (Barbarosoglu, 2016:38). Boylece gegici ve siirekli bedensel tasarim tiiketim
kaliplarinin degisimi ve haliyle modanin devinimi ile ger¢eklesmektedir. 20.yy’in
baslarinda Avrupa’da bedenin kapatilmasi iffet hissini olustururken, hemen ilk g¢eyrekte
bedenin bronzlagmasinin moda olmasi ile beraber beden agilmig, agilan bedenin giizel
goriinmesi i¢in de hem igsel olarak iyi bakilmasi fikri -diyet ve spor yapma, saglikli
beslenme pratikleri vb- hem de digsal olarak iyi bakilip bedene miidahalenin —moda,
estetik cerrahi, kozmetik sektorii vb.- miibah oldugu bir doneme girilmistir (Sohn,
2013:75-103). Moda bedeni gegici ve siirekli tasarimlariyla sekillendirmektedir. Kadin ise
modanin yakin takipte tiiketicisi konumundadir. Tiim siniflarin, giyim kusama yaptiklari
harcamanin biiylik kisminin, korunmadan ziyade, saygideger bir goriintiiye sahip olmak
icin yapildigi gibi basmakalip bir ifade {izerinde rahatlikla uzlasilabilir. Ve her modern
topluluklarda giyim i¢in kullanilan mallarin ticari degeri, bu mallarin kisiyi giydirmesi
mekanik hizmetinden ziyade, ¢ok biiylik 6l¢iide modaya uygun olmasindan, saygmligindan
ibarettir. Giyim ihtiyact ¢ok “daha yliksek” ya da manevi bir ihtiya¢c olarak
tanimlanmaktadir. (Veblen; 2016: 150) Hayatin anlami ve kendini kimliklendirme alani
olarak tiiketim, “ben de buradayim ““ ve “bende varim” demenin ve bunu gdéstermenin yolu

olarak, sosyal medya alanlari ile yollar1 kesismektedir.
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Moda ve giyinmede de semboller 6nemli anlam alanlar1 olarak konumlandirilmakta ve bu
alanlar da giiciinii sembollerden almaktadir. Bu sekilde bedenin giydirilmesi, insanlar ve
gruplar arasindaki iligkileri de insa etmektedir. Bu noktada farkli gruplar i¢inde farkli
giyim sembolleri de bu anlam alanin1 olusturmaktadir. Farkli dinler, farkli kiiltiirler de bu
semboller ile yerellesmektedir. Tiiketimin tiim hayat alanin1 kusattig, tiim etkinlikleri ayn1
forma uygun olarak kurgulayarak iklimlendirdigi giinlimiiz tiiketim diinyasinda kendini
ifade etme, kendini bagkalarindan farkli olarak algilama ve konumlandirma, ancak ayni
zamanda toplum tarafindan onaylanma ve begenilme siirecinde moda ve muhafazakar
moda terimleri yeni misyonlar iistlenmektedir. Kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma
ve bir gruba ait olma (Gliz vd; 2018: 742) (aidiyet) duygusu moda ile dinin kesistigi
kesisme noktas1 olarak muhafazakar moda, Islami dinamikleri dini ve kutsal degerlerle
yeniden yaratirken, miisliiman 6zne iizerinden Islami moda degerlerini de
temellendirmektedir.(Binark, Kilichay, 2000: 20) Bu baglamda dini ve kutsal degerleri
temellendirmede ortlinerek “gériinmeme” olgusuna karsilik, “gértiniirliikkleri” artirmas,
benimsedikleri moda ile geleneksel oOrtiinme biciminden farklilagarak kamusal alana
cikislar1 kolaylastirmis, tesettiir modasi ile kendi tarzlarini olusturmalarina aracilik
etmistir. (Ozbolat, 2014) Bu yeniden yapilanmada &zel hayatin ozgiirlesme ve
bireysellesme sdylemi i¢inde yeniden dizaymi (Giirbilek, 1993: 18), moda olgusu ile Islami
degerlerin biitliinlestigi bir alan olarak muhafazakar moda kavramlarini glindeme
getirmektedir. Islami pratikleri ve sembolleri maddilestirerek, Islami moda degerleri ile
doldurarak Islami sembollerin ve degerlerin doniisiimiinii de yeniden sekillendirmektedir.
Bu durum aym zamanda farkli Islami aktorleri etkin hale getirerek modern diinyanin bir
pargas1 olarak tesettiirii Islami bir sembol olmanim yam sira tiiketim kiiltiirii semboliine
doniistiirmektedir.

Tiiketim felsefesi, kendi alim giiglerinin yettigince toplumun tiim siniflarini etkilemektedir.
Oyle ki hayatin anlami olarak tiiketimi ve gosterisci tiiketimi goren insan, tiiketmeden
duramamaktadir. Hizla tiiketip, yeniden tiilketmeye dogru gilidiilenmektedir. Tiiketim
eyleminin donilisiimii satin alma davraniglarin1 da degistirmistir. Tiiketim bazi zamanlar bir
ihtiyac1 karsilarken, (Mucuk ve Oz, 2015: 628) baz1 zamanlarda da tamamiyla duygusal bir
takim giidiiler ile ger¢eklesmekte, sahip olmak ihtiyacini1 gidermekte, (Fromm, 2016: 49)
sonucunda duygunun tatmini, keyif ve haz almak (hedonizm), zevk hem gercek olgular
hem de kurallar bakimindan insanin hareketlerine yon vermektedir. (Fromm; 1997: 208).

Fromm, sahip olmak duygusuyla dolu insanlarin, varliklar1 ile kendilerini ifade
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edebildiklerini ve bu seylere sahip olduklar1 i¢in kendilerine giivenleri oldugunu belirtir.
Tiiketim, bir gruba tiyelik veya topluluk duygusu, kendini ifade etme, kisisel gelisim ve
basar1 gereksinimi ile de motive edilebilmektedir. Buna karsilik Islam dini, ihtiyaci
kadarin1 tiiketmeyi ve fazlasimi ihtiya¢ sahipleri ile paylagsmayi, gosteristen uzak olmayi
Oneren bir yapiya sahiptir (Barborasoglu, 2016: 58)iddialari, tiikketime baska bir bakis

acisini getirmektedir.

HEDONIK TUKETIM VE MUHAFAZAKAR MODA BLOGGERLARI

Beden sizin hem siniriniz, hem de altinct duyunuzdur diyerek bedene ve imgesine sahip
¢ikmanin gerisinde haz araciyisina ve hedonizme dikkat ¢eken Baudrillard, prestij
sergileyicisi olarak yeniden ele gecirilen, islenen ve yeniden insa edilen o6zglirlesmis
bedenin, beden nesne modeline uygun olarak ortiik bicimde kutsatildig1 alanda, toplumsal
ve Kkiiltiirel yapilart anlamlandiran bir yapida hedonik tiiketime isaret etmektedir
(Baudrillard, 1997: 165). Bedenin anlamlarinin ve bedensel hazlarin onaylanmasina
yonelik miicadelede i¢cinde sinif, toplumsal cinsiyet, is boliimii ve rollerin karmasik bir
sekilde kesigsen eksenler olusturduklari bu alan1 yapilandirmada (Fiske, 1999: 66) moda ve

muhafazakar moda, sosyal medya eksenli yeni bir bakis agisini tanimlamaktadir .

Bu bakis agisi, baz1 gevrelerce, Islam’1 déniistiirmiis, metalastirmis, yeni bir kapitalist
Islami tiiketim tarzi ortaya cikardigi iddialarmi giindeme getirirken, tiiketim kiiltiirii
stirecinde bir¢ok “dini deger ve sembollerin i¢i bosaltilmis ve manast yitirilmesine” isaret
edilmektedir. (Ozbolat, 2014). Bununla beraber moda ve sosyal medyanin bu kesisim
kiimesi ¢ok hizli degisim ve ¢ok hizli tiikketimdir. Kawamura, hangi tarihi dénemden
bahsedilirse edilsin modanin belirleyici 6ziinlin degisim oldugunu soyler. Moda tarzlarin
cesitliligini ve degiskenligini aciklar. Yenilik de modanin ¢ok 6nemli bir pargasidir.
(Kawamura; 2005: 22- 23) Her yeni moda akimi pazara siiriildiigiinde tiikketimi tesvik eder.
Moda ve sosyal medya arasindaki kesisim kiimesinin alt1, bu ozellikler sayesinde koyu
renklerle ¢izilir. Bauman, post modern diinyanin bireyi olan bu yeni tiiketici tipini, ele
gecirme, milk edinme hirs1 ya da maddiyat¢r ve somut anlamda servet biriktirme amagl
bulmamakta, yeni bir seyin ve dnceden bilinmeyen bir duygunun verdigi heyecan agkinin
arayiginda insanlar olarak tanimlamaktadir. Tiiketici her seyden 6nce, heyecan derleyicidir,

o seylerin ancak tali ve ikincil anlamda koleksiyoncusudur (Bauman; 2016: 95-
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96).Tiiketen bireylerin bu heyecan arayist ve aski; benliklerini, diinyay1 algilayis,
anlamlandiris ve tasavvurlarini etkilemektedir.

Kawamura farkli toplumsal gruplar i¢in farkli anlam tasiyan modanin, tamami degisimin
gorece hizhi etkilerine agik olan belirli kiiltiirel degerlerin kabuliiniin sonucu oldugunu
belirtir (2005: 21). Hedonik iiriinleri tiikketmek nispeten daha eglenceli, keyifli ve zevkli
olarak algilanmakta, bu tiikketim duygusal agirlikli nitelenmektedir (Alba ve Williams,
2012: 3). Sosyal medya ayn1 zamanda tiikketim ve enformasyon bulma islevlerinin gok
Otesinde degis tokus ve isbirligi agidir, ¢agdas toplumlarin kisisel ve sosyal ihtiyaglarindan
dogmaktadir (Van Dijk; 2016: 254- 257). Lasch’da bu degis tokus isbirliginin temelinde
sanal alemdeki mikro diinya ile ortak diinya kurma arzusunun yer aldigina isaret etmekte
ve bununda Oziiniin bireyin narsistik egiliminden gelmekte ve bedeni hapishanesinden
kurtararak o6zgiirlestirmeyi hedeflemektedir. Narsizm, bireyin kendi g¢evresiyle iligkisinde
kapali birim kurdugu duruma isaret etmektedir (akt. Robins, 1999: 92). Bu durumda
farkliligin farkindaligin grup iiyelerince paylasildigi bu ortak anlam, bu gruba ait kimligin
kurulmasinda, ifade edilmesinde, paylasiimasinda ve denetlenmesinde bagliliginda dis
goriiniise eklemlenmis alanlar olarak gorev yapmaktadir. islami inang ve hayat tarzinin bir
sonucu olmanin yaninda, moda ve tiikketim kiiltiirii dinamikleri ile farkli olma, begenilme,
prestijli olma, toplumda kabul gérme, gii¢lii olma, bir gruba ait olma gibi dinamiklerle
farkli anlamlar kazanan moda ve muhafazakar moda, tiiketim mantiginin gevresel seckinler
tarafindan dini ve kutsal degerlerle yeniden inga edilmesine aracilik etmektedir.

Moda ve muhafazakar moda da tiiketime tesvik eden, tiiketimi yaratan dinamiklerin
yeniden insa siirecinde yilizyilimiz i¢in en cazibe alanlarindan birisi haline gelmektedir. Her
sezon i¢in degisen moda simdilerde ara sezonlarda “resort” boliimlenmesi ile daha da hizli
degisir hale gelmistir. Hemen iiretmek, hemen tiiketmek makbuldiir, saklayip sonra giymek
ise maktuldiir. Dolayisiyla, tiikketim toplumu kiiltiirii 6grenmekle alakali olan niteligini
yitirmis unutmayla i¢ ice ge¢mistir. Her tiirlii tiiketimin vakit almasi tiiketim toplumunun
basimin belas1 ve saticilarin baglica kaygisidir (Bauman: 2016: 94). Sosyal medya
sayesinde gerek ireticiler gerekse tiiketiciler zaman kaybetmeden hem her seye
ulasabilmekte, hem de her seyi paylasabilmektedir. Bu paylasimi gerceklestiren sosyal
medya mecralarindan birisi de 6zellikle sosyal medya hizli paylasim ve hatta canli yayin
olanag1 sunan bloggerlardir. Muhafazakar moda kapsaminda degerlendirilebilecek {irtinler,
yine sosyal medya araciligiyla muhafazakar moda bloggerlar tarafindan paylasilmaktadir.

Dijital diinyada moda ve muhafazakar moda sosyal medya araciligiyla bireylerin gerek
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sembollerle, gerekse sozel olarak kendi statiilerini, kendi benliklerini konumlandirdiklar
bir nitelik kazanmustir.

Muhafazakar moda kapsaminda degerlendirilebilecek iirlinler, yine sosyal medya
araciligiyla muhafazakar moda bloggerlar1 tarafindan paylasilmaktadir. Dijital diinyada
muhafazakar moda sosyal medya araciligiyla bireylerin kendi statiilerini, kendi benliklerini
konumlandirdiklar1 bir nitelik kazanmistir. Insanlar her paylasiminda bir 6nceki
paylasimlarin1 demode yapmakta, giindemde kalmak ig¢in siirekli hayatlarini paylagsma
ihtiyaci hissetmektedirler. Hayatinin her anmni ve hikayesini bir kahraman edasiyla
paylasan bloggerlar, bu paylasimlarinda gosterisci tiiketim kahramanlari olarak hayatinin
her anin1 bu hikayenin kahramani gibi paylasan bireyler olarak, sundugu benlik
profilleriyle gosterisgi tiiketim izlerini tagimakta ve sunduklari benliklerle kendi

vitrinlerinde kendi kahramanini yaratmaktadir.

Goffman tarafindan, bu vitrinler tutarl, siislii ve ustaca dile getirilen davranig kaliplari,
oynanmasi ve canlandirilmasi gereken, gercek kilinmasi gereken bir sey olarak tanimlanan
statliniin  elde edilmesinin bir araci olarak tanimlanmaktadir.(2016: 80) Kurgulanmis
gerceklikler olarak yonetilmesi gereken bir performans alami seklinde degerlendirilen
bloglar, o6zellikle sosyal medya hizli paylasim ve hatta canli yayin olanagi sunmasi
nedeniyle bireylerin etkileme ve denetim konularindaki ihtiyaglarina daha hizli ve etkin
cevap verebilmektedir. Ayrica Niedzviecki, insanlarin sosyal medya araciligiyla
yagsamlarint eglence sektdriiniin hizmetine sundugunda, bu durumun o kisiye baska biri
olma giicii verdigini ve bu sayede bireylerin olmak istedikleri kisi gibi davranabildigini,
gercekte oldugu insandan kacgabildigini belirtmektedir (Niedzviecki; 2010: 64). Bu durum
bireyin istenen kurgu performans: gergeklestirmesinde onun isini bir hayli
kolaylastirmaktadir. Bu performansta bireylerin sosyal medya mecrasinda 6zellikle de hig
tanimadiklar1 ve belki de hi¢ tanigma olasilig1 olmayan bireylerle ilk karsilasmasinda ilk
izlenimde karar vermek i¢in kullandiklari da vitrinler ve performanslar yani kisi profilleri
ve postlarl, Goffman’in terminolojisinde seyirci yerine kullandigi goézlemci kavrami,
sosyal medya iletisiminin dogasiyla uyum i¢indedir. Sosyal medyadaki seyirci cogu kez
gozlemcinin de oOtesinde Niedzviecki’nin tabiriyle “dikizci” olarak da tanimlanabilir.
Sosyal medyada birey goériinmeden gérme eylemine yatkindir (Niedzviecki, 2010: 65).
Sahip olmak duygusuyla dolu insanlarin, varliklari ile kendilerini ifade edebilmekte ve bu

seylere sahip olduklar i¢in kendilerine giivende hissetmeleri, (Fromm; 2016: 58) bireyin
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sanal diinyada hakki oldugu halde yoksun birakildig1 biitiin odiillere sahip olabilmesini
miimkiin hale getirmektedir (Robins, 1999: 148). Boylece hem gdérmelerini, hem de
gostermelerini miimkiin kilan bu durum, bireylerin kendini buldugu, ifade ettigi ve ben de

varim dedigi bir diizlemi, gosterisci tiikketim diizlemini tanimlamaktadir.

GOSTERISCi TUKETIM BAGLAMINDA BLOGGERLAR UZERINDEN
MUHAFAZAKAR TUKETIM VE MUHAFAZAKAR MODANIN DRAMATURJIK
ANALIZI

Muhafazakar moda bazi unsurlar1 ile ayni zamanda gosteris¢i tiikketimin unsurlarini
barindirmakta, muhafazakar ve gosteris¢i kavramlar1 arasindaki gerilimi dinamik bir
sekilde ortaya cikartmaktadir. Bu baglamda g¢alismada muhafazakar moda unsurlarini
iceren bloggerlarin Instagram sayfalarinda gosterisci tilketim baglaminda kendilerini nasil
konumlandirdiklart 6rnek olay incelemesi(case study) yapilarak ortaya cikartilacaktir.
Gosterisei tiikketim baglaminda bloggerlar iizerinden muhafazakar tiikketim ve muhafazakar
modanin 6rneklerini ortaya koymaya yonelik olarak, muhafazakar moda bloggerlarindan
yiikksek takip¢i sayisina sahip, kendisini moda g¢emberi igerisinde tanimlayan kisiler
calismanin O0rneklemi olarak se¢ilmistir. Bu kapsamda c¢alisma Orneklemi igin 2-8 Mayis
2019 tarihlerinde @suhedaaat 334bin takipgili, @aybukenurdemirci 346 bin takipgili,
@shahhatun 202bin takipgili moda bloggerlarinin sayfalari segilmistir. Bu anlamda
calismada Goffman’in dramaturji teorisinden hareketle segilen blogger 6rnegi iizerinden,
bloggerlarin  sosyal -medyada vitrinlerini nasil sunduklarinin ortaya konulmasi
amaglanmaktadir. Bu amaca yonelik olarak kendilerini muhafazakar kavramiyla niteleyen
bireyler; sosyal medya kullanim gayesini siniflandirmak amaciyla dramaturji teorisine
iliskin olarak olusturulan parametrelerle sosyal medya uygulamasi Instagramdan secilen
orneklem tizerinden analiz edilmektedir. Sanal diinyanin sosyal hayati; bireyin diinyasinin
ekran arkasindaki vitrini olarak degerlendirilebilmektedir. Sanal alemdeki profil
bilgilerinin Goffman’in performans sirasinda kisinin kendi vitrinine ait 6geler tanimlamasi
yaklasimindan hareketle, bireyin bu vitrini nasil diizenleyerek kendi sosyal ag grubunu
olusturdugu, bireylerin sosyal medyay1 iletisim araci olarak kullanarak muhafazakar
tiketim ve muhafazakar modayr nasil sunduklart bu c¢alismanin ¢ikis noktasini

olusturmaktadir.
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Dramaturjik analiz; gerek is yasantist gerekse giindelik hayatta her giin karsilasilan
durumlarda bireyin kendini ve faaliyetlerini baskalarina nasil sundugu, baskalarinin kendisi
hakkinda olusturdugu izlenimi nasil yonlendirdigi ve denetledigi, onlarin karsisinda
performansina devam ederken neler yapabilecegi ve yapamayacagidir. Bu kapsamda
aciklamalar1 yapabilmek amaciyla Goffman; rol, set, vitrin, performans, sahne, oyuncu,
seyirci gibi kavramlar1 tiyatro terminolojisinden alarak kullanmakta ve bu kavramlar
sayesinde yasamin bir nevi teatral oyun olarak sunuldugunu ama muhtemelen daha gergek
ve genelde pek de iyi prova edilmemis seyler sundugunu belirterek

cer¢evelemektedir(Sennett; 1996: 52).

Kawamura hangi tarihi donemden bahsedilirse edilsin, modanin belirleyici 6zliniin
degisim oldugunu sodylemektedir. Bu da moda siireci tarzlarinin cesitliligini ve
degiskenligini agiklamaktadir (Kawamura; 2005: 22). 1990’lar ile baglayan 2000’11 yillarin
basindan itibaren ivme kazanarak gelisen, Tiirkiye’de yeni tip muhafazakar tiikketimden
bahsetmek olanaklidir. Islam’m yasama dair dgretilerinin yeniden liberal yorumu ile
birlikte, muhafazakar kesimin alim giicliniin artmasi, bedensel mobiliteye 6nem vermesi,
paranin kullanim alanlarinin genisliginin farkina varmasi ve buna bagli olarak vizyonunu
genisletmesi yeni tip muhafazakar tiiketicinin degisim noktalarini olusturmaktadir. “Dini
sosyallesme ve dindarlik yonelimleri bireylerin toplumsal siniflar1 kadar giyinme
tarzlarinda, konusma tarzlarinda, tiiketim aliskanliklarinda ve diisiinme tarzlarinda 6nemli
etkilere = sahiptir” (Demirezen, 2016: 550) iddialart da bu degisimin eksenini

olusturmaktadir.

Vitrin, performans sirasindaki kisi tarafindan kullanilan standart ifade donanimidir. Kisisel
vitrin, cinsiyet, yas ve irksal 6zellikler, boy ve goriiniis, durus sekli, konugma kaliplari, yiiz
ifadeleri, viicut ifadeleri vb.den olugsmaktadir. Oyuncu genelde vitrinini siradan ortamlarla
0zdeslestirmez. Kisisel vitrini olusturan uyaricilar, “goriiniis” ve “tutum” olarak ikiye
ayrilir. Goriiniis, o anda oyuncunun toplumsal statiisii hakkinda bilgi veren uyaricilari
kastetmektedir. Kisinin gegici ritiiel durumunu, resmi sosyal faaliyet icinde mi, is veya
gayri resmi eglence faaliyeti icinde mi oldugunu anlatir. “Tutum” ise oyuncunun oynamayi
bekledigi rol hakkinda bilgi veren uyaricilardir. Goriinlis ile tutum arasinda tutarlilik
olmas1 beklenir (Goffman, 2016: 33- 35). Gorliniis de, o anda oyuncunun toplumsal statiisii
hakkinda bilgi veren uyaricilar1 kastetmektedir. Kisinin gecici ritiiel durumunu, resmi

sosyal faaliyet i¢inde mi, is veya gayri resmi eglence faaliyeti iginde mi oldugunu anlatir.
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“Tutum” ise oyuncunun oynamayi bekledigi rol hakkinda bilgi veren uyaricilardir.

Gergeklestirilen analizde idealize etme parametreleri ve performansa iligkin ipuglar

toplami ise tutum basligini olusturmaktadir.

Fotograf Tiiketimi Idealize Performansa iliskin Goriiniis
Etme ipuclan
& Fotograf Kimligin insas1 Basar1 Ipuclart Ev
; Olarak Moda -
X (Var) Var Olma Ipuglar Is
Tiiketim Ve Kimlik -
Ingas1 Begenilme Kamusal Alan
- (Yok) X X
Benlik Tasavvuru Ve | Simgesel ipuclari
Doniisiim X
- Tutarlilik (Olgiilii, Kontrol,
Gruba/Simifa Aidiyet | Denge)
- X
QY N Statii Belirleme Bedensel Tasarim
et e SO - Makyaj, Giizellik,
fenjik[eﬂm agmken b‘fldum e Giyim Kusam
 Q o A X
@ suhedaaat Kimligin Insasi Basar Ipuglari Ev
<o Olarak Moda X
- Var Olma Ipuglar Is
Benlik Tasavvuru Ve | X
Dontistimu Begenilme Kamusal Alan
X X X
Gruba Aidiyet Simgesel Ipuglar
X X
Statii Belirleme Tutarlilik (Olgiilii, Kontrol,
X Denge)
X
Bedensel Tasarim
g - Makyaj, Giizellik,
e A Giyim Kusam
oQv - A «
13.069 begenme
alet kndn Tk Soraycimakistyor 05—
n Q o A
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@ suhedaaat Olarak Moda X
il X Var Olma Ipuglar Is
Benlik Tasavvuru Ve | X
Doniigimii Begenilme Kamusal Alan
- X X
Gruba Aidiyet Simgesel ipuglar
X X
Statii Belirleme Tutarlilik (Olgiilii, Kontrol,
X Denge)
X
Bedensel Tasarim
Zn%gez 2 Makyaj, Giizellik,
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' X
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& Fotograf Kimligin Insas1 Basar Ipuglar Ev
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g ne X Var Olma Ipuglari Is
Benlik Tasavvuru Ve | X
Dontistimi Begenilme Kamusal Alan
X X X
Gruba Aidiyet Simgesel Ipuclar
X X
Statii Belirleme Tutarlihk (Olgiilii, Kontrol,
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X
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@ suhedaaat : Kimligin Insas1 Basar1 Ipuglar Ev
' ' Olarak Moda X
X Var Olma Ipuglar Is
Benlik Tasavvuru Ve | X
Doniigimii Begenilme Kamusal Alan
X X X
Gruba Aidiyet Simgesel Ipuglar
X X
Statii Belirleme Tutarlilik (Olgiilii, Kontrol,
- Denge)
» - X
QvY o N Bedensel Tasarim
lihlzz:ff;ﬂ: size siiprizim var, yetigseydi bugiindii Makyaj, Guzellik,
asinda sms bence heimiz yonn da bedeyebiliz 8 Giyim Kusam
X
a Q o A

(@suhedaaat 334bin takipcisi, 459 adet fotograf paylasimi olan bir bloggerdir.
Paylagimlarinin ¢ogu moda ve seyahatle ilgilidir. Muhafazakar moda sayfalarmin
hashtaglerini de kullanarak paylasimlar yapmaktadir. Blogger, son derece 0Ol¢iilii makyaj
tarzi, bakiml ve sik giyim tarzi ile moda ile olan bagini1 paylasimlar araciligiyla ortaya
koymaktadir. Kendisini muhafazakar moda blogger: olarak nitelendirmemektedir. Bir
gruba aidiyetini sadece sembolik Ogeler ile belirtmektedir. Paylasimlarinin sozsel
boliimiinde ise blogger hicbir bicimde muhafazakar retorik belirlememistir. Aksine sosyal
ortamlarda cekilen ve paylasilan gorseller yliksek gelir gruplara ait mekanlarda yer
almaktadir. Ayrica moda markalarin1 da paylagmaktadir. Buradan yiiksek gelir grubuna
dahil olduguna iliskin bir vitrin diizenlemesi yaptigt sonucuna ulagilabilir. Kimlik
diizenlemesi moda ve seyahat kapsaminda yapilmaktadir. Bloggerin tutumu olarak moda
blogger1 rolii oynamay1 segtigi paylasimlarindan anlagilmaktadir. Blogger, goriiniisiiniin

diizenlenmesinde, sosyal medyada miikemmel goriinme ¢abasiyla hareket etmektedir.

SONUC
Gliniimiiz diinyasinda tiiketim kendini ifade etme ve kendini kimliklendirmede 6nemli bir
vitrin olarak tanimlanmaktadir. Tiketim ideolojisinin tdirettigi ve sundugu degerlerle

bireyin hayatin1 kendi elleriyle sekillendiren bireyin hayatini kendi istegiyle ve istedigi

www.artcongress.org/ ISBN: 978-605-80597-0-2 KONGRE KiTABI



ngyb‘ BiLiM“-‘P

m ] UBAK ULUSLARARASI BILIMLER AKADEMISi
P —

i,

Ey
oS

|

5!

performansla sekillendirdigi alanlardan birisi de sosyal medya platformlaridir. Cagimiz
insaninin her giin yeni haz arayisi, stirekli olarak “onu motive edecek onlara hareket ve
sevk verecek yeni Ogelerin ihtiyaci i¢inde” olmasi sosyal medya paylasimlarini da
hayatinin 6nemli ve vazgecilmez bir alani haline getirmektedir. Bu anlamda internet ve
sosyal medya paylasimlari, kendi kimliklerini ve hayat tarzlarmmi algilama sekilleri
dogrultusunda stilini yaratan ya da stiller arasindan se¢im yapan bireyler i¢in goriiniisiinii
sekillendiren ve yaratan moda ve muhafazakar moda araciligiyla kendini ifade etmesinde
onemli bir anlama sahiptir. Sosyal medyanin yeni anlam alanlar1 yaratmasinin formu
olarak moda, kiiresellesen diinyanin yeni iletisim alanlarindan birisi olarak tanimlanan
sosyal medya araciligiyla, bireyin kendini, duygularin1 ve hayallerini ifade etme diizlemi
olarak modayi, ifade araci olarak da tiiketimi ve gdosteris¢i tiikketimi tanimlamaktadir.
Tiiketim ve gosteris¢i tiiketim bireyin kendini tanimlamanin, ifade etmenin ve bende varim
demenin yeni araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu diizlemde bunun yolu olarak da,
toplumun ve ekonominin vazgecilmezi ve bireyin hayatin1 sekillendiren, kusatan ve
yarattig1 degerlerle yeni anlamlara tagiyan ve bireyin kendini gdsterme alani olarak da
tiketim goriilmektedir. Bireyin kim oldugunu ifade etmek icin kullandigi tiiketim ve
gosterisci tiiketim olgusu, yeni iletisim teknolojilerinin de gelismesiyle fark edilmeye, ilgi
¢cekmeye ve essiz olmaya ihtiya¢ duyan bireyler i¢in kendi benligini ifade etmenin ideal bir
alan1 olarak degerlendirilmektedir.

Ayni sekilde sosyal medyanin tiiketim ve enformasyon bulma islevlerinin ¢ok &tesinde
degis tokus, isbirligi agi oldugu vurgulanmakta, ¢agdas toplumlarin kisisel ve sosyal
ihtiyaglarindan dogdugunu ifade edilmektedir. Sosyal hayat; siyasi ve kiiltiirel degisimden
etkilenmekte, siyasi hayatin muhafazakarlasmasi modada da kendini gostererek
muhafazakar moda kavramini giindeme getirmektedir. Muhafazakar moda kapsaminda
degerlendirilebilecek iiriinler, yine sosyal medya araciligiyla muhafazakar moda
bloggerlar tarafindan paylasilmaktadir. Dijital diinyada muhafazakar moda sosyal medya
aracilifiyla bireylerin kendi statiilerini, kendi benliklerini konumlandirdiklar1 ve
kendilerini ifade ettikleri ve “Bende Varim” dedikleri bir nitelik kazanmistir. Thorstein
Veblen’in ortaya atmis oldugu gosterisci tiikketim kavraminin eylemleri giinlimiiz tiikketim
diinyasinda teknolojinin de katkisi ile artmistir. Bireylerin ¢evresine statiisiinii veya
prestijini gostermek amaci ile yaptigi abartili harcamalar, aligverigler seklinde
tanimlanabilecek olan gosterisgi tiiketim, teknolojinin yeni sosyallesme alani sosyal medya

sayesinde de 1yice gorliniir olmustur.
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Kadmin 1990’1 yillara kadar geleneksel ortiinme pratiginin yerini Islami anlamda
ortlinmenin modernitenin dinamikleriyle biitiinlestirerek tiikketim mantift ve giyinme
bi¢gimlerinin modaya uygun yeniden insa edilmesi ya da kendi modasini yaratarak modern
diinyanin bir pargasi olmasinda muhafazakar moda kavrami, o6zglrlik kavrami ile ayni
dogruda kesigsmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde farkli sembolik anlamlar ile ¢er¢evelenerek
bedeni yeni bir 6zgiirliik alani ile yeniden yaratan bir alan olarak muhafazakar moda;
sosyal medyadaki paylasimlarla toplumda kabul gérme, farkli olma, bir gruba ait olma ile
kutsal degerlerin yeniden ingasina aracilik etmektedir.

Bu paylagimi gerceklestiren sosyal medya mecralarindan birisi de 6zellikle sosyal medya
hizli paylasim ve hatta canli yayin olanagi sunan bloggerlardir. Muhafazakar moda
kapsaminda degerlendirilebilecek iirlinler, yine sosyal medya araciligiyla muhafazakar
moda bloggerlar: tarafindan paylasilmaktadir. Dijital diinyada moda ve muhafazakar moda
sosyal medya araciligiyla bireylerin gerek sembollerle, gerekse sozel olarak kendi
statiilerini, kendi benliklerini konumlandirdiklar1 bir nitelik kazanmistir. Muhafazakar
moda kapsaminda degerlendirilebilecek iiriinler, yine sosyal medya aracilifiyla
muhafazakar moda bloggerlar1 tarafindan paylagilmaktadir. Dijital diinyada muhafazakar
moda sosyal medya araciligiyla bireylerin kendi statiilerini, kendi benliklerini
konumlandirdiklar1 bir nitelik kazanmistir. Insanlar her paylasiminda bir 6nceki
paylasimlarini demode yapmakta, glindemde kalmak igin siirekli hayatlarini paylasma
ithtiyac1 hissetmektedirler. Hayatinin her anmi ve hikayesini bir kahraman edasiyla
paylasan bloggerlar, bu paylagimlarinda gosteris¢i tiiketim kahramanlari olarak hayatinin
her anmi bu hikayenin kahramani gibi paylasan bireyler olarak, sundugu benlik
profilleriyle gosteris¢i tiiketim izlerini tasimakta ve sunduklari benliklerle kendi
vitrinlerinde kendi kahramanini yaratmaktadir.Bu baglamda dini ve kutsal degerleri
temellendirmede ortiinerek “gériinmeme” olgusuna karsilik, “gortiniirliikleri” artirmas,
benimsedikleri moda ile geleneksel oOrtiinme big¢iminden farklilagarak kamusal alana

cikislar1 kolaylastirmig, muhafazakar moda, kendi tarzlarimi olusturmalarina aracilik

etmistir.
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